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Reklam Fotografinda Yaratic1 Yaklagimlar: Still-Life ve Cekim
Tekniklerine Bir Bakis

Creative Approaches in Advertising Photography: A Look at Still-Life and Shooting
Techniques

OZET

Giiniimiizde gorsel iletisimde kullanilan en etkin araclardan birisi kuskusuz fotograf olmustur. Ilk
fotografik yontem olan daguerreotype tekniginde pozlama siirelerinin uzun olmasi, ilk fotograflarin
genellikle hareketsiz yasam konularina, yani "still-life" ¢ekimlerine odaklanmasina neden olmustur.
Fotograf ve baski tekniklerinin gelismesiyle illiistrasyonlarin yerini fotograflar almis, boylece fotograf
hem ticari hem de sanatsal bir ara¢ olarak genis kitlelere ulagmistir. Bu geligsmeler, reklamcilikta
fotograf kullaniminin yaygimlastirmus ve yeni bir reklamecilik anlayisini ortaya ¢ikarmustir. Gorsel
estetik ve teknik unsurlarin ustaca birlestirilmesi, reklam fotograflarinin etkileyiciligini artirmus, liriin
veya hizmete yonelik ilgi yaratma ve tiiketici davramiglarini yonlendirme siiregleri reklam
fotografciligr i¢inde farkli uzmanlik alanlarmi yaratmustir. Ayrica dijitallesme ile yapay zekanin
entegre oldugu bir iiretim siirecine evrilmis ve post prodiiksiyon siireclerini de olumlu yonde
etkilemistir. Bu geligsmeler fotograf stiidyolarinda kullanilan aydinlatma sistemlerini de gelistirerek
alanda yaratici 151k formlarini ortaya ¢ikarmistir. Stiidyo alaninda calisan fotografeilar, kadrajlarinda
gordiikleri her detayr olusturmak zorundadir. Fotografci, zihinsel bir tasarim siireci yiiriiterek yada
kagit iizerinde eskizler seklinde bir planlama olusturmasi ile ¢ekimin estetik ve teknik yonlerini
onceden belirlemektedir. Bu durum hem yaratict kontroliinii artirir hem de g¢ekim siirecini daha
verimli kilar. Burada kullanilacak ekipman, 151k tasarimi ve bakis agilari gibi unsurlar, planlama
siirecinin temel pargalaridir. Ozellikle yemek fotograflarnin, izleyicinin asina oldugu perspektiften
sunulmasi, duyusal etkileri daha hizli harekete gecirmektedir. Reklam fotograflari, detaylara hakim,
dikkatli, titiz bir planlama ve teknik bilgi birikimi gerektiren ¢alisma alanidir. Estetik ve duyusal
etkiler yaratma becerisi, bu alanin temel faktorleri arasinda yer almaktadir.
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ABSTRACT

One of the most effective tools in visual communication today is undoubtedly photography. In the first
photographic method, the daguerreotype technique, the long exposure times caused early photographs
to focus primarily on still-life subjects. As photography and printing techniques advanced,
photographs replaced illustrations, making photography accessible to wider audiences as both a
commercial and artistic medium. These developments popularized the use of photography in
advertising and introduced a new approach to advertising practices. The skillful combination of visual
aesthetics and technical elements enhanced the impact of advertising photographs, creating interest in
products or services and influencing consumer behavior. This process fostered various areas of
expertise within advertising photography. Moreover, with the integration of digitalization and artificial
intelligence, the production process evolved, positively affecting post-production workflows. These
advancements also improved lighting systems used in photography studios, leading to the creation of
innovative lighting designs in the field. Studio photographers must meticulously design every detail
seen in their frame. By engaging in a mental design process or creating sketches on paper,
photographers pre-determine the aesthetic and technical aspects of a shoot. This approach not only
enhances creative control but also makes the shooting process more efficient. Essential elements such
as equipment selection, lighting design, and angles of view form the foundation of the planning
process. In particular, presenting food photographs from perspectives familiar to the viewer more
effectively triggers sensory responses. Advertising photography is a field that requires a mastery of
details, careful planning, and technical expertise. The ability to create aesthetic and sensory effects
stands among the key factors in this discipline.
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Amerika Birlesik Devletleri'nde yaygin olarak kullanilan ve ilk fotografik islem olma 6zelligi tasiyan daguerreotype
goriintiiler, sabitlendigi metal plaka iizerinde goriintiiniin olusmasi i¢in giines 1s18ma ihtiyag duymaktadir. 1880'li
yillarda, yapay 1s1gin kullaniminin yaygin olmadigi donemlerde, fotografin tiim olusum siirecinde giines 1s1gindan
faydalanilmistir (Wilson, 2014: 11). Bu donemlerde pozlandirma siiresinin sinirli olmasi, ¢ekilen fotograflardaki
konularin genellikle hareketsiz yagam karelerinden olusmasinin nedenidir. Uzun pozlama gerektiren bu siireclerde,
hareketsiz kalabilen modellerin daha net portre ¢ekimleri yapilmis ve istenilen sonuglar elde edilebilmistir (Child,
2008: 14). Bu nedenle konu igeriginde hareket barindiran fotograf ¢ekimlerinde 151k ve 1s18a bagli pozlama siiresinin
o6nemi 6n plana ¢ikmaktadir. Bu dogrultuda, 1850’11 yillarda portre ¢cekimi yapan daguerreotypistler, yeterli 151k elde
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edebilmek amaciyla kullandiklar stiidyolarin tavanlarini cam bolmelerden olusturmuslardir. Konstriksiyon kurularak
pargalar halinde olusturulan bu cam tavanlar, perdeler yardimiyla istenilen alanlar1 agmak, istenmeyen alanlar
kapatmak suretiyle, giines 15181 fotografcilar tarafindan kontrol edilebilmektedir. Stiidyonun ilk &rnekleri olarak
gosterebilecegimiz bu mekanlar1 kullanan fotografcilar, sosyo-kiiltiirel yagsamda 6nemli konumlarda olan insanlarin
portrelerini ¢ekerek stiidyo ve portre fotografinin gelisimine dnemli katkilar saglamislardir. Bu 6ncii fotografcilardan
olan Mathew Brady'nin en bilinen fotografi, 1862 yilinda ¢ektigi 16. Amerika Birlesik Devletleri Bagkani Abraham
Lincoln'un portresidir. Portre fotografinin sosyo-kiiltiirel yasamda yayginlagmasi, dncelikle moda fotografinin ortaya
cikmasina ve daha sonra yeni mecralarin olusmasina onciiliik etmistir. Bu dogrultuda, degisen diinya ve tiikketim
kiiltiirliniin yayginlasmas1 reklam kampanyalarinda sikilikla tercih edilen illiistrasyonlar yerine reklam fotografi
kullanilmaya baglamis ve bu ivme 19. yiizyilda artarak devam etmistir. Donemin 6ncii dergilerinde goriilen yari
tonlama baski yontemleri ve baski tekniklerinin hiz kazanmasi, basili yaymn organlarinda tercih edilen gorsel 6ge
olarak fotografi on plana ¢ikarmistir. Bu durum, ticari ¢ercevede reklam fotografini genis kitlelere ulagtirirken, yeni
yaratici reklam yaklagimlarinin ortaya ¢ikmasina da olanak saglamigtir (Hacking, 2015: 260-268).

AMAC

Bu calisma, reklam fotografinin tarihsel gelisimini, teknik altyapisini ve yaratict siireclerini akademik bir
perspektiften incelemeyi amaclamaktadir. Fotografin reklam alaninda kullanilmaya baslanmasiyla, reklam
fotograflarinin  gorsel kiiltiirdeki konumunu ve bireyleri tikketime yonlendirme giiclinii analiz etmeyi
hedeflenmektedir. Reklam fotografi, gorsel bir iletisim araci olarak iiriin ve hizmetlerin kalitesini 6n plana ¢ikarma,
hedef kitle ile duygusal ve rasyonel bag kurma, ayni zamanda tiiketim davranislarin1 yonlendirme isleviyle hem
teorik hem de uygulamali 6rnekler iizerinden ele almmustir. Calisma, reklam fotografinin farkli alt disiplinlerine
ayrilarak, bu alanlarda kullanilan yaratici tekniklerin, 151k ve kompozisyon gibi temel fotograf bilesenleriyle nasil
biitiinlestigini analiz etmektedir. Nihai olarak, reklam fotograflarinin tarihsel ve sanatsal baglamda toplum ve ticaret
iizerindeki etkilerini ortaya koymay1 ve bu baglamda fotografin yaratici giiciinii vurgulamay1 amaglamaktadir.

YONTEM

Bu calismada nitel aragtirma yontemleri kullanilarak kapsamli bir literatiir taramasi1 gerceklestirilmistir. Yapilan
incelemeler sonucunda, konuyla ilgili kuramsal, teknik ve teorik altyapinin saglanabilmesi amaciyla genel kavramlar
ele alinmigtir. Temel kuramlar gercevesinde konu, teknik ve teorik bir perspektiften degerlendirilmis; estetik bir
bakis acisiyla sanatsal kaynaklardan yararlanarak kuramsal bilgiye katki saglanmistir.

Calismada, reklam diinyasinin onde gelen ajanslarindan Doyle Dane Bernbach’in Helmut Krone sanat
yonetmenliginde hazirlanan “Think Small” ve “FOX” kampanyalarina ait reklam gorselleri, sanatsal ve teknik
yonleriyle incelenmistir. Ayrica arastirma kapsaminda konuya dair segilen 6rnek kampanya reklam fotograflarinin
151k, kompozisyon ve mesaj gibi gorsel diizenlemeler cercevesinde degerlendirilmistir. Arastirmanin devaminda
ornek gorsellerin hedef kitle lizerindeki duygusal etkileri analiz edilerek fotografik ¢ikarimlar yapilmistir.

BULGULAR
Reklam Fotografi

Reklam fotografi, bir iiriin ya da hizmeti gorsel araglarla tanitmayi, bu iiriin veya hizmete yonelik ilgiyi artirmay1 ve
hedeflenen mesajin belirli bir kitleye etkili bir sekilde iletilmesini amaglayan, fotograf disiplininin 6nemli bir alt
dalidir. Reklam fotograflari, geleneksel medya ve sosyal medya iizerinden yayinlanarak hedef kitleye hizli bilgi
aktaran bir iletisim aracidir (Ozkemahli, vd. 2024: 434). Reklam fotograflari, sektoriin dnemli bir mecrasi olan basili
yayin organlarinin yani sira dijital doniisiimle internet ve sosyal medya gibi bir ¢ok ¢evrimigi platformda tiiketicinin
ilgi odagina doniigmistir. Bu alandaki fotograflarin temel amaci, alaninda uzman kisilerin olusturdugu gorseller
araciligryla {iriin yada hizmetlerin kalitesini 6ne ¢ikarmak, hedeflenen kitle ile bag kurmak ve bireyleri tiiketime
yonlendirmektir (Gengcelep & Ozkemahli, 2023: 8560). Kelime anlanu bakimindan reklamin kokeni, Fransizca
reclame sozciigiinden tiiremistir. Tirk Dil Kurumu’na gore; yazi, resim veya film gibi araglart kullanarak bir seyi
halka tanitmak, begendirmek ya da dikkat ¢ekmek anlaminda kullanilmaktadir (TDK, 1988: 1853).

Reklamin tarihsel gelisim siirecinde sosyo-kiiltiirel yasamdaki kullanim1 incelendiginde, 19. yiizyilin ortalarina kadar
cesitli tipografik diizenlemeler ve konu ile ilgili gesitli illiistrasyonlarin kullanildigi goriilmektedir. Gergekligin
dogrudan temsilini sunan fotograf, bu 6zelliginden dolay1 giindelik yasam igerisinde yayginlasmis ve tercih edilen bir
gorsel 6ge haline gelmistir. Bu degisim, kolaj ve fotomontaj tekniklerinin gelisimine katki saglamis, sektorde yaym
bir sekilde yeni bir tasarim dili olarak kullanilmaya baglamistir. Fotograf, temsil giicii sayesinde iletilmek istenen
mesajin hedef kitleye ulagmasini kolaylastirir, tiiketiciyi yonlendirerek iiriin ve hizmet kapsaminda bilgilendirme
yapmaktadir. Bu niteliginden dolay1 fotograf reklam sektoriinde 6nemli degisimlere yol agmistir. Yasanan degisimler
neticesinde ortaya cikan gelismeler, reklam fotografinin kendi igerisinde c¢esitli uzmanlik alanlarinin ortaya
cikmasina zemin hazirlamistir. Bu uzmanlik alanlari arasinda Endiistri, Mimari, Turizm, Moda, Uriin, Yemek, Stok
ve Still-Life gibi spesifik beceri ve bilgi birikimi gerektiren fotograf tiirleri gelisim gostermistir. Reklam fotografinin
diger fotografeilik tiirlerinden ayiran en temel 6zellik, tercih edilen kadraj igerisinde yer alacak olan tiim detaylarin
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tamamen fotograf¢inin kontroliinde olmasidir. Fotograf¢i, yalnizca ¢ekim konusu, teknik ekipman ve dekor gibi
unsurlarla degil, aynm1 zamanda 151k kullanimiyla da bir fotografik atmosfer yaratmakla yiikiimlidir (Child, 2008:
11). Bu baglamda reklam fotografcilari, yaratici bakis agisi, kompozisyon igerisindeki 1s1k-gdlge dengesi, kontrast,
perspektif, renk ve doku gibi gorsel tasarim unsurlarini yaratici bir sekilde kullanarak sinirsiz tasarim ve gorsel
iiretim olanaklarina sahip olmalidir. Bu yaratici yaklasimlar dogrultusunda, reklam fotograf¢isinin fotografik
iiretimleri, titketim kiiltiirliniin etkisiyle hedeflenen tiiketim davraniglarin1 yonlendirme islevi gérmektedir.

Reklam Fotografinda Yaratic1 Yaklasimlar

Gelisen teknolojinin reklam fotografina kazandirdigi sinirsiz olanaklar, farkli diisiince ve yaklagimlarin teknik agidan
uygulanabilir hale gelmesine olanak saglamaktadir. Giiniimiizde, dijital ve post-prodiiksiyon olanaklarinin sagladigi
sayisal ortamlarin sundugu avantajlar sayesinde, ¢ekilen model, obje vb. konular {izerinde ihtiya¢ duyulan
diizenlemeler ve yaratici uygulamalar pratik bir sekilde gergeklestirilebilmektedir. Ayrica gelisen teknoloji ve bunun
sonucunda ortaya c¢ikan yeni nesil fotografik aydinlatma sistemleri, cesitli 151k sekillendirici ekipmanlarin
kullanimint miimkiin kilmaktadir. Bu sayede amaca uygun kurgulanan fotografik kompozisyonlarda yaratici 1s1k
formlarinin uygulanabilirligi miimkiin hale gelmistir. Bu baglamda degerlendirildiginde, reklam fotografim1 diger
fotograf alanlarindan ayiran temel unsurlarin basinda, yaratic1 kurgu olusturma ve yapay 1sik kullaniminin énemi
gelmektedir. Fotografeilarin, teknik bilgilerinin yani sira amaca uygun yaraticit tasarimlar iiretebilmesi, temel
fotografik tasarim Ogeleri ve ilkeleri ¢ergevesinde yeterli bilgilere sahip olmalarina baghdir (Kafali, 1998: 16). Bu
baglamda degerlendirildiginde, fotograf¢inin ilgili alandaki teknik bilgi birikimi, sanatsal becerileri ve genel
yetkinligi, proje iiretim siireglerinin verimliligini, yaratic1 yoniinii ve elde edilen sonuglarin niteligini dogrudan
etkilemektedir. Fotograf¢inin uzmanlik diizeyi, yalnmizca gorsel estetik olusturma kapasitesini degil, ayn1 zamanda
proje yonetiminde stratejik kararlar alma ve hedeflenen mesajin etkili bir sekilde iletilmesini saglama becerisini de
belirleyici bir faktor olarak one ¢ikarmaktadir.

Doyle Dane Bernbach reklam ajansinin kurucularindan William Bernbach, yaraticiligin bir disiplin sorunu oldugunu
vurgulayarak “iirtin veya hizmetin avantaja doniisebilecek 6zelliginin bulunmasi ve estetik degerlere sahip olmasi
gerektigini” ifade etmektedir (Ucar, 2004: 46-47). 20. yiizyilin 6nde gelen modernist sanatc¢ilarindan Moholy-Nagy,
fotografi yalnizca bir belge araci olarak degil, ayn1 zamanda yaratict bir ifade bicimi olarak ele almistir. Bu
yaklasimiyla fotografi ¢cagdas sanat baglaminda konumlandirmig ve onun yaraticilik yoniinii 6n plana ¢ikarmigtir
(Imanger, 2003: 108). Kavramsal baglamda yaraticihigi inceledigimizde, bu kavram insanmn kendini ve ¢evresini
dontistiirerek yeniden insa etme siireci olarak karsimiza ¢ikar. Yaraticilik, bireyin mevcut bilgi, deneyim ve
fikirlerini yeni bir bakis a¢isiyla harmanlayarak 6zgiin bir yap1 ortaya koyma becerisini temsil eder. Bu siireg, eski ve
yeni fikirlerin bir araya gelmesiyle, ge¢cmisten gelen birikimlerin yenilik¢i bir perspektifle yeniden
sekillendirilmesini icerir. Boylece yaraticilik, hem bireysel hem de toplumsal diizeyde siirekli bir degisim ve gelisim
dongiisii yaratir. Psikolojik acidan ele alindiginda ise Amerikali psikolog Rollo May’e gore yaraticilik, bireyin yogun
ve bilingli bir ¢aba harcadig1 bir ¢aligma siirecinin ardindan, zihnin dinlenmeye birakilmasiyla ortaya g¢ikan bir
durumdur. Bu siirecte, bilingalti daha rahat bir sekilde devreye girer ve bireyin farkinda olmadigr diisiinceler,
duygular veya yaratici fikirler yiizeye ¢ikarak kendini ifade etme imkani bulur. May’in bu yaklagimi yaraticiligin
rastlantisal bir deneyim olmadigini, bilingli emegin ve zihinsel gevsemenin uyum iginde calistig1 siirecin dogal bir
sonucu oldugunu vurgulamaktadir (Dingeli, 2020: 44). Kavramsal ve psikolojik yaklasimlarin yani sira, yaraticilik
kelime anlami agisindan da incelenmelidir. Yaraticilik kavrami, kelime anlami1 bakimindan yaratim ile es anlamda
kullanilmaktadir. Kavram bu agidan ele alindiginda kelime anlami bakimindan Tiirk Dil Kurumu'na gore yaratim,
0zel bir yetenekle ortaya konan eser veya nesneyi, yani kreasyonu ifade etmektedir (TDK, 1988: 2395). Bu baglamda
yaratim, yaratict diislincenin somut bir {iriine doniisme siirecini temsil eder ve bu yoniiyle yaraticilik kavramiyla
giiclii bir baga sahip oldugu sdylenebilir. Bu yaratim siirecinin, 6zellikle reklam fotografi alaninda biiyiik bir 6nem
tasidigi sOylenebilir. Diger yandan gorsel unsurlarin yaratici bir sekilde tasarlanip sunulmasi, yalnizca markanin veya
iriiniin tamtimina hizmet etmekle kalmadigi gibi aym1 zamanda toplum {izerinde yaratacagi etkiyi giliglendirir.
Reklam fotografi, hedef kitlenin dikkatini ¢ekme, duygusal bag kurma ve mesajin daha giiclii bir sekilde iletilmesi
gibi islevlere sahip oldugundan, yaratim siirecinin bu etkiler iizerindeki rolii dogrudan belirleyicidir. Bu baglamda,
yaratict bir reklam fotografi ¢alismasi, hem estetik hem de igerik agisindan toplumda kalici bir iz birakma
potansiyeline sahiptir.

Reklam fotografinin yaratim siirecinde iki temel yaklasim &ne ¢ikmaktadir. Ik yaklasim, hedef kitleye mesaji
dogrudan ve bilgilendirici bir sekilde iletmeyi amaglamaktadir. Ikinci yaklasim ise, tasarlanan gorselle hedef kitle
iizerinde duygusal bir etki yaratmay1 ve kitleyi harekete gecirmeyi hedeflemektedir (Urper, 2012: 122). Chervrier’e
gore gorseller ile hedef kitle arasinda 6zel bir iliskinin oldugunu ve izledigi goriintii ile bir diinya yaratmaktadir (Er,
2023: 50). Izleyicinin reklamlar ile kurdugu iliskide yaraticiligin énemini savunan isimlerden David Ogilvy ve
Rosser Reeves, reklamin igerigine odaklanarak “ne sdylenmesi gerektigi” sorusuna yanit aramanin Onemini
vurgulamiglardir. William Bernbach ve Leo Burnett gibi oncii reklamcilar ise “nasil sdylenmesi gerektigi nin
kesfedilmesi gerektigini savunmuslardir (Elden, 2005: 74). Bu sorularin daha da anlam kazanmasi amaciyla reklam

fotograflari, diger tasarim unsurlariyla desteklenerek yaratici bir sekilde kullanilabilir. Bu yaklagim, verilmek istenen
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mesajin daha anlasilir hale gelmesini, dikkat cekici olmasimmi ve giicli bir anlatim sunmasimi saglamaktadir
(Gengcelep, 2017: 19). Bu baglamda, yaraticilik reklam fotograflarinin en 6énemli asamalarindan biri olarak 6ne
cikmaktadir. Yaratim siirecindeki mesajin hedef kitleye etkili bir sekilde ulasmasini deneyimlemis olan metin yazari
John Caples, bu durumu deneyimlemis oldugu bir anektod ile ifade etmektedir. Caples, bir reklamin diger reklamdan
iki ya da ti¢ kat degil, tam on dokuz kat daha fazla satis yaptigina taniklik ettigini ve her iki reklamin da ayni boyutta,
ayni anda yaymlandigima sdylemektedir. Her iki reklamin da 6zenle hazirlandigini, metinlerle desteklendigini,
fotograf ve illiistrasyonlara sahip oldugunu vurgulamistir. Bu deneyimden yola ¢ikarak Caples su tespiti yapmustir.
Ona gore amacina ulasan reklamin bagarili olmasindaki temel unsur verilmek istenen mesajin dogru bir sekilde hedef
kitleye aktarilmasidir. Diger reklamin basarisiz olma nedeni ise mesajin yanlis kullanimindan dolayr hedef kitleye
aktarilamamasidir (Ogilvy, 1983: 6).

Doyle Dane Bernbach (DDB) Reklam Ajansi tarafindan hazirlanan ve Helmut Krone'nin yonettigi Think Small
slogani bulunan Volkswagen reklami, 20. Yiizyilin en etkili reklam kampanyalarindan biri olarak gosterilebilir
(Gorsel 1). Sirket, donemin en kiigiik otomobillerinden biri olan Beetle’in fiziksel boyutunu vurgulayan bir reklam
kampanyasi gelistirmistir. Donemin otomobil reklamlari i¢in alisilmadik bir yaklagim sergileyen bu kampanya, hedef
kitle tarafindan biiyiik bir ilgiyle karsilanmistir. Reklam afisinde, geleneksel liiks otomobil cagrisimlarina karst
olarak, genis beyaz bir zemin {izerinde sade ve minimalist bir tasarimla kiigiik bir sekilde beetle yer almaktadir.
Reklam ¢aligmasinin alt kisminda ise, kiiglik bir araca sahip olmanin avantajlar1 hedef kitleye aktarilmaktadir. Bu
Ozgiin gorsel ve tipografik diizen, reklamin etkisini artirarak hedef kitlenin ilgisini ¢ekmeyi basarmustir.

o,

Think small.

Ciirsel 1: Doyle Dane Bernbach (Ddb) Reklam Sirketinin 1959°da “Think Small” Volkswagen Reklamu,
Kaynak: Ogilvy, 1983: 147

Reklam kampanyasi, diinyanin ekonomik zorluklarla miicadele ettigi ve lkinci Diinya Savasi’min etkilerinin
hissedildigi bir donemde, hedef kitleye ekenomik ve islevsel bir aile aract mesajimi iletmeyi amaglamaktadir. Bu
mesaj, ekonomik sikintilarin arttigi bu ortamda, hem biitce dostu hem de islevsel bir aile arabasinin varligin
vurgulamaktir. Reklam, ara¢ sahipligini liiks bir tercih olmaktan ¢ikarip, ihtiyaclar1 karsilayan pratik bir ¢dziim
olarak konumlandirarak, hedef kitlenin beetle’1 ekonomik bir ¢ikis yolu olarak gormesini saglamayi hedeflemektedir.
Bu reklamda oldugu gibi, daha sonraki iiretilen diger reklam kampanyalarinda da iiriinler bir fikir ya da bir yasam
bicimiyle iligkilendirilmeye devam edilmistir (Wadhera & Chawla, 2021: 256). Reklam fotograflarinda yaratici
fikirlerin uygulanmasi ¢ogu zaman farkli fotograflarin birlestirilmesiyle olusturulmaktadir. Bu anlamda still life
fotograflart diger reklam ¢alismalarinin olusum siirecinde yararlanilan 6nemli bir alan olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Doyle Dane Bernbach Ajansinin bagka bir reklam kampanyasinda ise {inlii sanat yonetmeni Helmut Krone tarafindan
yonetilen ve New York’ta reklam fotograf¢isi olan Manny Gonzales tarafindan beraber iiretilmistir. Kampanyada
Audi ve Fox gorsel imgeleri yaratici bir kompozisyon ile hedef kitlenin dikkatini ¢ekecek bir tasarim zemininde
hazirlanmistir (Gorsel 2).

Kampanyanin afig tasarimlarinda, tist boliimler tamamen dikkat ¢ekici fotograf gorsellerine ayrilmistir. Bu gorseller,
hedef kitlenin ilgisini ¢cekmek ve gorsel mesaj1 giiclii bir sekilde iletmek amaciyla 6zenle secilmistir. Afiglerin alt
boliimlerindeyse F, O, X harfleri gibi tipografik ve grafiksel Ogelerle desteklenmistir. Bu harflerin yam sira,
kampanyanin mesajini ileten agiklayicit metinler de yer almis, bdylece afislerin hem estetik hem de islevsel bir yapiya
sahip olmas1 saglanmistir. Uygulanan bu yaratici tasarim yaklasimi, gorsel estetigi artirirken diger yandan da hedef
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kitleyle net ve akilda kalic1 bir gorsel iletisim kurmayr hedeflemistir. Ornegin, Gorsel 2°de yer alan ilk afiste arag
alisilagelmisin disinda stiidyo ortaminda tipki bir moda ¢ekiminde yer alan {inlii bir model gibi dikkat ¢ekici ve
etkileyici bir fotografik diizen ile sunulmustur. Ikinci afiste, aynada yansiyan arag, kompozisyonda yer alan tilkinin
yansimasi olarak algilanacak bir sekilde fotograflanmistir. Bu benzetme, aracin tilki ile Ozdeslestirilmesini
saglayarak giiclii bir gorsel metafor olusturmustur. Son afiste ise arag, dogal bir ortamda, agaclarla cevrili bir
ormanin i¢inde ve su birikintisinin kenarinda konumlandirilarak fotograflanmistir. Bu sahnede aracin suya yansiyan
goriintilisii, ikinci afiste vurgulanan tilki yansimasiyla bilingli bir sekilde iligkilendirilmis ve gorsel bir paralellik
olusturulmustur. Su birikintisinin olusturdugu dogal ayna etkisi, aracin hem ¢evresiyle uyumunu hem de tilkinin
cevik ve dikkat ¢ekici karakterini cagristiracak sekilde kullanilmistir. Bu diizenleme, hedef kitlede araci doganin bir
parcas1 olarak algilatirken ayni zamanda tilki metaforunu giiclendirerek gorsel anlatimi derinlestirmistir. Bu
kompozisyonlar, gorsellerle metinlerin bir araya gelerek biitiinciil ve etkili bir anlat1 olusturmasini saglamaktadir.

Gorsel 2: Audi Fox Kampanyas1 Gorselleri
Kaynak: Till, 1996: 8

Gorsel tasarimlar, hedef kitlenin dikkatini ¢ekmek ve mesajin net bir sekilde aktarilmasimi saglamak i¢in 6zenle
diizenlenmistir. Bunun yani sira, harflerin gorsel giiclinii artiran ara¢ hakkinda detayli ve bilgilendirici metinlere yer
verilmistir. Bu metinler, hem aracin teknik 6zelliklerini hem de kampanyanin temel mesajini hedef kitleye iletmek
amaciyla titizlikle hazirlanmistir. Afislerin bu dengeli yapisi, hem gorsel hem de metinsel dgelerin birbiriyle uyum
icinde tasarlanarak hedef kitle iizerinde kalic1 bir etki birakmasini amaglamistir. Ayrica fotografik gdriintiiniin ve
tasarim dilinin etkileri ile olusturulan bu reklam kampanyasinda tilki ile aracin gorselleri ayr1 ayri ¢ekilerek airbrush
teknigi ile birlestirilmistir (Till, 1996: 9). Bu birlestirme yontemi, giiniimiizde dijital ortamda gergeklestirilen
kompozit birlestirme teknigi kullanilarak olusturulan fotograflar ile biiyiik dl¢iide benzerlik gostermektedir. Duragan
objelerin diizenlenmesi, bu objelerin dokularinin ve formlarmnin yeniden {iretilmesi ya da firiinlerin yalnizca
kendisinin yalin bir sekilde goriintiilenmesi, still life fotografin temelini olusturan bir fotografik ¢oziimleme olarak
karsimiza ¢ikmaktadir. Bu teknik yaklasim, objelerin estetik degerini vurgularken ayni zamanda hedef kitleye gorsel
bir hikdye sunmak i¢in bagvurulan yaratici yontemlerden biridir.

Still-Life Fotografi

Still-Life fotograf, genellikle stiidyo ortaminda kullanilan giiglii 151k sistemleri ile gergeklestirilen ve gogunlukla
profesyonel fotografcilar tarafindan tanitim amagh kullanmak iizere tercih edilen 6nemli bir fotograf alanidir. Bu
teknik, iirlinlerin estetik ve islevsel 6zelliklerini vurgulamak amaciyla tasarlanmig etkili 151k diizenekleri kullanilarak,
objelerin dikkat ¢ekici bir sekilde sunulmasini amaglar.

1827 yilinda Joseph Nicéphore Niépce tarafindan ¢ekilen Kurulu Masa fotografi, ilk Still-Life 6rneklerinden biri
olarak kabul edilmektedir (Gorsel 3.). Bu gorsel, Niepce'in pozlama siiresini azaltmaya yonelik ¢aligmalar1 sirasinda,
dogal 15181 kullanarak tiretmis oldugu fotograftir. Olusturulan bu kompozisyonda, masa tizerindeki yer alan nesneler,
Niepce'in fotografcilik deneylerini gergeklestirmek ve 1s1k-golge etkilerini test etmek amaciyla 6zenle secilmistir. Bu
nesnelerin, kompozisyonun gorsel dengesini olusturmak ve deneysel amaglar1 desteklemek amaciyla 6zenle segilip
titizlikle yerlestirildigi degerlendirilmektedir.
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Gorsel 3: Joseph Niceﬁibre Niebce, Kurulu Masa, 1827.
Kaynak: https://bit.ly/3aqa6tr.

Fotograf tarihindeki ilerlemeler, 6zellikle baski tekniklerinin gelisimiyle biiyiik bir ivme kazanmustir. Yaklagik on yil
sonra, dagerotip ve kalotip gibi baski tekniklerinin gelismesinin ardindan, Louis Jacques Mande Daguerre, 1837
yilinda iyotlanmig giimiis levhalarin civayla banyo edilerek ilk pozitif natiirmortu (Gorsel 4.) elde etmistir (Lewis,
2018: 48). Fransizca kokenli “Nature Morte” terimi, “Natiire” (Doga) ve “Norte” (Olii-Cansiz) kelimelerinin
birlesiminden tiiretilmis olup, “Olii Doga” anlamima gelmektedir. Ingilizcede “Still-Life” olarak karsilik bulan
Natiirmort, fotograf dncesinde, 6zellikle 17. yiizyil sonrasinda donemin ressamlari tarafindan siklikla tercih edilen
bir sanat tiirtidiir. Bu tiir, dogada hareketsiz ve giinliik yasamda asina olunan nesnelerin, etkili kontrast degerleriyle
betimlenmesi tizerine kurgulanmistir. Bu tiirdeki fotograflar ise kurgusal sahnelerin ve natiiralist bir yaklagimla
dikkatle diizenlenmis unsurlarin bir araya getirilmesiyle olusturulmustur (Yaprak¢1 & Giilagtt, 2023: 5711).

Gﬁrsel 4: Louis Jacques Daguerre, 1837,
Kaynak: Rosenblum, 1997: 36

Erken fotograf denemelerindeki pozlama siirelerinden dolayi, bu tiir diizenleme gerektiren fotograflarda
kompozisyon, 151k, goriintii tasarimi ve bakis agist gibi unsurlarn dikkatle ele alinmasi gerekmektedir. Set
diizenlemelerinin istenilen basariya ulasabilmesi, fotograf¢ilarin estetik ve teknik unsurlar {izerinde tam bir kontrol
saglamasina baghidir. Bu siirecte 151k kullanimi, kompozisyon olusturma ve objelerin yerlestirilmesi gibi pek ¢ok
ayrintinin dikkatle planlanmasi gerekmektedir. Fotografcilar, bu unsurlari uyum ig¢inde yoneterek hem gorsel etkiyi
artirmakta hem de anlatilmak istenen mesajin net bir sekilde aktarilmasini saglamaktadir. Bu nedenle, estetik
duyarlilik ve teknik bilgi birikimi, fotograf¢ilik siirecinde vazgegilmez bir 6neme sahiptir (Hacking, 2015: 120). Bu
baglamda, fotografcilarin ¢ekim Oncesinde zihinsel bir planlama yapmalari ya da kagit {izerinde eskizler
hazirlamalari, kurgu siire¢lerinin 6nemli bir pargasidir. Fotografcilar, bu tarz ¢ekimlerde sade bir diizenleme tercih
etselerde, ¢ekim Oncesi birgok faktorii titizlikle planlamalar1 gerekmektedir. Bu faktorlerin onde gelenleri, 151k ve
golge diizenlemeleri, kompozisyon tercihi, ¢ekim sonrasi tasarim, bosluk ya da doluluk orani gibi gorsel unsurlardir.
Fotografci, tiim hazirliklarini amacina uygun titizlikle planlamali ve kompozisyonda yer alacak nesneleri belirli bir
iliski icerisinde diizenlemelidir. Bu diizenleme, hem gorsel uyumun saglanmasi hem de verilmek istenen mesajin
hedef kitleye etkili bir sekilde aktarilmasi agisindan olduk¢a Onemlidir. Bu nedenle, kompozisyonun basaril
olabilmesi i¢in dogru tercihler yapilmasi biiyiik bir dnem tagimaktadir. Ornegin, Gérsel 6’daki Dockers marka saat
reklaminda kullanilan iskelet yapisinin sergilenme bi¢imi, {iriiniin kendisini ve 6zelliklerini vurgulamak amaciyla
tercih edilmistir.

Bu tiir secimler, gorsel mesajin hedef kitle tarafindan dogru bir sekilde algilanmasini saglamak i¢in son derece kritik
bir éneme sahiptir. Fotograf karesinde, topragin dogal dokusuyla harmanlanmis kafatasi ve kol kemigi organik
Ogeleri baskin bir sekilde yer alirken, bu unsurlar ge¢misin ve 6limiin kacinilmazligini ¢agristirmaktadir. Diger
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yandan kompozisyonun odak noktasinda yer alan saat, parlak yiizeyi ve keskin hatlartyla ilgi merkezi konumundadir.
Fotograf¢i, bu unsurlar araciligiyla zaman ve 6liim arasindaki derin felsefi iliskiye dikkat ¢ekerken, saatin gorsel
tasarimiyla markanin saglamligina ve kalitesine vurgu yapmustir. Kafatasi ve kemik gibi zamanla bozulmaya yatkin
materyallerin yaninda, saatin iiretildigi ilk giinkii gibi parlak ve yeni goriinmesi dikkat ¢ekicidir. Bu durum, zamanin
yipraticiligina meydan okuyan dayaniklilik ve kalicilik mesajini etkili bir sekilde iletmektedir. Fotografei tarafindan
olusturulan yaratici kompozisyon, kontrastin giiciinden yararlanarak izleyiciyi hem duygusal hem de zihinsel bir
yolculuga ¢gikarmaktadir.

Gorsel 5: Still Life Fotograf Ornegi
Kaynak: Kiirsat Kaan Ozkemahli Arsivi

Saatin piiriizsiiz ylizeyi, insan yasaminin gegiciligi karsisinda teknolojinin saglamligini ve insan yaraticiliginin
zamana meydan okuma becerisini simgelemektedir. Boylelikle fotograf, yalmzca bir {iriin tamitimi degil, ayni
zamanda Olim ve zaman gibi evrensel kavramlar iizerine derin bir diisiinme deneyimi sunmaktadir. Bu
kompozisyon, markanin kaliciligini ve {irliniin yillara meydan okuyan dayanikliligini, gii¢lii ve etkileyici bir mesajla
hedef kitleye aktarmaktadir. Still-Life masasi lizerinde gergeklestirilen bu ¢ekimde, kullanilan tepe 15181 sayesinde,
Dockers marka saati on plana ¢ikarirken, arka planda yer alan iskeletle arasinda gii¢lii bir tezat olusturmustur (Gorsel
5).

Gorsel 6: Still Life Masasinda Hazirlik Siireci
Kaynak: Kiirsat Kaan Ozkemahli Arsivi

Kiiciik ve tagmabilir tirtinlerin ¢ekiminde yaygin olarak kullanilan Still-Life masalari, genellikle 15181 gegiren beyaz
malzemeden iiretilerek, sonsuz fon etkisi saglamak amaciyla tasarlanmaktadir. ilk bakista smirli bir alan sunuyormus
gibi goriinse de bu masalar 151¢in dogru yonlendirilmesiyle hem iiriinlerin kolayca dekupe edilmesine olanak tanir
hem de dijital ortamda yapilan kompozit birlestirme islemleriyle smirsiz diizenleme secenekleri sunar. Ote yandan,
daha biiyiik boyutlu objelerin ¢ekimleri igin genellikle yesil perde sistemleri veya genis sonsuz fon platformlari
tercih edilmektedir. Her iki durumda da, 151k yonetimi oldukg¢a biiylik 6nem arz etmektedir. Ciinkii objelerin arka
plandan net bir sekilde ayrilabilmesi biiylik 6l¢lide dogru aydinlatmanin bir sonucu olarak degerlendirilebilir. Bu
¢ekim teknikleri, hem estetik hem de teknik agidan basarili sonuglar elde edilmesini miimkiin kilmaktadir.

Konuya iliskin diger bir drnegimiz ise, reklam fotografgisi Fethi izan tarafindan hazirlanan Yeni Golf reklami, bu
yaklagimin basarili bir 6rnegini sergilemektedir (Gorsel 7). Reklamda kullanilan bisiklet, farkli fotograflarin bir
araya getirilmesiyle olusturulan yaratic1 bir kompozit ¢alismadir. iki kisilik bir bisikletin farkli agilardan cekilen
gorsellerinin titizlikle birlestirilmesi sonucu dort kisilik bir bisiklet goriintiisii elde edilmistir. Bu yenilikei tasarim,
Yeni Golf’iin dért silindirli motorundaki aktif silindir 6zelligini vurgulamak amaciyla kurgulanmstir (Izan, 2022).
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Calisma, tamamen kompozit birlestirme yontemiyle gergeklestirilmis olup, Still-Life fotografta 1sik kullaniminin ve
dijital diizenlemenin kritik 6nemini géstermektedir.

Gorsel 7: Volkswagen Yeni Golf Reklami
Kaynak: www.pblok.com

Still-Life fotograf ¢ekim siireglerinde fotografginin, objelerin fiziksel ozelliklerini dikkate alarak 1$18in yoniinii,
yogunlugunu ve ekipman se¢imini 6zenle planlamasi1 gerekmektedir. Metalik yiizeylerin parlakligin1 dengelemek,
mat dokularin detaylarin1 vurgulamak veya {iriiniin belirli 6zelliklerini 6n plana ¢ikarmak gibi detaylar, dogru 11k
kullanimiyla miimkiin hale gelebilir. Isigin acisi, rengi ve sertligi, objelerin arka plandan ayrismasini ve gorsel
kompozisyonun etkileyici bir sekilde sunulmasina olanak tanir. Bu nedenle, teknik planlama siirecinin detayli bir
sekilde yapilmasi, fotograf¢inin hem sanatsal hem de teknik anlamda tam bir kontrol saglamasina imkan verir.

Glinlimiiz diinyasinda gergeklesen teknolojik doniisiim Still-Life fotografida biiyiik dlciide etkilemistir. Yiiksek
¢Oziiniirlikli kamera sensorlerinin iiretilmesinin beraberinde yeni nesil akilli telefonlarin profesyonel ¢ekimlerde
kullanilmasint miimkiin hale getirmistir. Ayrica yapay zekd destekli Post-Prodiiksiyon yazilimlarinda yasanan
gelisim, kompozit goriintii olugturma siirecini hizlandirmis ve carpict sonuglarin iiretilmesine olanak saglamistir.
Ozellikle, yapay zeka tabanl1 diizenleme araglar1 sayesinde iiriin ve mekan yerlesimleri son derece hassas bir sekilde
gerceklestirilebilmektedir. Bu teknolojik gelisim, hem amatér hem de profesyonel fotografgilar igin Still-Life
fotografi daha erisilebilir hale getirmis, teknik olanaklar1 ve estetik basariy1 artirmigtir.

Still Life Cekim Teknikleri

Still-Life fotograf, nesnelerin belirli bir diizende ve estetik bir biitiinliikk iginde sunulmasin1 amaglayan bir fotograf
dalidir. Bu tiir fotograflar, kompozisyonun etkileyiciligini artirmak i¢in detaylara ve teknik unsurlara biiylik bir 6zen
gosterilmesini gerektirir. Ozellikle, cekilecek nesnelerin ve fotografin temelini olusturan ¢ekim yiizeyinin temiz ve
diizenli olmasi, elde edilecek gorselin kalitesini belirleyen temel faktorlerden biridir.

Still-Life fotografinda kullanilan desensiz ve parlak yiizeyler, fotografin genel estetigini ve profesyonel gériintimiinii
dogrudan etkileyen 6nemli bir unsurdur. Bu tiir yiizeyler, 15181 yansitma 6zellikleri nedeniyle, iizerlerindeki en kiigiik
kusurlarin bile goriiniir hale gelmesine neden olabilir. Ornegin parmak izleri, toz, cizikler ya da mikroskobik
puriizler, ¢iplak gozle fark edilmese bile, parlak yiizeylerde 151k yansimasi sonucu fotografta belirginlesebilir ve
istenmeyen gorsel bozukluklara yol agabilir. Bununla birlikte, 1518in yiizey iizerinde nasil bir etki yaratacagi da bu
materyallerin kullaniminda dikkate alinmas1 gereken bir diger 6nemli faktordiir.

Ozellikle cam gibi seffaf ve parlak materyallerde, spekiiler yansima olusmasi oldukca yaygin olarak goriilmektedir.
Seffaf cam yiizeylerde 1518in gelis acist ve camin sekli, polarize yansimalara neden olurken, gorselin niteligini
onemli Ol¢iide etkiler. Cam yiizeyin tamamen piiriizsiiz, renksiz ve seffaf oldugu durumlarda ise yiizey neredeyse
goriinmez hale gelmektedir. Bu gibi durumlarda, genellikle ters isik teknigi kullanilarak camin hatlarinin ve
detaylariin belirginlestirilmesi saglanmalidir (Sakura, 2022: 208). Bu fotografik tekniklerin bir sonucu olarak, ters
151k kullanimi nesnenin derinlik, hacim duygusunu belirginlestirir ve gorsel olarak daha etkileyici, ii¢ boyutlu bir alg1
olusturulmasina imkan tanir.

Ters 151k, saydam yiizeylerde ve kenarlarda olusan belirgin siyah goélgeler sayesinde nesnenin formunu vurgular ve
camin kendine 6zgii dokusunu 6n plana ¢ikarir (Gorsel 8). Bunun yan sira 15181in yonii ve siddeti, kompozisyonun
genel bagarisini belirleyen 6nemli noktalarin basinda gosterilebilir. Isigin nesneye olan uzakligi, dogru bir sekilde
konumlandirilmasi, yansima agilarimin belirlenmesi ve nesnenin buna gore yerlestirilmesi, elde edilecek estetik
sonucun niteligini dogrudan etkilemektedir. Tiim bu unsurlar, 1518in nesne {izerinde yarattig1 etkilerin
planlanmasinda ve istenilen gorsel sonuglarin elde edilmesinde 6nemli bir rol oynar.
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Gorsel 8: Still life masasinda bardagin ters 151k goriintiisii
Kaynak: Sakura, 2022: 214.

Isik gecirmeyen nesneler veya i¢i dolu olan bir cam nesneler fotograflandiginda, 6n cepheden yapilan aydinlatma,
hem {irliniin igerigini ayrintili bir gekilde gdstermekte hem de iiriiniin kendisini 6n plana ¢ikarmaktadir. Bu tiir ¢ekim
uygulamalari, 6zellikle menii, katalog ve e-ticaret platformlar gibi reklam ve tanitim materyallerinde yaygin olarak
tercih edilmektedir. Bu yontem, hedef kitlenin iiriin hakkinda gorsel algiya sahip olmasina olanak tanirken ayni
zamanda imajin dikkat ¢ekiciligini artirir.

Gorsel 9°da, i¢i frozen dolu bir bardagin fotografi, iiriiniin net bir sekilde goériinmesi amaciyla 6n cepheden
aydmlatilmistir. Bardak, arka plandan ayrilarak daha belirgin hale getirilmek icin fon 1s181yla desteklenmistir. Arka
planda ise, 151k gecislerini vurgulamak ve gorselde gii¢lii bir kontrast yaratmak amaciyla ¢anak veya huni gibi 151k
sekillendiriciler kullanilmistir. Bu teknik, acik ve koyu tonlar arasinda belirgin gegisler olusturarak {iriinii arka
plandan ayirmistir. Boylece i¢ecegin detaylar1 net bir sekilde goriiniir hale gelmis ve gorselin genel estetigi 6n plana
¢ikartlmistir.

Gorsel 9: Cilekli Frozen Icecek Fotografi Ve Cekim Diizenegi
Kaynak: Volkan Atar Arsivi

Stiidyo ortaminda gerceklestirilen benzer reklam g¢aligmalari, 15181n etkin kullanimi agisindan tecriibe gerektiren bir
stirectir. Isik, konuyu aydinlatmakta ve kullanilan sekillendiriciler sayesinde kontrol edilebilmektedir (Gengcelep &
Ozkemahl1, 2023: 3066). Bu nedenle, kullanilacak ekipmanlar, ¢ekim sirasinda yer alacak nesneler ve olusturulacak
kompozisyona uygun olarak planlanir ve segilir.

Fotograf¢i, deneyim ve yaraticiligini bir araya getirerek uygun 151k kosullarini tasarlar ve dogru aydinlatma teknigini
uygular. Her bir fotograf ¢ekiminde farkli 151k diizenlemeleri gerektiren bu siireg, gorsellerde duyusal etkiler
olusturmak agisindan biiyiik bir neme sahiptir (Urper, 2012: 137). Duyusal etkileri tetiklemek igin kullanilan bir
diger yontem ise bakis agisidir. Hedef kitlenin, daha once gérmedigi bir yemek tabagimi alisilmadik bir agidan
gormesi, duyularinin harekete gegme hizimi yavaglatabilir. Ancak, bir kisi masaya oturdugunda ve tabagi dogal bir
bakis acisindan gordiigiinde, bu duyusal slire¢ ¢ok daha hizli sekilde tetiklenir. Bu nedenle yemek fotografi
cekimlerinde, alisilmadik bir ac1 yerine daha tanmidik ve dogal bir perspektif tercih edilmesi gerekmektedir. Yemek
fotografcilart genellikle 24x36 mm algilayiciya sahip bir kamera ile 50 mm odak uzaklikli bir objektif kullanarak,
tabaga 45 derecelik bir agidan bakmay: tercih etmektedirler. Bu gorsel ag1, bir kisinin masaya oturdugunda tabagi
goérme agistyla uyumlu olup izleyicide dogal bir alg1 yaratir (Gorsel 10). Bu tiir bir yaklasim, hem gorsel estetigi
artirir hem de izleyicinin yemege olan ilgisini daha hizl bir sekilde tetikler.
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Gﬁr;a 10: Mechmet Ates Arsivi

Kaynak: www.mehmetates.com

Bir diger teknik unsur ise odak uzakligi tercihidir. Bu tercih, ayni konu {izerinde goriintiiniin karakterini degistirerek
farkli estetik etkiler yaratilmasina olanak saglar (Kafali, 1998: 89). Fotografcinin ekipman tercihi, ¢ekim yapilacak
konuya ve kompozisyona uygun olarak sekillendirilmelidir. Bu kararlar alindiktan ve ¢ekim tamamlandiktan sonra,
fotograflarin daha estetik ve ilgi ¢ekici hale getirilmesi amaciyla dijital diizenleme siireci devreye girer. Bu siirecte,
sayisal ortamlarda yer alan ¢esitli yazilimlar aracilifiyla gorseldeki nesneler {izerinde renk diizeltmeleri, kontrast
ayarlamalar1 ve boyutlandirma vb. islemler gerceklestirilebilir. Diger yandan yaratici manipiilasyon teknikleri ile
fotografa kismi veya genel miidahaleler yapilarak istenilen etkiler elde edilebilir (Urper, 2012: 156).

Yaratic1 Still-Life Fotografi

Basarili bir Still-Life fotografinin, hedef kitlenin dikkatini ¢ekebilmesi i¢in tasarim ve igerik acisindan sade, anlasilir,
gereksiz detaylardan arinmig ve yaratici olmasi gerekmektedir. Bunun yani sira afis yada ilanda yer alacak olan
reklam basligi, slogan, metin gibi tipografik unsurlar fotografik gorsel ile uyum igerisinde olmalidir. Ayrica reklam
calismasinda verilmek istenen mesaj, hedef kitleye hizli bir sekilde iletmeli ya da merak uyandirmalidir (Gengcelep,
2017: 34-35). Bu tasarimsal ve fotografik yaklagimlarin bir 6rnegi olarak Gorsel 11 incelenebilir. S6z konusu
projede, gesitli gorsel unsurlarin yani sira “Balikli Meniiler Burger King’de” slogani kullanilarak, yaratici fotograf
teknikleri ile dikkat ¢eken bir reklam kampanyasi olusturulmus ve bu kampanya odiile layik gorilmistiir.

Gorsel 11: Fethi izan, Burger King Reklam
Kaynak: kontrastdergi.com

Fethi Izan tarafindan hazirlanan bu reklam gérseli, yaklasik kirk farkli fotografin birlestirilmesiyle ortaya ¢ikarilmis
son derece yaratict bir ¢alismadir (Urper, 2013: 159). Bu yontemde, her bir fotograf 6zenle secilmis ve genel gorsel
biitiinliik igerisinde kusursuz bir uyum saglayacak sekilde birlestirilmistir. Kullanilan teknik, yalmizca bireysel
fotograflarin gorsel kalitesini degil, ayn1 zamanda onlarin bir araya getirildiginde olusturdugu hikayesel ve estetik
etkiyi de 6n plana ¢ikarmaktadir. Bu yaklasim, fotografcinin hem teknik becerisini hem de sanatsal vizyonunu
sergileyen bir 6rnek olarak dikkat ¢cekmektedir.

izan, reklam gorsellerinin olusum siirecini, reklam ajanslarmin hazirladig1 yaratici fikir ve taslaklarin fotografgilara
iletilmesi ve bu siirecin ortak bir iiretim zemininde yiiriitiilmesi gerektigini ifade etmektedir (izan, 2024). Uretilen bu
yaratici reklam kampanyalar1 ayni kategoride iiretim yapan diger markalarla rekabet icerisindedir. Bu rekabet,
yalnizca reklam kampanyalar ile simirhi kalmayip; fiyat, kalite, tasarim, hedef kitleye hitap etme yontemi ve marka
imaj1 gibi birgok faktorii de kapsamaktadir. Markalar, bu rekabet ortaminda 6ne ¢ikabilmek igin tiiketicinin dikkatini
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cekmek, zihninde kalici bir yer edinmek ve diger alternatiflerinden farklilagmak amaciyla stratejik reklam
kampanyalarina yonelmektedir. Ingiliz yazar ve sanat elestirmeni John Berger, reklamlarin birbiriyle yarisan
mesajlar biitiinii oldugunu, tiiketiciyi farkli markalar arasinda se¢im yapmaya yonlendirdigini ifade etmektedir
(Berger, 1986: 131). Berger’in bu ifadesinden hareketle, reklamlarin markalar igin stratejik bir rekabet araci
oldugunu sdylenebilir. Bu durum, marka imajinin reklam ¢alismalar1 agisindan ne denli 6nemli oldugunu ortaya
koymaktadir. Marka imaji, tiikketicinin zihninde markaya dair olusan ¢agrisimlar: ifade etmektedir. Bu cagrisimlar,
duygusal ya da gercekei nitelikte olabilecegi gibi hedef kitlenin kisisel yorumlariyla sekillenen algisal bir durumdur
(Gengceelep, 2017: 41). Bu nedenle, markalar, hedef kitlenin zihninde olumlu ve kalici bir izlenim birakmak igin
duygusal bag kuran ve giiven veren reklam stratejileri gelistirmelidir. Bu duruma verilebilecek en iyi 6rneklerden biri
ise reklam fotografcisi Jonathan Knowles tarafindan ¢ekilen Dole Frozen reklam kampanyasidir. Kampyanya
cergevesinde iiretilen reklam fotografinda donmus halde sunulan meyvelerin dinamik bir estetikle gorsellestirildigi
bir reklam temsilidir (Gorsel 12.). Uriinlerin detayli, parlak ve taze bir goriiniimle sergilenmesi, hedef kitlenin
duyularmi harekete gegirerek tiiketime yonlendiren bir kompozisyon igermektedir.

Gorsel 12: Jonathan Knowles, Dole Frozen Kampanyasi
Kaynak: www.jknowles.com

Gorselde yer alan tipografik diizenlemeler, iiriinle ilgili bilgilendirme saglayarak izleyicinin {iriinii deneme arzusunu
artirmay1 amagclamaktadir. Etkili bir reklam caligmasinin temel kosulu, izleyicinin gorseli algilamasi ve biling
diizeyinde bu algiy1 islemesidir. Gorsel algi siirecinde birey, nesneleri, bigimleri ve renkleri bir biitiinliik igerisinde
degerlendirir. Kampanya siirecinde olusturulan reklam gorselleri incelendiginde, baglik, alt baglik, fotograf veya
illiistrasyon ile tipografi gibi temel tasarim unsurlarinin, estetik degerler cercevesinde dikkate alinarak bir araya
getirilmesiyle biitiinsel bir gorsel yapi olusturuldugu goriilmektedir (Ugar, 2004: 65). Gorsel unsurlar, estetik
degerlerle bir araya getirildiginde, izleyicide {irline yonelik bir farkindalik ve deneme istegi olusturur. Bu durum,
reklamlarin sadece estetik degil, ayn1 zamanda iglevsel bir amaca hizmet ettigini gosterir.

SONUC VE TARTISMA

Reklam fotografi, iiriin ve hizmetlerin tanitiminda gorselligi 6n plana ¢ikararak tiiketici algisimi sekillendiren 6nemli
bir iletisim aracidir. Fotografin estetik ve teknik unsurlarini bir araya getiren bu disiplin, hedef kitlenin dikkatini
cekmek ve iiriine yonelik ilgi olusturmak amaciyla stratejik bir yaklasima dayanir. Ozellikle Still-Life fotografi, bir
iriiniin detaylarin1 ve estetik 6zelliklerini vurgulamak amaciyla kullanilan 6nemli bir fotografik alandir. Bu alanda,
151k, kompozisyon ve yiizey diizenlemeleri gibi teknik unsurlarin titizlikle planlanmasi gerekir. Still-Life temelli
reklam fotograflari, yalnizca estetik bir anlati sunmakla kalmaz, ayn1 zamanda markalarin tiiketiciyle duygusal bir
bag kurmasina da olanak saglar. Ayrica, ¢ekim sonrasinda ham fotograflarin islendigi Post-Prodiiksiyon siirecinde
kullanilan yaratict manipiilasyon teknikleri ve dijital diizenleme yontemleri, reklam fotograflarina islevsellik katarak
mesajin daha etkili bir sekilde hedef kitleye ulastirilmasini saglar. Reklam fotografc¢ilarinin yaratici vizyonu ve
teknik yetkinligi, basarili bir reklam kampanyasinin temel tasi olarak one ¢ikmaktadir. Marka imajimin tiiketicinin
zihninde olusturdugu cagrisimlara dayali bir algi olmasi, reklam fotografinin stratejik Onemini arttirmaktadir.
Reklamlar, tiiketiciye sadece bilgi sunmakla kalmayip, ayni zamanda duygusal baglar kurarak ve bilingaltini
etkileyerek markanin diger rakiplerden ayrismasimi saglar. Bu dogrultuda, reklam fotografinin yalnizca bir tanitim
araci olmanin 6tesinde, markalarin tiiketiciyle hizli ve etkili bir sekilde iletisim kurmasini saglayan hem sanatsal hem
de islevsel bir platform oldugu ifade edilebilir. Reklam fotografinda kullanilan yaratici yaklagimlar ve teknolojik
yenilikler, gorsellerin etkileyiciligini artirirken, markalar i¢in kalici bir izlenim olusturma firsati sunar. Yaratici
fotograf teknikleri ve estetik unsurlar, izleyicinin dikkatini ¢ekerek, reklamin islevselligini ve basarisin1 dogrudan
etkiler. Bu nedenle, reklam fotografinda estetik tasarim ile islevsellik arasinda kurulan denge, markanin hedef
Kitlesine ulasmasinda ve tiikketim davraniglarini yonlendirmesinde kritik bir rol oynadigi s6ylenebilir.
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