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Social Media As an Alternative to Economic Challenges in Political Communication:
Antalya Case

OZET

Siyasi partilerin se¢im g¢aligmalarini yiirlitmek adina ihtiyag duyduklar1 finansman destegi, II. Diinya
Savagindan itibaren basta bati demokrasilerinde olmak {iizere, devlet destegiyle karsilanmaya
baglanmustir. Tiirkiye’de ise ilk kez 1965 tarihli ve 648 sayili Siyasi Partiler Kanunu’nun 74.
maddesinde, “Parti ihtiyaclari ve parti ¢aligmalarinda kullanilmak amaciyla” siyasi partilere maddi
yardim yapilacag1 6ngoriilmiistiir. Giiniimiizde TBMM’de grubu olan veya son genel secimde %3 oy
oranina ulasan siyasi partiler bu yardimlardan yararlanmaktadir. Siyasi partilerin ekonomik
imkansizliklarla, geleneksel yontemler adini verebilecegimiz, miting, konferans ve toplantilar
diizenlemek; televizyon, radyo ve gazetelerde yer ve zaman satin alip reklamlar vermek; brosiir, poster
ve el ilanlar1 gibi materyaller bastirip dagitmak gibi ekonomik gii¢ gerektiren yontemleri kullanarak
secim c¢aligmalari yiiriitmesi olduk¢a zordur. Bu durum devlet desteginden faydalanan siyasi partilerle
bu destekten yoksun siyasi partiler arasinda biiyiik bir adaletsizlige yol agmaktadir.

Bu ¢aligmada, ucuz ve insan giicline olan ihtiyact minimum diizeye indiren sosyal medyanin siyasal
iletisim alaninda kullanilmasiyla birlikte devlet desteginden faydalanamayan bu partilerin biiylik
partilerle aradaki farki sosyal medya ¢aligmalar ile kapatip kapatamadiklari, bu mecradan ne kadar
faydalandiklar1 ve sosyal medyadan beklentileri ortaya konulmaya ¢alisilacaktir.
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ABSTRACT

has started to be met with state support, especially in western democracies, since the Second World
War. In Turkey, for the first time, in Article 74 of the Political Parties Law No. 648 dated 1965, it was
stipulated that financial aid would be given to political parties “for the purpose of being used for party
needs and party activities”. Today, political parties that have a group in the Grand National Assembly
of Turkey or that reached 3% of the votes in the last general election benefit from these aids To
organize rallies, conferences, and meetings of political parties, which we can call traditional methods,
with economic impossibilities; buying space and time and placing advertisements on television, radio,
and newspapers; It is very difficult to carry out election studies using methods that require economic
power, such as printing and distributing materials such as brochures, posters, and flyers.This situation
leads to a great injustice between the political parties that benefit from the state support and the
political parties that do not have this support.

In this study, with the use of social media, which is cheap and reduces the need for human power to a
minimum, in the field of political communication, it will be tried to reveal whether these parties,
which cannot benefit from state support, can close the difference with the big parties with social media
studies, how much they benefit from this channel and their expectations from social media.

Keywords: Social Media,Political Communication, Political Parties, Turkish Grand National
Assembly
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Modern donemle birlikte iktidar miicadelesi, ayni diisiinceye sahip insanlarin bir araya gelerek olusturduklari siyasi
partiler araciligiyla yapilmaya baslanmustir. Siyasi partiler bu miicadeleyi verirken, en ¢ok goniillii iiyelere ve se¢im
harcamasi icin gerekli maddi olanaklara ihtiyag duymaktadir. Bu durum partileri hem finansal kaynak bulma
konusunda hem de eldeki imkanlar1 en iyi sekilde degerlendirmek adina yeni alternatifler bulmak icin g¢aba
gostermek zorunda birakmaktadir. Se¢im yarigindan kopmamak i¢in her kesimden se¢mene ulasmak zorunda olan
siyasi partiler eger ekonomik imkanlardan ve se¢im g¢alismasi yapacak goniilli iiyelerden yoksun ise se¢gmene
ulagsmak ic¢in insan giiciine duyulan ihtiyacit en aza indirecek ve ayni zamanda daha ekonomik olan yontemler

uygulama yoluna gitmeyi tercih edeceklerdir.

Bu calismada Tiirkiye’de faaliyet gosteren ve TBMM’de grup kurma sarti olan 20 (yirmi) milletvekilini biinyesinde
bulundurma bagarisinm1 gésterememis ve ayni zamanda son genel segimlerde %3 oy oranina ulagamadigi i¢in siyasi
partilere saglanan maddi destekten yaralanamamus 12 (On Iki) siyasi partinin; propaganda, tanitim ve halkla iliskiler
faaliyetlerini, iletisim teknolojisinin geldigi son nokta olan gesitli sosyal medya araglariyla nasil ve neden
gerceklestirdikleri incelenecektir. Calismada ele alinacak konu genel itibariyle basta ekonomik imkansizliklar olmak
tizere, liye sayisindaki diger partilere gore dezavantajli olan ve mevcut iiyelerin, parti tanitimi vs. konularda kayda
deger bir gayret gdstermemesi gibi nedenlerle daha kolay ve daha az maliyetli bir yontem olan sosyal medya yoluyla
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yapilan iletisimden yukarda belirtilen on iki (12) partinin yapmis oldugu ¢aligsmalar genel hatlar itibariyle ele alinmig
ve bu yapilirken, arastirmanin yapildigi déonem bahsi gegen partilerin ve o donem partilerin genel baskanlik gérevini
yiiriiten kigilerin hesaplar1 incelenmistir.

Antalya ilinde yiriitilen bu ¢alismada, ekonomik imkansizliklar dolayisiyla se¢im galigmalarini gerektigi sekilde
yapamayan TBMM’de grubu olmayan siyasi partilerin, mecliste grup kurma basarisi1 yakalamis ve hazine tarafindan
siyasi partilere verilen maddi destekten yararlanan partilerle, miicadelelerinde; “Sosyal medyadan ne denli
yararlaniyorlar? Sosyal medya ile yaptiklar1 ¢aligmalar dezavantajli olduklar1 konularda ekonomik destege sahip
partilerle aralarindaki farki kapatmaya yardimci oluyor mu? Sosyal medya calismalari neticesinde oylarini
arttirabiliyorlar mi?...” gibi sorulara cevaplar aranacaktir.

Siyasal Iletisim

Siyasi partilerin mesruiyetlerini ve varliklarini siirdiirebilmelerine olanak saglayan en Onemli etken, iletigim
faaliyetleridir (Keskin ve Sonmez, 2015:341). Giiniimiizde siyasi parti ve adaylar propagandalarini yiiriitiirken
siyasal sembollerden, etik degerlerden, ideolojik arglimanlardan faydalanarak toplumsal problemleri ¢ozmek igin;
oneriler, siyasal amaglar ve siyasalar iireterek bunlar1 bir meslek haline getirip en uygun Yyolla topluma iletmek
zorundadir (Se¢im, 2016:423). Bunu gergeklestirmenin en etkili yolu da siyasal iletisimdir.

Siyasal iletisim kavramindan bahsetmeden &nce kisaca “iletisim kavramindan” bahsetmek yerinde olacaktir. iletisim
sozciligii Orta Cag’1in sonlarina dogru Fransizca ve Ingilizce’de kullanilmistir. Latince “Comminicare” sdzciigiinden
iletisim, “Communier” sdzciigliniin fiziksel anlamda da katilmak anlamiyla bagdastirilmakta, i¢cinde bulundugumuz
zaman diliminde ise iletigsim s6zciigii bir diislinceyi, ayn1 mantik dilini paylasmak ve diisiince olarak ayr1 toplulugun
parcasi olmak eylemin tiim boyutlarini ifade etmektedir (Caglar ve Doganay, 2017:214).

Yukardaki agiklamadan da anlagilacagi iizere iletisim karsilikli etkilesimi ifade eden bir siirectir. Bu sebepten oGtiirii
tek tarafli ifade agiklamalarini iletisim olarak adlandirmak dogru olmaz. iletisimden siire¢ olarak bahsedebilmemiz
icin, bir kisinin bir¢ok kisiye ya da bir¢ok kisinin bir kisiye ayni anda mesaj iletmesi de yeterli degildir. Ciinkii
burada 6nemsenen konu sadece mesajin muhatabma iletilmesidir. Iletisim siireci ise ancak geri bildirim ile
miimkiindiir. Aristo’ya gore Iletisim siireci “konusmaci, dinleyici, mesaj” olarak ii¢ 6geden olusan bir siiregtir.
Kaynak, hedef ve iletilen mesaj olarak siralayabilecegimiz bu siirecin 6geleri icerisine bir de mesajlarin kaynaktan
hedefe ulagmasini saglayan “kanal” girmektedir. Diger taraftan mesajin alinmasi geri besleme i¢in 6nemlidir. Geri
besleme kendimizi kaynaga gore ayarlamamiza yardimci olur (Erdogan, 2011:68-70). Bu nedenle mesajlarin
iletildigi kanal veya kanallar iletisimin saglikli ve etkili olmas1 agisindan olduk¢a 6nem arz etmektedir.

Antik Yunan’a kadar uzanan siyasal iletisim olgusu siire¢ olarak iletisimden g¢ok farkli olmamakla birlikte
sonuglarinin siyasi olmasi bakimindan iletisimden ayrilmaktadir (Demir, 2018: 89). Genel anlamda yoOneten
yonetilen arasindaki karsilikli iletisimi ele alan ve siyasetin zamanla bir bilim dali olarak kabul gérmesiyle kendisi de
bir aragtirma konusu olan siyasal iletisim, tarihsel siire¢ igerisinde toplumlar biiyiiyiip, toplumsal gelismeler
hizlandikga, kiiltiirler degistikge ve teknolojinin gelisimiyle birlikte siyasal iletisim alaninda kullanilan yontemlerde
degismistir.1950’lere gelinceye degin siyasi parti ve adaylarin se¢imlerde kullandig: stratejiler propaganda mantigi
cercevesinde sekillenmistir. (Kilig, 2014:89). Tek yonlii bir bilgi akisi ile bireyleri etkileme sanati olan propaganda
da amag bireyin duygusal yonlerine vurgu yapmak suretiyle onlar iizerinde tesir olusturmaktir (Avci, 2018:77). Geri
bildirime olanak tanimayan propaganda da sadece mesajlar kaynaklara iletilmekte ve mesajin ulastigi muhatapta
nasil bir etkiye neden oldugu bilinmemektedir. Bilgi ve iletisim teknolojileri, siyasal partiler ve STK’lar agisindan
orgiitlenme, orgiit ici iletisim, propaganda ve kamuoyu yoklamalart gibi bir¢ok konuda yeni imkanlar sunmustur
(Gilingor, 2017:2261). Boylelikle siyasal alanda da iletisim tekniklerinden ve avantajlarindan faydalanmak
kolaylasmstir.

Teknolojik gelismelerden siirekli nasibini alan iletisim teknolojileri yasanan her yenilikle var olan toplumsal degisim
kanallarinin dinamigini degistirmekte ve farkli iletisim 6zellikleri kazandirmaktadir (Keskin ve Sonmez, 2015:347).
Gilinimiizde bu konuda 6nde gelen iletisim gesiti ise sanal yollardan yapilan iletisimdir. Sosyal medya sayesinde,
dogrusal yonlii seyreden iletisim, gliniimiizde dogrusal ve yatay olarak dagilimi saglanan bir hal almistir. Bu sayede
bilgiler paylasilabilir, degistirilebilir, yorumlanabilir bir duruma gegmistir (Sepetci, 2020:226).

Yeni Medya Teknolojileri

Yeni medyadaki yeni terimi iletisim teknolojilerindeki gelismeye bagl olarak ortaya en son ¢ikan iletisim vasitasini
isaret etmektedir. ilk gazetenin, ilk matbaanin, radyonun, televizyonun ortaya ¢ikmis oldugu dénemlerde, saydigimiz
bu icatlar giiniimiizdeki yeni medya teknolojilerinden daha az popiiler degildi. Yani “yeni medya kavramu iletigimin,
teknolojik anlamda st diizey gelisimini ifade etmektedir” (Hiiliir ve Yasin, 2020:9).

Icinde bulundugumuz dénemde ise yeni medyaya yeni anlanu katan sey sadece onceki donemlerde oldugu gibi
ortaya teknolojik ve Kkiiltiirel gelismeler sonucu yeni iletisim tekniklerinin ¢ikmasi degildir. Ayn1 zamanda
kullanicinin salt kullanici konumundan ¢ikarak, iiretici konumuna ge¢mesi yani diledigi zaman diger tarafla iletisim
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kurabilmesidir (Demir ve Toplu, 2020:93). Geleneksel medyanin aksine iki yonlii bir iletisim araci olarak kullanilan
yeni medya araglari, mesajlarin alinmasi ve gonderilmesi, mesajlarin yonetilebilirligi, hedef kitleye gonderilecek
mesajlan segme ve diizenleme imkani vermesi dolayisiyla yeni medyay1 geleneksel medyadan daha avantajhi hale
getirmektedir.

21. yy’1n son ¢eyreginde, bilgisayar teknolojisi alaninda yapilan ¢alismalarin iletisim ydntemlerini ¢esitlendirmesiyle
birlikte bu gilinkii manada yeni medya kavrami da ortaya ¢ikmaya baslamistir (Torenli, 2005:88). Yeni medyanin
gelisip yayginlasmasinda en 6nemli nedenlerden biri ise internetin mobil cihazlarda yaygin olarak kullanilmaya
baslamasi ve sosyal uygulamalarin cep telefonlarinda pratik bir sekilde indirilerek kullanilmasi seklinde
aciklanabilir.

21. ylizyilin medyas1 olan sosyal medya, internet kullaniminin genele yayilmasi ve toplumun giindelik yasantisina
niifuz etmesiyle birlikte, kisa siirede her kesimden vatandaglarin, aktivistlerin, sivil toplum kuruluslarinin ve devlet
kurumlarinin ilgisini ¢ekmeyi bagsarmis ve karsilikli etkilesim saglama 6zelligiyle toplumsal, ekonomik, siyasal vb.
konularda koklii degisimlere yol agmistir (Goksu, 2016:2).

Toplumda her zaman pozitif bir imaja sahip olan medya, toplumu bilgilendirme fonksiyonu sayesinde hiikiimetlerin
denetiminin saglanmasina yardimci olmustur. Ayrica noksanliklara sahip cogulcu sistemin bu konudaki eksiklikleri
ozellikle yeni medyanin sunmus oldugu imkanlarla giderildigi konusunda goriisler bulunmaktadir. Zayif ve
orgiitlenme problemi yasayan muhalifler i¢in basin yayin alaninda faaliyet gostermek oldukca zordur. Yeni medya
ucuz ve oldukga etkili olmasi nedeniyle buradaki boslugu doldurmustur. Merkezi yapiya sahip ve ayn1 zamanda
genel olarak sistem lehine calisan, her ne kadar 6zel tesebbiis seklinde faaliyet gosterse de, hiikiimetlerin ¢ikarini
koruyan medya karsisinda, yeni medya bu zayif kesim igin bir alternatif medya olarak karsimiza c¢ikmaktadir
(Heywood, 2007:269).

Geleneksel medyadan en Onemli farki, medya ile alici arasinda direk bir baglantinin bulunmamasidir. Radyo,
televizyon, gazete gibi haberlesme araglarinda mesaji1 aliciya sunacak olanlar mesaji diizeltme, igerigini degistirme,
bilginin bir boliimiinli vermeme gibi olanaklara sahiptir. Ayrica medya kuruluslarinin sahiplik yapilarindan dolay1
filtreleme ve sansiir durumlar1 yaganabilmektedir (Ayman, 2019:51).

Siyasi Partiler Tarafindan En Cok Kullanilan Sosyal Medya Platformlar ve Siyasal fletisim A¢isindan Onemi

“Digital 2020 Raporu” na gore Tiirkiye’de en ¢ok ziyaret edilen internet siteleri sirasiyla Google, Youtube, Facebook
diye devam ederken Twitter 5’inci, Instagram ise 6’1nc1 sirada yer almaktadir
(https://wearesocial.com/us/blog/2020/02/digital-2020-the-united-states-what-you-need-to-know/  erisim tarihi:
17.05.2021).

Calismaya konu olan partilerin ve parti genel baskanlarinin twitter hesaplari incelendiginde arastirmaya konu olan
tiim partilerin ve parti genel baskanlarinin adina agilmis en az bir twitter hesab1 oldugu goriilmektedir. SAADET,
Yeniden Refah ve HUDAPAR’m ise farkli dillerde hesaplar agtig1 (ingilizce, Kiirtge, Arapga) ve partilerin bu
hesaplar1 Tiirk¢e hesaplar kadar aktif kullanmadiklari atilan twit sayilarindan anlasilmaktadir. Partilerin twitter
hesab1 edindikleri tarihlere bakildigi zaman Saadet Partisinin Subat 2009°da a¢gmis oldugu twitter hesabi ile bu
konuda incelenen partiler igerisinde ilk twitter hesab1 agan parti oldugu goériilmektedir. Sonrasinda ise Eyliil 2009°da
Liberal Demokrat Parti twitter hesabi edinmistir. Her iki partinin de tiim partiler igerisinde ¢esitli tarihlerde yapilan
genel ve yerel segimlerde aldiklar1 oy oranina bakildig1 zaman {iye sayilarina oranla diger partilerden (burada “diger
partiler” tanimi icerisine mecliste grubu olan bazi partileri de dahil edebiliriz) daha az oy aldiklar1 goriilmektedir.

Partiler, profil resminde genel olarak partinin logosunu (amblemini) kullanmakta arka plan gorselde ise parti genel
baskani, kurucu-6nceki genel bagkanlar veya parti ileri gelenleri bulunmaktadir. Partilerin hemen hepsi belirlemis
oldugu bir sloganmi yine arka plan gorselde sergilemekte ve artik siyasal partiler i¢in olmazsa olmaz resmi web
sitelerine erisim adresi tiim partilerin sosyal medya hesabinda bulunmaktadir. Yine bazi partiler segcmenleri partiye
iiye olmaya davet edecek sekilde aciklayici ve yonlendirici sloganlari resmi hesabinda sergilemektedir. Ayrica
sloganlarda genellikle gelecek vurgusu yapildig1 dikkat ¢cekmektedir.

Twitter kadar ragbet gormese de, faaliyetlerini gergeklestirmek adina iddiali bir miicadeleye girisen tiim kurum,
isletme, STK vs. topluluklarin olmazsa olmaz iletisim kanallarindan biri de instagramdir. Siyasi partiler tarafindan ne
vazgecilebilen ne de heniiz bastacit olmay1 bagsaramamis olan instagram &zellikle gencgligin sosyal medyasi olmasi
dolayisiyla 6nemlidir. Ne var ki insan1 sikmayan kisa videolar heniiz yeterince siyasal mesajlarin iletildigi aygitlar
olma unvanina sahip degildir. Yinede instagram siyasi partilerin, 6zellikle son yillarda, siklikla bagvurdugu bir
mecradir. Ozellikle yeni kurulan partilerde ilk 6rgiitlenmenin basladig1 yer olan sosyal aglarm en popiilerlerinden
olan instagram giin i¢inde en ¢ok ziyaret edilen sitelerin de baginda gelmektedir.

Basta da degindigimiz gibi instagram, kisa videolardan olusan, bir gorsel serit halinde kullanicilarin her telden video
izleyebildigi bir sosyal paylasim sitesidir. Bazen bir videonun kisa siirede birgok kullanici tarafindan begenilip
paylasilmasi durumunda diinyanin bircok noktasinda o video farkli insanlar tarafindan izlenebilme firsati
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bulmaktadir. Bu pratiklik instagramda sirketleri 6zellikle {inlii kisilerin hesaplari iizerinden reklam yapma gibi bir
yola itmistir. Segmenlere ulasma ve onlar1 ikna etmek gibi 6ncelikli bir amaci olan siyasi partiler ise parti genel
baskanlar1 ve partinin g¢esitli gevrelerce en taninir isimleri vasitasiyla instagram hesaplart olusturarak siyasi reklam
ve propaganda yoluna bagvurmaktadir. Aragtirmamizin Orneklemini olusturan tiim siyasi partilerin ve bu siyasi
partilerin genel bagkanlarinin instagram hesaplar1 bulunmaktadir. Twitterdaki genel baskanlar ve takip¢i sayilari
arasindaki baglanti burada da hemen hemen ayni goziikmektedir. Twitterda genel olarak genel baskanlarin takipgi
sayilar1 partilerden fazla iken, HUDAPAR ve LDP istisnalarina burada Anavatan Partisi de dahil olmaktadur.
Incelenen hesaplardan sadece iigiinde, Vatan Partisi, Anavatan Partisi ve Ali Babacanin resmi hesabinda, propaganda
iceren mesaj bulunmakta, digerlerinde ise klasik parti amblemleri ve genel bagkanlarin profil resimleri disinda ayirt
edici bir slogan vs. bulunmamaktadir.

Takipgi sayilarina bakildiginda heniiz hi¢bir se¢ime katilmamis DEVA ve Gelecek Partisi’nin takipgi sayilari dikkat
cekmektedir. Bu iki parti Saadet Partisiyle birlikte, gerek parti hesaplart olsun gerekse genel bagkanlarin hesaplari
olsun, ilk siralar1 domine etmektedirler. Bir diger dikkat ¢eken parti ise 2012 yilinda kurulan ve son milletvekili
segimlerinde yaklasik % 0,3 oy alan HUDAPAR 1n, bu oy orania karsin diger partilere gdre iyi sayilabilecek takipgi
sayisidir. Genel bagkanlar diizeyinde bakildiginda ise eski bagbakan Ahmet Davutoglu’nun ezici bir istiinliigli s6z
konusudur. Sonrasinda ise sirasiyla yine yeni bir siyasi olusumun lideri olan Ali Babacan ve Saadet Partisi lideri
Temel Karamollaoglu gelmektedir.

Facebook diinyada en fazla kullanici sayisina sahip sosyal medya olma 6zelligine sahiptir. Kullanici sayisi itibariyle
Tiirkiye, en ¢ok facebook kullanici sayisina sahip ilk on iilke igerisine girmektedir. Boylesine biiyiik bir pazarda
iletisim konusunu maksimum diizeyde 6énemseyen ve ihtiya¢ duyan siyasi partilerin olmamasi imkansizdir. Nitekim
her cenahtan partilerin mutlaka facebook hesabi bulunmakla birlikte, parti yonetici ve {iiyelerinin de biiyiik
cogunlukla facebook hesabi1 bulunmaktadir.

Video izleme platformu olarak en ¢ok tercih edilen ve giin i¢inde en ¢ok aratilan sitelerden biri olma 6zelligine sahip
olan YouTube, ¢aligmada ele aldigimiz sosyal medya platformlarinin en eskisi olmasina ragmen halk icerisinde daha
¢ok sosyal medya olarak degil, video izleme sitesi olarak bilinmekte. Bunun nedeni kisilerin birbiriyle direk temas
halinde degil de daha c¢ok yapilan paylagimlar ve bu paylasimlarin altina yapilan yorumlar sayesinde irtibat
kurmalaridir. YouTube un mobil cihazlarda kullanim pratikligi saglamasi ve abone olunan kanallara yiiklenen her bir
video igin kullanicilara bildirim gondermesi onu diger sosyal medya araglariyla rekabet edebilecek diizeye
getirmistir. Kullanimda ulasilan kolaylik ve uzun video yiiklenebilme &zelligi YouTube’un o6zellikle eglence
amacinin disinda, bilgi verici, 6zelligini 6n plana ¢ikarmistir. Zamanla siyasi partilerinde kendi politikalarmi halka
duyurmak i¢in YouTube’u bir manifesto araci olarak kullanmaya baslamasiyla siyasi paylagimlarin yogun olarak
yapildig1 ve biiyiik bir kesimin sadece bu paylasimlari yapmak ve bu paylagimlardan haberdar olmak i¢in kullandigi
bir platforma doniismiistiir. Ozellikle maddi imkan ve teskilatlanma agisindan sikinti yasayan partiler icin iyi bir
alternatif olmustur. Nitekim partilerin abone sayilarina bakildig1 zaman parti iiye sayilarina nazaran bazi partilerin
YouTube abone sayilarinin tezatlik gosterdigi goriilmektedir. Ornegin iiye sayis1 on milyondan fazla olan Adalet ve
Kalkinma Partisi’nin YouTube abone sayisi seksen bin dolaylarindadir. Bu rakam onu Tiirkiye’de en ¢ok YouTube
abone sayisina sahip dordiincii parti yapmaktadir. Birinci olan parti ise, kirk bin civarinda parti iiye sayisina sahip,
YouTube abone sayisi ise yiiz kirk alt1 bin bandinda olan Halklarin Demokratik Partisidir.

Mecliste grubu bulunmayan partiler agisindan ise YouTube’nin diger sosyal medya araclar1 kadar 6nemsenmedigini
ozellikle genel bagkanlarin ¢gogunun YouTube hesaplarinin olmamasindan anliyoruz. Calismada incelemeye alinan
partiler agisindan ise en ¢ok abone sayisina sahip Saadet Partisinin YouTube kanalindan suana kadar yayinlanan
1100 videoya karsilik Vatan Partisinin daha az aboneye sahip olmasina ragmen 2400’den fazla video paylagmis
olmasi dikkat ¢ekmektedir. Ayrica partinin basin yayim organi olarak dijital platformlarda da faaliyet gosteren Ulusal
Kanalin, 200 binden fazla abone sayisina ulagmis olmasi ve 56 binden fazla video yayinlamis olmasi bu konuda
Vatan Partisini bir adim 6ne gecirmektedir. Ornekleme dahil edilen partiler icerisinde en fazla aboneye sahip olan
genel bagkan ise DEVA Partisi Genel Bagkan1 Ali Babacana ait, 56 binden fazla abonesi olan, YouTube kanalidir.

YouTube videolar1 incelenen partilere bakildigi zaman ya parti olarak yapilacak etkinliklerden iiyelerin haberdar
edildigi yada ozellikle iktidar ve cevresinin elestirildigi goriilmektedir. YouTube videolarmin dikkat c¢ekiciligini
arttirmak i¢in mizah 6gelerinden de faydalanan partiler, siyasetin o siyah beyaz havasindan se¢meni kurtararak,
yaraticilikta sinir tanimayarak elestiri anlayisin1 da bir st seviyeye ¢ikarmuslardir. Bu konuda 31 Agustos 2020
tarihli “Diisiik vergili arag isteyen aramasin! Devletinden.com daha pahalist yok!” videosu ¢ok iyi bir 6rnektir.Video
yayinlandig1 tarihten 20.06.2021 tarihine kadar 690.341 kez goriintiilenme sayis1 ile Saadet Partisinin girmis oldugu
son donem se¢im sonuglarina gore gostermis oldugu performansin 6tesinde izlenmis videolardan biri olmustur.

YONTEM

Aragtirma kapsaminda daha Once yapilmis sosyal medya-siyasal iletisim temali alan yazin incelenerek “sosyal
medyanin siyasal iletisim c¢alismalarinda TBMM’de grubu bulunmayan siyasi partiler tarafindan ne derece
kullanildig1 ve sosyal medyadan siyasi partilerin bu konuda beklentilerini” incelemek lizere Antalya ilinde 12 parti
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temsilcisiyle goriigiilmistiir. Gorligmeler nitel yontem kullanilarak gergeklestirilmistir. Yapilan goriismelerde
akademik ve siyasi uzman goriislerine bagvurularak olusturulmus, yapilandirilmis gériisme formu uygulanmis ve
aragtirma kapsaminda elde edilen veriler Betimsel ve Sistematik yontem kullanilarak analiz edilmistir.

Aragtirmanin Amaci Onemi Kapsam ve Kisitlari

Bu calismadaki amag, TBMM’de grup kuracak ¢ogunlugu saglayamamis ve siyasi partilere saglanan maddi destegi
alabilmek icin gerekli oy oranina ulasamamais, ayrica az sayida goniillii {iyeleriyle se¢im caligmalarint gerektigi gibi
yiirlitemeyen siyasi partilerin bu eksikliklerini dijital medya araglariyla, daha c¢ok sosyal medya ile giderme
konusundaki calismalarini ve bu c¢alismalardan beklentileri ortaya koymaktir. Maddi gilicten yoksun ve ihtiyag
duydugu insan giiclinii az sayidaki goniillii iiyeleriyle karsilayamayan bu partilerin destek alan siyasi partilerle
siyasal iletisim konusundaki, aleyhlerine olan bu farki dijital faaliyetlerle kapatma ¢abalarini inceleyen bu ¢alisma,
oncesinde yapilan siyasal iletisim konulu caligmalarmn aksine mecliste grubu olmayan ve ¢ogu, yakin zamanda
yapilacak herhangi bir yerel veya genel secimde favori olamayacak kadar géz oniinde olmayan siyasi partilerin
sosyal medya alanindaki ¢aligsmalarini incelemesi agisindan dnemlidir.

Ayrica ¢aligmada yazin alaninda daha 6nce yapilan bazi aragtirmalarin incelenmesi yaninda arastirmaya konu olan
siyasi parti ve genel baskanlarinin hesaplar1 incelenmek suretiyle ¢aligmalar hakkinda bilgi verilmesi, bunun yaninda
Antalya 6zelinde parti yoneticileriyle goriistilerek yapilan calismalar hakkinda birinci agizdan bilgi alinmasi ve
yapilan ¢aligmalarda beklentilere yer verilmesi agisindan 6nemli oldugu diistiniilmektedir.

Yapilan literatiir incelemesinde daha ¢ok sosyal medya kullanicisi olarak se¢menler iizerinde calismalarin
yogunlagmis olmasi ve siyasi partilerin beklentilerinin géz ardi edilmesi nedeniyle bu ¢alismada, daha ¢ok aragtirma
konusu olan siyasi partilerin sosyal medya ¢alismalarindan beklentileri ve yapilan ¢aligmalar ortaya konmustur.

Aragtirma kapsaminda verilerin elde edilme asamasinda ise en basta mecliste bulunan partiler arastirma diginda
tutulmustur. Konu bagliginda isaret edilen “mecliste grubu olmayan siyasi partiler” den ise se¢ime girebilme
yeterliligini saglamis veya bu konuda kararli ve istikrarli ¢alismalar ortaya koyan on iki (12) siyasi parti
incelenmistir. Incelenen partiler tiim iilke genelinde degil sadece Antalya ili zelinde ele alinmustir.

Aragtirmanin nitel kisminda bu 12 partinin 10’unun il baskanlariyla birinin, daha ¢ok Antalya bolgesinde siyasi
calismalar yiirliten genel baskan yardimcisiyla bir digerinin ise merkez ilge yoneticisiyle goriigiilmiistiir.

Arastirmanin Evren ve Orneklemi

Arastirmada TBMM’de grubu bulunmayan on iki partinin Antalya il baskanlariyla gériisiilmiistiir. Istisna olarak
LDP’nin Antalyali olan ve bu partinin bdlgedeki siyasi ¢alismalarina vakif olan genel bagkan yardimcisi ile partinin
genel merkezindeki yogun programi nedeniyle yiiz yiize goriismenin miimkiin olmadig1 ve uzaktan goriismeyi de
kabul etmeyen Demokrat Parti il bagkani yerine Antalya’da parti yoneticisi olan bir bagka DP’li ile goriigiilmiistiir.

Arastirmanin Veri Toplama Yontemi

Aragtirma boyunca toplam on iki parti yoneticisiyle goriismeler yapilmis, yapilan goriismeler veri kaybini en aza
indirmek i¢in, ses kayit cihazindan faydalanilarak gergeklestirilmistir.

Aragtirmada nitel arastirma yontemi kullanilarak, akademik ve siyasi uzman goriiglerine bagvurularak olusturulmus,
yapilandirilmis goriisme formu uygulanmis ve arastirma kapsaminda elde edilen veriler Betimsel ve Sistematik
yontem kullanilarak analiz edilmistir. Betimsel analiz yani sistematik derleme, herhangi bir konuda yapilmis
calismalarin, belli dlgiitler dikkate alinarak ve kendi i¢inde ¢esitli 6zellikleri goz oniinde bulundurularak betimsel
olarak ifade edilmesidir (Greenhalgh’dan akt. Cay ve Bozak, 2020:37)

Arastirmanin Gegerliligi ve Giivenilirligi

Nitel bir arastirmanin gecerlilik ve giivenilirligini ortaya koyan kriterler, dogruluk degeri, uygulanabilirlik, tutarlilik
ve tarafsiz olmasidir (Guba, 1981:79,80). Ayrica giivenilirligin arttirnllmasi ic¢in giivenilirlik, aktarilabilirlik,
bagimlilik ve onaylanabilirlik arastirmaya uygulanmasi gereken onemli stratejilerdir (Krefting, 1991:217,221).
Bunlarin yaninda aragtirma esnasinda katilimc1 sayisinin arastirmanin konusu ve 6zelliklerini ortaya koymak igin
yeterli olmasi (Kielhofner, 1982:74), ve katilimcilarin konuyu temsil edebilir yetkinlikte olmasi gerekmektedir
(Krefting, 1991:220).

Arastirma kapsaminda ortaya konulan yapilandirilmis gériisme formunun gegerligi uzman teyidi ve katilimci teyidi
almarak saglanmistir. Arastirma sonuglarmin tekrari ile yakindan ilgili olan giivenilirlik konusu ise arastirma
kapsaminda ornekleme yonelik olarak hazirlanmis olan goriisme formu ve derinlemesine goriisme siirecleri, farkli
zamanlarda uygulanarak ayni sonuglarin elde edilmesiyle “giivenilirlik” saglanmistir. Verilerin toplanmasindan
sonra, ¢iktilar uzman bir arastirmaci yardimiyla oOrtiisen temalar saptanmugtir.

Ayrica katilimcilarla yapilan goriisme siireleri, katilimeilara yoneltilen on bir soru i¢in, ortalama 30-35 dakika arasi
gerceklesmis, genel olarak ilgili sorularin detayli bir sekilde anlatilmasi i¢in bu siirenin yeterli oldugu goriilmiis ve
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nitel bir arastirma igin “Uzatilmig Angajman” olarak ifade edilen makul siire ile uyumlu oldugu goriilmiistiir. Yine
arastirma kapsaminda 12 katilimer ile goriisiilmiis ve katilimci sayisinin da s6z konusu arastirma igin yeterli sayida
oldugu elde edilen verilerin tekrarindan da anlasilmaktadir. Ayrica goriigme yapilan kisiler, partilerin yerelde
secmene doniik ylizii oldugundan ve parti ile segmen arasinda koprii gorevi gordiigiinden, gerekli yetkinlige sahip
kisilerdir.

BULGULAR
Siyasi Parti Temsilcilerine Yoneltilen Miilakat Sorulari

1. Son 1 yildir partiniz i¢in yapmis oldugunuz calismalar g6z 6niine alindiginda yiiz yiize iletisimden mi yoksa
sosyal medyadan m1 daha ¢ok faydalandiniz?

2. Sizi ve parti teskilatinizi siyasal anlamda (aday ve parti tanitimi) sosyal mecrada bulunmaya sevk eden birincil
nedenler nelerdir?

3. Siyasal ¢alisma adina daha ¢ok ne gibi paylasimlar yapiyorsunuz?
4. Se¢im donemleri haricinde sosyal mecralardan siyasal anlamda ne gibi faydalar sagliyorsunuz?

5. Eger imkanlar1 daha fazla olan bir parti olsaydiniz bu durum sosyal medya alanindaki ¢aligmalarimizi daha ¢ok ne
yonde etkilerdi?

6. Mevcut durum ve sartlar goze alindiginda eger sosyal mecralar olmasaydi se¢men ve parti teskilatinizla iletisim
konusunda sikint1 yasayacaginizi diigiinityor musunuz? Neden? Ekonomi, fiziksel sartlar?

7. Sosyal medya caligsmalari sayesinde siyasi partilerin oylarin arttirabilecegine inantyor musunuz?

8. Pandemi oOncesi herhangi bir sosyal medya aracilifiyla c¢evrimici toplanti, miting, konferans, sdylesi gibi
etkinlikler yapiyor muydunuz?

9. Pandemi doneminde iilke genelinde g¢evrimigi yaptiginiz toplanti, konferans, miting gibi etkinlikleri pandemi
dénemi sonrasi da yapmay1 diisliniiyor musunuz?

10.Sosyal medya faaliyetlerinin sizin tabana yayilmanizda faydali oldugunu diisiiniiyor musunuz?

11.Mecliste grubu bulunana rakip partilerle (se¢im destegi alam) aranmizdaki farki sosyal medya sayesinde
kapattiginiz1 diigiiniiyor musunuz?

Goriismeler esnasinda hem alinan cevaplar hem de goriisme yapilan kisilerin aylarca takip edilen hesaplarindan
anlasildig1 lizere sosyal medyadan beklentilerle, sosyal medya araciligiyla segmenle kurulan iletisimin dogru orantilt
oldugu goriilmiistiir. Genel anlamda arastirmaya konu olan tiim partilerin temsilcilerinin sosyal medyadan umudu
olsa da hepsinin ayn1 derecede sosyal medyayi aktif olarak kullandigini s6ylemek imkansiz. Bu konuda yeni kurulan
partilerin (GELECEK, DEVA, MEMLEKET, YENIDEN REFAH) iistiinliigii acik¢a gbze carpmaktadir. Bunun
yaninda basin yayin yoluna eskiden beri bagvuran ve kendi dergi, gazete ve TV kanallar1 yoluyla segmenle uzun
yillar iletisim kurma konusunda ¢aligmalar yiiriiten Saadet Partisi ve Vatan Partisinin sosyal medya konusunda da
adaptasyon siirecini hizla atlattiklarin1 gézlemlemek miimkiindiir.

Ayrica “secim donemleri haricinde sosyal medyadan ne gibi faydalar sagliyorsunuz” sorusuna Vatan Partisi
temsilcisince “Haberlesme (Parti i¢i toplantt vs. duyuru.), {iyelere ulasmada bir aracit olarak kullaniyoruz.
Calismalarin se¢cim donemiyle sinirli olmamasi (her zaman se¢im havasinda olunmasi)...” seklinde verilen cevaptan
genel itibariyle se¢im havasindan kopulmadigi anlasilir. Yine SAADET temsilcisinin “Periyodik olarak yaptigimiz
toplantilarimiz var. Haftalik toplantilar, seminerler... Ayrica “zoom” caligmasini yapan ilk partiyiz.” yahut BBP’li
katilimcinin “Online bir sekilde il yonetim toplantilar1 yapiyoruz.” gibi cevaplardan koklii bir gegmisi olan partilerin
daha cok, az sayida da olsa, teskilatlarinda var olan mevcut iiyelerle bu isleri yiiriittiikleri ve sosyal medyay1 se¢im
calismalari diginda parti i¢i haberlesme araci olarak kullandiklar1 goriiliir. Burada yeni kurulan partiler i¢in ayr1 bir
parantez agmak gerekir ki oda {iye sayisini arttirmaya yonelik ve partiyi ve genel baskanlarimi tanitma ¢abalarinin
onlar i¢in suan en Onemli ¢alisma oldugu ve bunu yiiz yiize yapilan ¢alismalarda oldugu kadar sosyal medya
faaliyetlerinde daha ¢ok 6n plana c¢ikardiklari anlasilmaktadir. Yakin zamanda kurulmus olan partilerden alinan
cevaplara bakacak olursak DEVA temsilcisinin “Partimizi tanitiyoruz, partimiz iktidara geldiginde ilk 90 giinde ne
yapacagint, ilk 180 giinde ne yapacagini ilk 360 giinde ne yapacagini anlatiyoruz. Kisacasi partimizi ve planlarimizi
anlatiyoruz.”, YENIDEN REFAH temsilcisinin “Heniiz higbir secime girmemis bir parti olarak, hem genel
baskanimizi hem partimizi insanlara tanitarak, Milli Goriis Davamizi, neler yapacagimizi insanlara tanitiyoruz.”
GELECEK PARTISI temsilcisinin ise “Uye sayisin arttirmaya yonelik ¢alismalar, parti teskilatina katki saglayacak
insan giicii arayisi.” seklindeki cevaplarindan sosyal medyanin yeni siyasi olusumlar icin teskilatlanma ve yeni
iiyelere ulagmak i¢in kullanildigin1 gérmek miimkiin.
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Cevaplarin yogunlastig1 diger bir alan ise yapilan ¢alismalarin duyurulmasi konusudur. Bu konuda saha ¢aligmalari,
yapilan elestiriler ve ¢0ziim Onerilerinin sosyal medyada duyuruldugu yoniinde agiklamalarda bulunulmustur.
Arastirma geregi yapilan gorligmeler boyunca alinan cevaplar, sosyal medyanin bir zorunluluk oldugunu, siyaset
icin alelade yeni nesil bir iletisim aract olmadigini, hatta giderek Oneminin daha fazla kavrandigini bize
anlatmaktadir. Baktigimiz zaman tiim goriismeciler sosyal medyayr her ne olursa olsun kullanmaktan
vazgecmeyeceklerini, sartlar sosyal medya kullanmay1 gerektirmeyecek kadar elverisli olsa bile sosyal medyadan
iletisim kurmayi, dijital reklamlar1 ve yapilan ¢aligmalari sosyal medyadan duyurmayi birakmayacaklarini, hatta
ekonomik acidan artan imkanlar1 sosyal medya alaninda kullanarak sosyal medyay1 tanitim ve iletisim konusunda
daha elverisli hale getireceklerini ifade etmislerdir.

Son iki yildir giindemin en énemli maddesi olan Covit-19 Salgininin, partiler i¢in sosyal medyanin 6neminin daha
fazla kavranmasina neden oldugu goriilmektedir. Covit-19 Pandemisi oncesi de sosyal medyadan yararlandigini dile
getiren partiler bunu ¢ok seyrek zaman aralifinda ve sadece partiyi tantyan ve faaliyetlerini takip eden kisilerin
istirakiyle oldugunu sdylemekte ve daha c¢ok genel merkez koordinesinde cevrimici toplantilar yapildigim
aktarmaktadir. Ozellikle pandemi sonrast DP’li katilimcinin “sosyal medyadan faaliyetlerimizi aym sekilde devam
ettirecegiz’, Vatan Partili katilimcinin “pratiklik ve kolaylik saglamasi agisindan kullanmaya devam
edecegiz”’,Deva’li katilimcinin “Evet diisiiniiyoruz. Hali hazirda planimiz su sekilde: Ayda bir defa Zoom {iizerinden
il baskanlar1 toplantis1 yapiyoruz, bir defa da yiiz yiize il baskanlariyla bir araya geliyoruz”, YENIDEN REFAH
temsilcisinin “Diigiiniiyoruz ve su anda sosyal medya iizerinden bu tiir etkinliklere devam ediyoruz. Bu hafta zoom
iizerinden 81 il bagkaniyla gerceklestirecegimiz bir toplantimiz var. Memleket Partili temsilcisinin “...pandeminin
zayiflamasiyla birlikte yiiz yiize gbriismelerimiz artti ama halen online toplantilarimiz, ¢evrimigi goriigmelerimiz
devam ediyor. Kendim en az giinde {i¢ goriisme veya toplant1 yapiyorum.” Seklindeki beyanlarindan, pandemi gibi
iletisim imkanlarin1 olumsuz etkileyen bir siirecin, daha 6nceden sadece tanisma ve irtibat kurmak i¢in kullanildig1
diisiiniilen sosyal medyanin birgok avantaj ve islevlerinin oldugunun fark edilmesine neden oldugunu sdylemek
miimkiindiir.

“Soysal medya sayesinde oylarin arttirilabilecegini diisiiniiyor musunuz?” Seklinde yoneltilen soruya genel anlamda
olumlu cevaplar alindig1 sdylenebilir. LDP’li katilimci sosyal medyada yapilan ¢alismalarin kalitesinin oy arttirma
konusunda 6énemli oldugunu vurgulamaktadir. Memleket Partili katilimer ise 6zgiir olmayan medyanin dogru bilginin
kaynaktan hedefe gitmesini engelledigini, bilgi kirliligine neden oldugunu ve bu durumun siyaset alaninda da kendini
gosterdigini, sosyal medyanin ise 6zgiir diisiincenin serbest dolastig1 bir alan olmasi1 dolayisiyla geleneksel medyanin
sinirlarinin agilmasi ve segmene daha da yaklasilmasina imkan tanimasi dolayisiyla sosyal medya caligmalarinin
oylar1 arttiracagini ifade etmektedir. Sosyal medyanin siyasal alanda sadece oy kazanmak i¢in kullanilmadigini bu
soruda bize en iyi anlatan cevap ise DSP ve Vatan Partisi temsilcisinin “sosyal medyanin giiciine inandiklarin1 ama
oy arttirma konusunda ayni seyi disiinmediklerini” belirten agiklamalar1 olmustur. Bu konuda olumlu cevap veren
temsilcilerin bu diisiincelerinin sebebini, sosyal medya sayesinde geleneksel medya araglari ile olusturulan bilgi
kirliligini ve destek almayan partilere karsi uygulanan sansiiriin asilarak, bireylerin dogru bilgiye ulagsmasina ve
oylarin bu dogrultuda kullanilmasina, sosyal medyanin biiyiik bir kesime ulagma imké&nina sahip olmasina ve
ozellikle “Z Kusagi’nin sosyal medyada daha c¢ok faaliyet gosterip her seyi bu mecradan &grenmesine
baglamaktadirlar ve sosyal medyada bulunmalarinin bir diger nedenini de bu nedene dayanarak ac¢iklamaktadirlar.

Z Kusagina bir ¢cok soruda katilimeilarin bir ¢gogu dikkat ¢cekmekte ve sosyal medyada bulunma nedenleri arasinda
ilk siralarda Z Kusagina ulagma ¢abasinin oldugu yoniinde agiklamalar yapilmaktadir. Deva Partisinin dniimiizdeki
secimler i¢in bu kesimin oy oranini dahi hesaplayarak hareket etmesi, oylar1 arttirmak amaciyla bu kesime ciddi
manada bir yonelim oldugunu gostermektedir.

Calismanin geneline bakildi§i zaman, aragtirmaya konu olan partilerin sosyal medyay1 imkansizliklarin telafisi
olarak gordiglinii sOyleyebiliriz. Tabi yaptiklarini beyan ettikleri ¢alismalar agisindan bunun pratikte tiim partiler
icin gecerli oldugunu séylemek gii¢. Calismada parti genel merkezlerinin ve genel baskanlarinin ¢esitli sosyal medya
hesaplar1 incelenmistir. incelenen bu hesaplar ve katilimcilarin cevaplari partilerin genel merkezleri ve genel
baskanlarindan partilerin yerel teskilatlarinin etkilendigini gostermektedir. Bunun birinci gostergesi hemen hemen
tiim partilerin genel merkez ve parti genel baskaniin paylagimlarini ve séylemlerini il ve ilge teskilatlar1 olarak
kendilerinin de paylastiklarim sdylemesi. Ikincisi ise genel merkez koordinesinde yapilan gevrimigi toplantilar, e-
mitingler, konferanslar v.s. il 6zelinde il bagkanlig1 koordinesinde yapiliyor olmasidir. Yani sosyal medya agisindan
da tiim ¢aligmalarda oldugu gibi merkez yerele ayna olmaktadir.

Yapilan arastirmada partilerin genel olarak bu yolla (sosyal medya araciligiyla) taban olusturduklar1 ya da
olusturabileceklerini diisiindiikleri gézlemlenmekle birlikte bunun yani tabanin olusup olusmadigini se¢menin sosyal
medyada dahi ¢ekimser tavir takinmasindan anlamanin tam manasiyla miimkiin olmayacagina dair goriislerle de
karsilasilmigtir. Taban olusturmak igin yapilan ¢aligmalarin kalitesinin taban olusturmak adina 6nemli oldugu kabul
edilirken, hedef Kkitlenin gen¢ sosyal medya kullanicilar1 olarak belirlenmesi yine Z Kusagini 6n plana
¢ikarmaktadir.
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Yapilan calismada ortaya ¢ikan celiskili bir durum ise, tiim katilimcilarin sosyal medyanin giiciine inanmasina
ragmen, sosyal medya ile yapilacak siyasal iletisim ¢aligmalarinin se¢im destegi alan siyasi partilerle aradaki farki
kapatma adina yetersiz kalacagini diisiinmeleridir. Katilimcilar goriismeler boyunca genel olarak sosyal medyanin
giicline inandiklarini, ¢ok basarili ¢aligmalar yaptiklarini belirtse de, Vatan Partisi, ANAP, DSP, Yeniden Refah,
LDP ve DP’li katilimcilarin verdikleri cevaplardan toplanti, miting vs. yapmanin zor ve maliyetli olmasi, TV gazete
gibi basin yaymn organlarinda yer alamama gibi nedenlerden dolayr sosyal medya calismalar1 sayesinde aradaki
farkin kapanacagina olan inanglarinin da olmadig: verdikleri cevaplardan anlagilmistir. LDP’li katilimcinin farkin
kapanamayacagini diger partilerin ekonomik gii¢leri yaninda siyaseten giiclii kisileri kadrolarinda bulundurmasina
baglayarak aciklamasi, destek alan partilerle arada olusan farkin sadece ekonomik nedenler olmadigini
gostermektedir. Yine HUDAPAR ve SAADET li temsilcilerin yaygin medya (geleneksel medya) organlarinin destek
alan partilere fazla yer vermesi, BBP, Gelecek Partisi ve Memleket Partisi temsilcilerinin ise ekonomik sartlarin
sosyal medya calismalar1 i¢inde Onemli olmasi gerektigini belirtmelerinden, geleneksel medyanin, o6zellikle
televizyonun, ve ekonomik sartlarin siyasi basari i¢in hala 6nemini korudugunu anliyoruz.

Arastirmanin ana problemini olusturan “TBMM’de grubu bulunmayan siyasi partilerin sosyal medya caligmalar1”
Antalya ili 6zelinde incelendiginden tiim iller i¢in ayn1 sonuglara varilacagini diisiinmek yaniltici olabilir. Basit bir
ornekle aciklayacak olursak genel anlamda sosyal medyadan faydalanma konusunda her siyaset¢i ayni sartlara sahip
olsa da tiim iller Antalya kadar genis bir cografyaya ve ulasim giigliiklerine sahip olmayabilir. Nitekim tezin nitel
arastirma asamasinda katilimcilarin siirekli diger ilgelerde ¢alismalar yiiriitmesi goriigmelerin tamamlanmasini
zorlastiran ana nedeni olusturmaktadir. Ayrica partilerin, il bagkanlar1 se¢iminde bazen ildeki ekonomik durumlarini
gozeterek karar vermeleri cogu zaman vizyon konusunda sikintilara neden olmakta bu ise ¢agin medyasi olan sosyal
medya kullanimim geri planda birakabilmektedir.

SONUC

Insanlar &nceleri kiigiik gruplar halinde yasamlarmi siirdiiriirken zamanla artan niifus ortaya biiyiik topluluklarin
¢ikmasina neden olmus ve bu durum; ¢ok fazla sayida insanin uyum igerisinde yasama zorlugu, sinirsiz ihtiyaglarini
kit kaynaklardan karsilarken aralarinda kargasa ¢ikmasi, toplumun genelini ilgilendiren konularda kararlar alinirken
catismalarin Oniine gecilmesi gerekliligi gibi problemlerin ortaya c¢ikmasina neden olmustur. Bu problemlerin
astlmasi ise Antik Yunan uygarliklarindan itibaren ¢ogunlugun azinliga yetkilerini devretmesi seklinde miimkiin
olmustur.

Demokrasinin ortaya ¢ikisiyla birlikte kim ydnetsin sorusunun cevabi halka birakilmis ve yapilan se¢imler halkin
tercihleriyle yoneticilerin belirlendigi bir arenaya doniismiistiir. Bu rekabet ortaminda yonetimi ele gecirmek isteyen
kisi veya kisiler halki tiirlii taktiklerle etkileme yoluna girigsmis ve boylece propaganda sanatinin gelisimine katkida
bulunmuslardir. Zamanla rakiplerin, kendileri adma tanitim, rakipleri adina ise elestiri amaciyla kullandiklari
yontemler ozellikle teknolojik gelismelerinde etkisiyle ¢ift yonlii, adaydan se¢mene-segmenden adaya seklinde,
olmaya baglamistir. Dolayisiyla tek tarafli bir siyasal iletisim olan propaganda yavas yavas yerini karsilikli siyasal
iletisime birakmustir.

Giiniimiizde teknolojinin sundugu iletisim olanaklarinin en tepesinde sosyal medya yer almaktadir. Herhangi bir
sosyal medya hesabi edinilmesinin ¢ok kolay olmasi ve cep telefonlarina son donem kazandirilan fonksiyonlar
sayesinde her an erisme firsat1 olan sosyal mecralar ses, goriintii, video gibi bir olay1 yahut bir durumu ifade etmekte
basvurulan ¢ok onemli islevleri yerine getirebilmektedir. Kullanicilarinda kendi hesaplarina ses, goriintli ve video
yiikleyerek herkesle iletisim kurabilmesi 6zellikle geri bildirimin iist diizeyde dnemsendigi siyaset arenasinda sosyal
medyay1 6nemli kilmistir.

Antalya ilini ele alarak yaptifimiz bu caligmada maddi giicten yoksun siyasi partilerin sosyal medyayi bu
dezavantajlarinin telafisi olarak ne 6lgiide kullandiklar arastirilirken birgogunun, yakin zamana kadar tanisma, irtibat
kurma, bir baglik altinda bir konuyu tartisma gibi amaclarla kullanilan sosyal aglari, ¢ok aktif kullanmadiklar
gozlemlenmistir. 2019 yilinda ortaya ¢ikan ve tiim diinyay: etkisi altina alarak her alanda iletisimi kisitlayan Covit-
19 pandemisi siirecinde bir¢ok kesim gibi siyasilerde geleneksel iletisim yontemlerini sosyal medya ile degistirmek
durumunda kalmistir. Bu durum arastirmaya konu olan siyasi partiler iginde sosyal medyanin bir zorunluluk olarak
giindeme gelmesine neden olmusken pandeminin zayiflamasina ragmen yogun olarak kullanilmasi ve siyasi parti
temsilcilerinin kullanmaya hatta eskiye oranla daha fazla kullanmaya devam edeceklerini belirtmeleri siyasi partiler
agisindan sosyal medya kullaniminin sadece bir zorunluluktan ibaret olmadigin1 géstermektedir.

Siyasi partilerin en biiyiik gereksinimlerinden bir tanesi parti i¢i haberlesmedir. Uyelerle ve teskilatlarla iletisim
kurmak ve genel merkezin politikalarmi tiim teskilatlarca uygulamak ve halka duyurmak parti olmanin bir geregidir.
Arastirmaya katilan siyasi parti temsilcilerinin sosyal medyadan se¢cim donemleri haricinde parti i¢i haberlesmeyi
saglamak adina yararlandiklar ve katilimcilarin genel merkezle yerel teskilatlar arasinda sosyal medyada da sdylem
birliginin oldugundan bahsetmesi sosyal medyanin parti i¢i haberlesme adina Gnemli bir yer teskil ettigini
gostermektedir.
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Sosyal medyanin genele yayilmasi ve tiim g¢evrelerce kullanilmasi ¢alisma boyunca yapilan goriismelerde sosyal
medyada bulunma nedenlerinin basinda belirtilmistir. Ozellikle giiniimiiz a¢isindan diisiiniildiigiinde yakin tarihte
yapilacak bir genel se¢imde se¢im sonuglaria ilk kez oy kullanacak olan “Z Kusagmin” biiyiik etkisinin olacagi ve
bu grubun sosyal medyada en fazla vakit geciren grup olmasi dolayisiyla bunlarla iletisim kurmanin en kolay
yolunun sosyal medya oldugu agiktir. Yapilan goriismelerde bu konu siklikla dile getirilmistir.

Aragtirmada ele alman “siyasi partilerin yegane amaci olan oy kazanmak ve bu oylart korumak icin taban
olusturmak™ adina sosyal medyadan umutlar1 olup olmadig1 konularinda ise katilimcilardan genel anlamda olumlu
cevaplar alinmis ve sosyal medyadan yapilan calismalarin kalitesinin bu konuda belirleyici oldugu ifade edilmistir.
Ayrica sansiirli asmak ve maddi giicten yoksun siyasi partilerin pek sans bulamadig1 ana akim medya iizerinden bu
partiler hakkinda yapilan kara politikalara cevap vermek adina sosyal medyanin 6nemine sik¢a vurgu yapilmstir.
Sosyal medyanin tercih edilme nedenleri arasinda bu avantajlarmin bulunmasi ayni zamanda sosyal medyay1
geleneksel medyanin, arastirmaya konu olan partiler i¢in, bir alternatifi durumuna sokmustur.

Tiim bu avantajlarina ragmen sosyal medya ¢alismalar1 sayesinde ekonomik imkénlara sahip partilerle aradaki farkin
kapanacagi konusunda katilimcilardan olumlu goriis bildiren olmamistir. Bunu ekonomik imkanlarin 6neminin
yaninda, gii¢clii partilerin taninirlik, giiclii siyasi isimlere sahip olma, ana akim medyada yer bulma gibi avantajlartyla
aciklamaya calismislardir.

Arastirma sonucu elde edilen veriler genel olarak degerlendirildiginde sosyal medyanin ekonomik yonden zayif ve
calisma yapacak goniillii liyelerden yoksun siyasi partiler i¢in bir alternatife doniistiigi yalniz bu durumun diger
siyasi partiler ile, basta ekonomik esitsizliklerden kaynaklanan, aradaki farkin kapanmasi konusunda hatir1 sayilir bir
faydasinin olmayacagi yapilan goriismelerden anlasilmistir. Katilimeilar ¢alismanin en 6nemli sorusuna, yani
“Mecliste grubu bulunan rakip partilerle aranizdaki farki sosyal medya aracilifiyla kapatabiliyor musunuz?”
sorusuna, agiz birligi etmisgesine “hayir” cevabini vermeleri ekonomik giicten yoksun olmanin kii¢lik partiler i¢in
sosyal medyaya ragmen hala en O6nemli engel oldugu gercegini ortaya koymaktadir. Buna ragmen oylarin
arttirilabilecegi ya da en azindan siyasi partiler i¢in olmazsa olmaz konularin baginda gelen tanitim, parti i¢i veya
diger cevrelerle haberlesme araci olarak kullanilmasi, insanlarin toplandig1 modern kahvehaneler olmasi dolayisiyla
kisa siirede en fazla insana en pratik ve en ucuz yolla ulasma imkan1 tanimasi, yine geri bildirimin en kisa zamanda
saglanmasi sosyal medyanin siyasi partiler i¢in modern donemde vazgegilmez bir hale gelmesine neden olmustur.

Ayrica ¢evrim i¢i goriismeler ve konferanslar sayesinde Ozellikle parti iginde kararlar alinmasi ve tyelerin bu
kararlara karsi olumlu veya olumsuz tepkilerini aninda ifade edebilmesi parti i¢i demokrasiye katki saglamistir.
Siyasi partilerin iiye olmayan kisilerle irtibata gecerek yeni iiyelere ulasma ve bu sekilde teskilatlanma agamasini
sosyal medya araciligiyla gergeklestirebilmesi de siyasi partilerin sosyal medyadan faydalanma nedenlerinin baginda
geldigi yine arastirma sonucu karsimiza ¢ikan bir gercektir.

Aragtirma siyaset ¢aligmalarinda en 6nemli konular arasinda yer alan siyasal pazarlama konusunda, siyasal partilerin
calismalarini yiiriitiirken geleneksel se¢im c¢aligmalart yaninda sosyal medyadan ne denli yararlanildigini ortaya
koymaya caligmasi agisindan dnemlidir. Ozellikle her alanda insana duyulan ihtiyacin azalmasina paralel olarak
siyasal caligmalarinda kitle iletisim araclar1 ve 6zellikle sosyal medya araclariyla yapilmasi sonucu ¢aligsma yapacak
iiye konusunda eksiklik yasayan partiler i¢in sosyal medyanin bir alternatif oldugunu ortaya koyan bir aragtirma
olmasi agisindan ayr1 bir onem tagimaktadir. Ayrica olumsuz ekonomik kosullara sahip partilerin sosyal medyay1 bir
avantaja doniistirme konusundaki gayretlerine yonelik bir calismaya baslangic teskil edecegi acisindan Snemli
oldugu dusiiniilmektedir.
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