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Sosyal Medyada Recetesiz Uriin Reklamlarimin Gosterge Bilimsel
Analizi: Tiirkiye Ornegi

Semiotic Analysis Of Over-The-Counter Product Advertising On Social Media: The Case Of
Tiirkiye

OZET

Sosyal medya platformlariin son yillardaki hizli yiikselisi pazarlama anlayisina yeni bir boyut kazandirmustir.
Firmalar, geleneksel medyada bulunmayan baglantiya ve is birligine imkan tanimasi, mevcut ve potansiyel
miisterilerin sosyal medya platformlarini daha ¢ok kullanmasi ve maliyetinin de geleneksel medyaya oranla daha
diisiik olmasi gibi nedenlerle, sosyal medya platformlarni pazarlama amaglh olarak kullanmaktadir. Giiniimiizde
sosyal medyada giyimden kozmetige, turizmden gidaya kadar pek ¢ok sektoriin reklamlarina rastlamak
miimkiindiir. Sosyal medyay1 bir reklam mecras: olarak kullanan sektorlerden biri de saglik sektoriidiir. ilag
tanitimu ile ilgili birgok tilkede farkli yasal uygulamalar bulunmakla birlikte Tiirkiye’de sadece regetesiz ilag olarak
adlandirilan (Over the Counter/OTC) irtnlerin reklami yapilabilmektedir. Regetesiz iiriin gruplart sindirim
sistemini diizenleyen {iriinler, takviye gidalar, soguk alginliginda kullanilan iiriinler, vitaminler, zayiflama iiriinleri
ve sigara birakmaya yardimci triinler gibi ¢esitli irtinlerden olusmaktadir. Bu iiriin gruplarindan bir digeri de bu
calismanin konusunu olusturan ve hem saglik hem de giizellik amaciyla kullanilan kolajenlerdir. Ozellikle tiiketim
kiiltiiriiniin etkisiyle olusturulan giizellik anlayisinin hem geleneksel hem de sosyal medya platformlarinda ¢ok sik
paylasilmasi neticesinde kullanicilar, estetik goriinebilmek amaciyla kolajenleri ilag, krem, serum gibi formlarda
kullanmaktadirlar. Buradan hareketle bu caligmada sosyal medya platformlarinda regetesiz ilag pazarlamasmmn
nasil yapildigini ortaya koymak maksadiyla Nutraxin firmasi tarafindan iiretilen Nutraxin Kolajen ve Orzax firmasi
tarafindan iretilen Day2Day Kolajen’in 2023 yilinda Instagram’da yayinlanan ve inlii karakterlerin rol aldig:
reklamlarinin gosterge bilimsel analizi yapilmistir.

Yapilan analiz neticesinde her iki reklamda da tnlii karakterlerin kullanildigi ve iki {riiniin de tiiketicilerine
sunduklar1 temel vaadin “giizellik” oldugu gozlemlenmistir. Buna ek olarak Nutraxin Kolajen’in reklamda
kullandigi gostergeler, saglik vaadi tizerinde de durdugunu gostermektedir. Her iki marka da reklamlarinda
tiriinlerin kullanim kolayligi ve pratikligini vurgulamis ve trinler giizel gériinmenin surri olarak gosterilmistir.
Uriinleri kullanan karakterlerin analizi yapilan iki reklamda da 40 yas iizeri olmasinin sebebi ise yasla birlikte
viicutta azalan kolajen miktarmm bu triinleri kullananlarda artacagi ve daha geng¢ bir goriiniim saglayacagini
vurgulamak maksadiyladir. Buradan hareketle sosyal medya ile birlikte gen¢ ve giizel goriinimiin 6neminin
gittikce arttig1 glinlimiiz diinyasinda markalar, reklamlarda kullandiklar1 gostergeler yardimiyla sunduklar vaatlerle
tikketicileri tirtinlerini satin almalar1 yoniinde tesvik etmektedirler.

Anahtar Kelimeler: Sosyal medyada pazarlama, regetesiz iiriin, reklam, gostergebilim, sosyal medya .

ABSTRACT

The rapid rise of social media platforms in recent years has added a new dimension to marketing practices.
Companies use social media platforms for marketing purposes, to enable connections and collaborations that
cannot be found in traditional media, to increase the use of social media platforms by existing and potential
customers and to reduce costs compared to traditional media. Nowadays, it is possible to find advertising on social
media for various sectors, from clothing to cosmetics and tourism to food. One of the sectors using social media as
an advertising platform is the healthcare sector. While many countries have different legal regulations on
pharmaceutical advertising, in Tiirkiye, only the so-called over-the-counter (OTC) products are allowed to be
advertised. Over-the-counter products include products to regulate the digestive system, dietary supplements,
products to treat colds, vitamins, weight loss, and products that help with smoking cessation. Another product
group within this category and the subject of this study is collagen, which is used for both health and beauty
purposes. Due to the understanding of beauty created under the influence of consumer culture, users often share
their beauty-related content on both traditional and social media platforms. This situation leads them to use
collagen in various forms, such as pills, creams, and serums, to achieve an aesthetic appearance. With this in mind,
this study aims to conduct a semiotic scientific analysis of advertisements for Nutraxin Collagen by Nutraxin and
Day2Day Collagen by Orzax with prominent advertising partners posted on Instagram in 2023 to show how over-
the-counter drug marketing is done on social media platforms.

As a result of the analysis, it was observed that famous characters were used in both advertisements and the main
promise that both products offered to their consumers was “beauty”. In addition, the indicators used by Nutraxin
Collagen in the advertisement show that it also emphasized the promise of health. Both brands emphasized the ease
of use and practicality of the products in their advertisements and the products were shown as the secret to looking
beautiful. The reason why the characters using the products were over 40 in both advertisements analyzed is to
emphasize that the amount of collagen in the body, which decreases with age, will increase in those using these
products and provide a younger appearance. Based on this, in today's world where the importance of a young and
beautiful appearance is increasing with social media, brands encourage consumers to buy their products with the
promises they offer with the help of the indicators they use in advertisements.
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Temel internet Ozelliklerini tasiyan web 1.0 teknolojilerinden sonra ortaya c¢ikan Web 2 teknolojilerine gegisle
birlikte sosyal medya, geleneksel medyanin tek yonlii olan izleyici iliskilerini ¢ift yonlii hale getirmistir (Chung ve
Cho, 2014: 47). Sosyal medya kullaniminin artmasina paralel olarak {iriinler ve isletmeler hakkinda pek ¢ok bilgiye
bu platformlar {izerinden ulasan tiiketiciler, satin alma eylemi gergeklestirmeden once diger tiiketicilerin paylasim,
begeni ve yorumlarindan etkilenerek karar vermektedirler. Sosyal medya yalnizca tiiketicilerin satin alma kararlarini
kolaylastirmakla kalmayip ayni zamanda pazarlama faaliyetlerini bu platformlar iizerinden siirdiirecek olan
isletmelere de sayisiz firsatlar sunmaktadir.

Isletmeler, geleneksel medyaya gore daha az maliyetli olmasi, zaman ve mekan kisitlamasi olmaksizin daha fazla
sayida miisteriye ulagma imkani1 sunmasi ve bunlara ek olarak dogrudan iletisim kurmaya imkan tanimasi gibi farkl
birgok nedenle pazarlama faaliyetlerinde sosyal medya platformlarm tercih etmektedirler (Kaplan ve Haenlein,
2010: 62). Sosyal medya platformlarinin pazarlama iletisiminde 6neminin giderek daha da artan iletisim kanallarina
doniismesi isletmelerin, marka, iirlin veya hizmetlerini hedef gruplarina tanitmak icin sosyal medyaya yonelmelerini
saglamistir (Ketelaar, 2016: 2603). Bunun sonucunda da pazarlama iletisiminde sosyal medya platformlarin
kullanan isletme ve sektor sayisi giin gectikge artmaya baslamistir. Bu platformlar1 kullanan sektorlerden biri de
recetesiz iirlin (OTC) sektoriidiir. OTC {iriinleri tireten firmalar, hedef kitlelerine daha kolay ulagsmalarini saglayan
sosyal medya platformlarin1 yogunlukla kullanmaktadir. Bu nedenle calismada sosyal medya platformlar: iizerinden
recetesiz iiriin tanitimi yapan Nutraxin ve Orzax firmalarinin regetesiz iiriin kategorisindeki kolajen markalarinin
unlii karakterlerin yer aldigi Instagram reklamlar1 ele alinmistir. Calismada bu iki firmanin kolajen iirlinlerinin
reklamlari tiiketicileri etkilemede kullandiklar1 gostergeler agisindan incelenmistir.

SOSYAL MEDYADA RECETESIZ URUN PAZARLAMASI

Bireylerin temel gereksinimlerinden biri olan sagligin korunmasinda énemli bir yere sahip olan ilag sektdrii, bilim ve
teknolojide yasanan gelismelere paralel olarak ilerlemektedir. Koruyucu, tedavi edici ya da tan1 amagh kullanilan
ilaglar, bireylerin saglikli olmasina ve yasam siirelerinin uzamasina katki sunmaktadir (Tiras, 2020: 43). ila¢ pazari,
iriinlerin nasil satin alindigina bagh olarak, receteyle satilan ilaglar ve recetesiz ilaclar olmak iizere iki kategoriye
ayrilmistir. Ulkemizde receteli olarak satilan ilaglarla ilgili yasal diizenlemeleri Saghk Bakanligi yiiriitiirken,
recetesiz lirtin (OTC) smifinda yer alan takviye edici gidalarla ilgili diizenlemeler ise Tarim ve Orman Bakanlig1
tarafindan yiritiilmektedir (Tarim ve Orman Bakanligi, 2024).

Kisilerin dogrudan regetesiz satin alabildikleri farmasotik iriinler, over the counter (OTC, tezgah iistii) olarak
adlandirilmaktadir (Kanzik, 2002: 1). Son yillarda saglikli yasama verilen dnemin artmasiyla birlikte OTC {iriin
kategorisindeki gida takviyelerine olan ragbet de artmustir. Gegtigimiz yillarda ortaya ¢ikan Covid-19 pandemi
stirecinin de bu durumun yasanmasinda énemli bir katkis1 bulunmaktadir (Kuru ve Yildirim, 2023: 48).

Hekimlerin talimati disinda eczanelerden regetesiz olarak kolaylikla satin alinan ve gida takviyesinden kilo vermeye
yardimc liriinlere kadar genis bir yelpazeye sahip olan bu OTC {irlinler, talimatlara uyulup dikkatle kullanildiginda
giivenli ve etkilidir (Kartal ve Arisoy, 2017:315). Her ne kadar OTC {irlin kategorisinde yer almalar1 sebebiyle bir
uzman tavsiyesi olmadan satin aliabilseler de bu tarz iirlinleri kullanirken dikkatli olmak gerekmektedir. Bu noktada
bazi uzmanlar gereginden fazla alinan bu iiriinlerin viicutta bazi hasarlara yol agabilecegini belirtmektedirler
(Yeditepe Universitesi Hastaneleri, 2024). Bu iiriinleri kullanmadan &nce mutlaka Tarim ve Orman Bakanlig
tarafindan onaylanmis olmasina dikkat etmek gerekmektedir. Ayrica takviye edici gida olarak satilan bu tiriinler
hakkinda tiiketicide ilag algis1 olusturmamak icin etiketlerinde “ilag degildir” ibaresinin bulunmasi da zorunludur
(Tarim ve Orman Bakanligi, 2024).

Takviye edici gida grubunda yer alan iriinlerden biri de bu ¢aligmanin konusunu olusturan kolajenlerdir. Kolajen
insan viicudunda en ¢ok iiretilen proteinlerden biridir. Hiicresel yapilar boyunca destek aglar1 olusturarak viicut
dokularinin saglamligin1 saglamaktadir (Avila Rodriguez vd., 2017: 2). Fibr6z bir protein olan kolajen, deri, kemik,
kikirdak, tendon, kan damarlar1 ve dis gibi bag dokularin en biiyiik bilesenini olusturmaktadir (Giilliice, 2016: 3). Bu
dokularin zamanla hasar gérmesiyle viicutta zararli birgok sonug ortaya ¢ikmaktadir. Bunlardan biri de ciltte olusan
kirigikliklardir. Yapilan arastirmalar kolajenin uzun olan amino asit zincirlerinin 6zel enzimlerle parcalanip hidrolize
kolajen haline gelmesi ve sindiriminin daha kolay olmasi sonucunda kullanildiginda hasarli liflerin yenileriyle
degistirildigini gostermistir. Bu nedenle gida takviyelerindeki kolajen, hidrolize kolajen (kolajen hidrolizat, kolajen
peptit) formundadir. Yapilan klinik ¢aligmalarda, domuz, sigir, tavuk ve baliktan elde edilen hidrolize kolajenin,
romatizma ve kireglenme agrilarin azalttigi, eklemleri gliglendirdigi ve cilt sagligini diizenledigi gozlenmistir (Bilek
ve Bayram, 2015:327). Doku goériiniimiiniin iyilesmesine ve kolajen iiretiminin uyarilmasina yardimei oldugu igin
hidrolize kolajen, hem kozmetik endiistrisi tarafindan bir¢ok iiriine dahil edilmis hem de takviye gida formunda
kullanimi artmustir (Avila Rodriguez vd., 2017: 2; Leon-Lopez, vd., 2019: 2).

Ciltte bol miktarda bulunan kolajenin yaslanmayla birlikte azalmasi1 sonucu ciltte kirigikliklar ve viicutta kas kaybi
olugsmaya baslamakta, kullanilan kolajen takviyeleri de bu durumlar1 biiylik oranda onlemeye ve daha geng
gériinmeye yardime1 olmaktadir (Bayindir Saglik Grubu, 2024). Ilerleyen yasla birlikte saglikli bir bedenin yan1 sira
bireylerde giizel goriinme ve giizel yaslanma arzusu da artmaktadir (Alptekin ve Delibas, 2021: 167). Bireylerin bu
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arzularim karsilamaya yonelik iiretilen kolajen takviyeleri hem saglik hem de giizelligine 6nem veren bireylerin
tilketmeye basladiklar iiriinler haline gelmistir. Tiiketimin odak noktasini kim olduklarina ve olmak istediklerine
Oonem veren ve bunu digerlerine gostermek isteyen bireyler olusturmaktadir (Zorlu, 2006: 66). Bireylerin hayat
tarzlarinin bir pargasi olan tiikketim, onlarin kendilerini gésterme bi¢imi olarak kullanilmaya baglandiginda yalnizca
bir “tiiketim” olmaktan c¢ikip “tiiketim kiiltiiri” kavramina doniismektedir (Chengbing, 2011: 294). Tiiketim
kiiltiirliniin yayginlasmasinda, gilizellik ve beden imajlarinin olusmasinda en etkili faktorler stiphesiz ki medya ve
reklamlardir. Ozellikle bireylerin sosyal medya platformlarini yaygin olarak kullanmaya baslamas ve goriiniirliigiin
on plana c¢ikmastyla birlikte eski donemlerden bu yana 6nemli olan beden ve giizellik algilar1 daha da 6nem
kazanmaya baglamistir (Tiirk ve Bayrakci, 2020: 119; Brown ve Tiggemann, 2016: 37). Giizellik kavrami, genellikle
kadinlarla iligkilendirilmis olmasina ragmen, erkek bedeninin de hicbir zaman olmadig1 kadar dikkat ¢ektigi dijital
cagda, bireyler imajlartyla var olmakta ve paylastiklart fotograflarina gelen begenilerle goriiniislerini
degerlendirmektedirler (Silverman, 2006: 37). Bu durum neticesinde bireyler, paylasimlarda giizel goriinme
arzusuyla bunu saglayacak {irlinleri tiilketme veya estetik iglem yaptirma egilimi gostermektedir (Tiirk ve Bayrakei,
2020: 122). Bu acidan bakildiginda literatiirde sosyal medyadaki giizellik algisi iizerine yapilan arastirmalarla
siklikla karsilagilmakla birlikte, bu ¢alismanin konusu olan recetesiz iiriinleri kullanarak genc ve giizel goriinme
iizerine odaklanan herhangi bir calismaya rastlanmamistir. Sosyal medyadaki giizellik algisinin olusturdugu bu
durumun yam sira bireyleri tiikketime yonlendiren bir diger faktdr de onlarin tiikettiklerini tiiketerek onlar gibi
olacaklarini diistindiikleri iinlii karakterlerdir (Akyazi, 2019: 97). Hayranlan tarafindan sosyal medya hesaplar takip
edilen ve bir iiriiniin marka ylizii olarak reklamlarinda yer alan {inliilerin, satin alma karar siirecinde tiiketiciler
lizerindeki etkisi bilinmektedir. Ote yandan Tiiketiciler, satin alma karar1 verirken bir iinlii karakter rol alsa da
almasa da reklamlardan 6nemli dlgiide etkilenmektedirler. Bu baglamda reklamlarin tiiketicileri nasil etkiledigini
ortaya koyabilmek icin gosterge bilimsel c¢oziimlemeden yaralanmak gerekmektedir. Boylece reklamlardaki
gosterenler ve gosterilenleri incelemek, ilettikleri anlamlar1 ve bu anlamlari nasil aktardiklarini goézler Oniine
serecektir.

Arastirmamn Yontemi

Sosyal medyada goriiniimiin oneminin gittikce artmasiyla birlikte gen¢ ve giizel goriinmeyi vadeden markalar,
reklamlarinda kullandiklar1 gostergelerle hedef kitlelerini etkilemeye c¢aligmaktadir. Buradan hareketle ¢aligmada
hedef kitleyi satin alma yoniinde harekete gecirecek gostergelerin “nasil kullanildigini” agiklamak amaciyla gosterge
bilimsel analizden yararlanilmistir. Sosyal medya platformlarinda reklamlarina siklikla rastlanan ve {inlii
karakterlerin kullanildigr Nutraxin Kolajen ve Day2Day Kolajen reklamlar1 gdsterge bilimsel analiz yontemiyle
incelenmistir.

Hedef kitlesini iyi tanimlayarak, yaratict bir icerikle hazirlanan reklamlar, tiiketici gruplarin olusturulmasi igin
gerekli olan alt yapiy1 saglarlar (Michaelson ve Stacks, 2007: 4). Tiiketicide istenilen etkiyi olusturma amaci tasiyan
reklamlarin ¢ogunlukla bunu basarabilmesi i¢in diger reklamlar arasindan siyrilmasi ve bunu da kisa bir zaman
diliminde gerceklestirmesi gerekmektedir. Bu sebeple reklamcilarin tiiketicilere verilmek istenen mesaj yaninda
kullandiklar1 gostergeleri de iyi se¢meleri gerekmektedir (Olgundeniz ve Parsa, 2014: 96). Bu noktada reklamlarin
ne ifade ettigini anlamlandirmak i¢in mesajlarin “nasil” ifade edildigi 6nem tagimaktadir (Williamson, 2001: 15).

Uriinler, reklamlar araciligiyla tiiketicinin zihninde bir anlam ifade etmektedir. Bu anlami olustururken reklamlarin
nasil ve ne sekilde isledikleri tiiketici zihninde ne ifade ettigi ancak reklamlar1 g¢oziimleme yontemiyle
anlasilmaktadir. Bu sebeple tiiketiciyle kurulan iletisim baglami, reklamlarda kullanilmis olan gostergelerin
anlamlandirilmasiyla miimkiindiir.

Kendi disindaki bir seyi temsil eden ve bu temsil ettigi seyin yerini alabilecek 6zellikte olan her tiirlii nesne, bigim,
olgu dil ile ilgili bilimlerde gosterge olarak adlandirilmaktadir (Rifat, 2009: 128). En bilinen ve kisa tanimiyla
“gostergelerin bilimi” olan ve kitle iletisim araglarina ait olan metin veya tiirlerin birer “gdsterge sistemi” olarak
degerlendirilmesini konu edinen gostergebilim, iletisimde kullanilan goriintiiler, sdzciikler, miizik, vb. gibi pek ¢ok
Ogenin incelenmesini icermektedir (Parsa ve Parsa, 2014: 1).

Gostergebilimin kurulusu 20.yy’da gerceklesmekle birlikte, gostergelerin anlamlar1 hakkinda antik ¢agdan bu yana
cesitli goriisler 6ne siiriilmiistiir. Insan diisiincesinin ve iletisimin gostergeler aracihigryla olusturuldugu fikri eski
caglarda bir¢ok filozof tarafindan dile getirilmistir (Rifat, 2009: 18). Amerikali filozof Charles Sanders Peirce (1839-
1914) ve Isvigreli dilbilimci Ferdinand de Saussure (1857-1913) yasadiklar1 dénemlerde hemen hemen eszamanh
olarak ¢agdas gdstergebilim lizerine ¢alismiglardir (Vardar, 2001: 86).

Peirce’1in mantik bilimci olmasina karsilik Saussure dil bilimcidir. “Saussure’e gore tiim gostergeler; goriintii, ses ve
nesne ‘gosteren’ ile temsil edilen kavram, yani gosterilenden olugsmaktadir. Gostergebilimde kullanilan ‘gdsterge’
goriintii, sozciik ya da anlam tasiyan herhangi bir sey olabilmektedir” (Parsa ve Parsa, 2002: 8).

Saussure Oncelikle gosteren ve gosterilenle, bir gostergenin diger gostergelerle iligkisi tizerinde durur. Saussure’{in
‘gosterilen’ terimi ile Pierce’n ‘yorumlayici’ terimi bazi agilardan benzerlik gostermektedir. Fakat Saussure
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gosteren-gosterilen arasindaki iliski i¢in ‘etki’ terimini asla kullanmamis, yani ilgisini kullanicilara dogru
yoneltmemistir (Fiske, 2003: 75).

Reklam wvasitasiyla iletisim kurmanin gerceklesmesi igin gostergeleri okuyabilmek gerekmektedir. Bu bazi
durumlarda s6zlii, bazi durumlardaysa sozsiiz olarak gerceklesir. Bu durumlarda, kisilerin karsilikli yaptiklart anlam
paylasimlar1 gosterge bilimsel yontemle ¢oziimlenmektedir. Reklamlar, ¢ok kisa bir zaman igerisinde birden fazla
mesajla {irlin ya da hizmeti tiiketicilere tanitirlar. Reklamlar gdriiniirde iiriin ya da hizmeti satin aldirmaya yonelik
mesajlar iletirken, bu mesajlarin ardindaki anlamlar1 da hedef kitlenin zihnine yiikklemeye calismaktadir.

BULGULAR VE YORUMLAR

Calismanin bu boliimiinde ilk olarak Nutraxin firmasi tarafindan tiretilen Nutraxin Kolajen’in ikinci sirada da Orzax
firmasi tarafindan iiretilen Day2Day Kolajen’in 2023 yilinda Instagram’da yayinlanan ve {inlii karakterlerin rol aldig1
reklamlarinin gosterge bilimsel analizi yapilmustir.

Reklam 1- Nutraxin Kolajen Reklamlarinin Gosterge Bilimsel Analizi

Coziimlemesi yapilan reklam filminde Nutraxin Kolajen markasimin tiim formlarinin hangi zamanlarda nasil
kullanildig1 gosterilmektedir. Unlii karakter Miijde Uzman’in rol aldigi reklam, Instagram ve aym zamanda
televizyonda da yaymlanmistir.

oQv Q
®@ Q ® © ®

Fotograf. 1: “Nutraxin Kolajen ile igten Gelen Giizellik” 2023 Y1li Instagram Reklami
Kaynak: https://www.instagram.com/p/Cu2DvRXIRuP/

Reklam Goriintiisiiniin Genel Betimlemesi

Calismada, reklam mesajinin  gostergeleri ¢dziimlenmektedir. Ornekte mesajin  Oncelikle teknik &zellikleri
belirlendikten sonra dilsel boyutu incelenecektir. Hedef kitlenin belirlenmesi amaciyla reklam mesajinin yonlendigi
kitlenin cinsiyeti, yasi ve gelir seviyesi incelenecektir. Ayni zamanda Ornek ile ilgili “anlamlandirma” ve
“degerlendirme” boliimleri de yer almaktadir.

Teknik Ozellikler Acisindan Coziimleme

Bu boliimde toplamda 60 saniye siiren reklam iletisinin ¢ergeveleme, aci, 151k, netlik, goriintiide renk kullanimi ve
goriintliide yaz1 kullanimi agisindan ¢éziimlemesi yapilacaktir.

Cerceveleme

“Nutraxin Kolajen ile Igten Gelen Giizellik” reklam filminde markanin kolajen formlarmin tiimii kullanim zamanlari
ve yontemleri ile ayrinti planda verilmistir. Cekim Olgekleri arasinda bulunan ayrinti planin kullanilis sebebi
goriintilisii verilen karenin en ince ayrintisina kadar yakin ¢ekim yoluyla gosterilmesidir. Reklamda kullanilan iiriin
ve rol alan karakterlerin yakin ¢ekim yoluyla ayrintili planda goriintiilenmesi seffaflik, i¢tenlik ve samimiyet anlami1
tasimaktadir. Uriine ayrinti ¢ekim hangi tiiriiniin nasil kullanildigin1 géstermek maksadiyla yapilmstir. Reklamda
iiriinii icerken {inlii karaktere yapilan ayrint1 ¢ekim ise iirliniin hem tadinin giizelligini vurgulamak (tiiketicideki
takviye gidalarin tadi kotiidiir algisinin aksine) hem de karakterin cildine olan etkisinden dolay1 yiiziindeki
memnuniyet ifadesini gosterip tiiketicinin {irline kars1 giiven duymasini saglamak maksadiyla yapilmistir.

Ac1

“Nutraxin Kolajen ile I¢ten Gelen Giizellik” reklam filmi 40 kareden olusmaktadir. 40 ayri goriintiiniin
siralanmasinda kesme yontemi kullanilarak birbirine baglanmigtir. Bu nedenle reklamda heyecan etkisi
uyandirmanin amaglandigini sdyleyebiliriz. Reklam filminde {iriin sabit ve yakin agilarla gdsterilmistir. Bu durumun
temel nedeni ise tiikketicinin dikkatini ¢ekerek iirline kars1 farkindalik olusturmaktir. Reklam filminde iiriinii ictikten
sonra Tlriine bakan karakterin bakigt sabitlenmekte yiiziindeki memnuniyet ifadesi tiiketiciye aktarilmak
istenmektedir.

Uriiniin gosterildigi son sahnede arag igerisinde Nutraxin Kolajen i¢en karakterin yiiziine yan agidan yakin ¢ekim
yapilan sahnede ise karakter, gozleriyle elindeki {irlinii isaret ederek giizelliginin sebebi olarak tiriinii gostermistir.

Isik
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Nutraxin Kolajen reklam filmi genellikle i¢ mekanda ¢ekildigi i¢in yapay 1sik kullanilmustir. Karakterin spordan
dondsiinii gosteren sahnede dogal 1s1k kosullarinda ters 1sik kullanilmustir. Spordan doniisii gésteren sahnede
kullanilan ters 151k ise karakterin saglikli ve giizel goriiniimiiniin 6n plana ¢ikmasini saglamstir.

Netlik

Reklam filminde karakter ve iirlin genel olarak net bir sekilde gosterilmistir. Yalnizca reklamin ilk sahnesinde
makyaj aynasinda makyaj1 yapilan iinlii karakter net bir sekilde gosterilirken masanin tizerindeki iiriin flu gosterilmis
hemen ardindan iiriine odaklanilarak iiriin netlestirilmistir. Bu sahnede iinlii karakterin giizelliginin sirr1, kendisine
yapilan makyaja degil de igtigi kolajen takviyesine baglanmak istenmistir. Bu netliklerin sirasiyla verilmesinin temel
amaci ise reklam filminin adi olan “Nutraxin Kolajen ile I¢ten Gelen Giizellik” e atifta bulunmaktir. Bir de
karakterin uyumadan Once iriinii tiiketmesi sirasinda basucunda bulunan iirliin flu gosterilmistir. Bu sahnede
“is1ldayan cildimle giine baglamaya hazirim” ifadesi kullanilmig ve arka planda flu sekilde gosterilen iiriin 1s1ldayan
cildin arkasindaki ger¢ek kahraman olarak ifade edilmek istenmistir.

Gorintiidde Renk Kullanim

Nutraxin Kolajen ile igten Gelen Giizellik adli reklam filminde, iiriiniin ambalajinda bulunan gece mavisi rengi
yogunlukla kullanilmistir. Reklamdaki karakterin makyaj yapilirken iizerindeki elbisesi, spordan donerken
iizerindeki kiyafetler ve yatarken giydigi pijamasinin rengi liriin ambalajinda kullanilan mavi renk ile uyusmaktadir.
Mavi renk rahatlama ve sakinlik duygularinin yaninda istikrar ve giiven anlami da tagimasi sebebiyle hedef kitlesinde
giiven duygusu olusturmak isteyen markalarin siklikla kullandigi renktir.

Son sahnede tatile ¢ikan karakterin iizerindeki renk ise tatile ¢ikarken yanmina aldigr Nutraxin Gold Quality
ambalajinda bulunan gold renkle uyumlu ve ayni zamanda yaz rengi olarak tanimlanabilir niteliktedir. Reklam
genelde kapali mekanda gegmesi ve diisiik 151kl1 bir ortamda ¢ekilmesi sebebiyle soft tonlar tercih edilmistir.

Goriintiide Yaz1 Kullanim

Reklam filminin gorselinde ekstra bir yazi kullanilmamakla birlikte dilsel ifadelerle uyumlu olarak iiriiniin
ambalajlarinin iizerindeki yazilara odaklanilmistir. Karakterin “spordan sonra rutinim 3 farkli kolajen tipini bir arada
sunan Kolajen Powder dedigi sirada iirline odaklanilarak ambalaj {izerindeki “Type 1,2,3 Kollagen” yazisini
gormekteyiz. Reklamda karakterin spordan sonra bu iiriinii kullanmasi ve tip 1,2,3 yazisinin gosterilmesindeki temel
sebep ise tip 1 ve 3 kolajen tiirlerinin ciltteki kolajeni artirmak, tip 2 kolajenin de kikirdak ve eklem sagligini
korumada kullanilmasi sebebiyle iiriiniin saglik ve giizellik i¢in ayn1 anda kullanildigina vurgu yapmaktir.

Nutraxin Kolajen ile icten Gelen Giizellik adli reklam filminin “nutraxin_turkiye instagram sayfasi”nda yayinlanan
reklam filmi {izerinde yazi kullanilmamakla birlikte filmin altinda bulunan yazili ifadeler ile anlatilmak istenenler
asagida verilmistir:

“Nutraxin Collagen’in 4 farkli formu evde, iste, tatilde her an yanimzda. Isiltiniz1 ve parlakliginizi dért mevsim
desteklemeye, Nutraxin Collagen ile devam edin. @mujdeuzman’imn da tercihi NUTRAXIN COLLAGEN. GUZEL
KADINLARIN SIRRI.” ifadesi iiriiniin tablet, toz, sase ve likit seklinde dort farkli formu oldugu anlatilmustir.
Nutraxin Kolajen’in cilt lizerinde her mevsim 151lt1 ve parlaklik gériintiisii olusturduguna vurgu yapilan metinde tinlii
karakter Miijde Uzman’1n da tercih ettigi belirtilerek star stratejisi kullanilmis ve ayrica karakterin kisisel Instagram
sayfasina link verilmistir. Instagram reklam filminin altinda bulunan yazida marka ismi dikkat ¢cekmek maksadiyla
biiyiik harflerle yazilmistir. “GUZEL KADINLARIN SIRRI” ifadesi de tipki marka isminin yazildig gibi biiyiik
harfle yazilarak markay1 kullanan kadinlara giizellik vaat edilmistir. Alt metinde ise {iriin formlar1 ve icerikleri
hakkinda detayli bilgi verildikten sonra hashtagler kullanilmustir.

Dilsel iletinin Céziimlenmesi

Caligmanin bu béliimiinde Nutraxin Kolajen reklaminda kullanilan Dilsel Géstergeler, Dil Diizeyi, Dilsel Iletide
Zaman ve Climle Kullanimimin ¢oziimlemesi yapilmustir.

Dilsel Gostergeler

Nutraxin Kolajen reklam filmi boyunca karakter ¢ekim esnasinda konugmamakta, seslendirme karakterin kendi
sesiyle daha sonra yapilmaktadir. Reklam filminde makyaj masasinda oturup makyaj yaptiran ve kendine giivenen
bir sekilde aynaya bakan karakter Miijjde Uzman, Reklam filminin de adi olan “Nutraxin Kolajen ile igten gelen
giizellik” sozciigiinii kullanarak reklam filmine baslamaktadir. Bu ciimle ile giizelligin sadece disaridan kozmetik
riinleriyle yapilan miidahale ve makyajdan kaynaklanmadigini asil cilt giizelliginin takviye gida olan kolajenle
gerceklestigini belirtilmektedir. Ayrica climlede kullanilan “igten” kelimesi samimi dogal anlamlarini da tasimasi
sebebiyle climlede kinaye de yapilmustir. Bir sonraki sahnede karakterin dizi/film setlerinde bulunan karavandan
inerken “lstelik bu yogun tempomda bile” ifadesiyle kendisine vakit ayiramayacak kadar yogun ¢alistig1 dénemlerde
hem iiriiniin kullanim kolayligina hem de etkisine atifta bulunulmaktadir.
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Karakterin yatmadan 6nce basucunda bulunan iiriinii igerken “her sasede 10 bin mg kolajen igeren bu tadi seviyorum,
1sildayan cildimle artik sabah uyanmaya hazirim” ifadelerinde 6ncelikle takviye gidalarin tadinin kot olmast
korkusu tastyan tiiketicilerin i¢ini rahatlatmaya yonelik olarak Nutraxin Kolajen’in tadinin ve aromasinin giizelligine
vurgu yapilmistir. Ayrica iiriiniin cilt Gizerindeki 1s1lt1 etkisine dikkat ¢ekilmistir. Reklam filminin devaminda sabah
spordan donen oyuncu ¢ilekli smoothie i¢ine Nutraxin Kolajen Powder eklerken “spordan sonra rutinim 3 farkl
kolajen tipini bir arada sunan Nutraxin Kolajen Powder” ifadesini kullanmistir. Bu sirada {iriin ambalajinda goriinen
Type 1,2,3, formuna atifta bulunarak iiriiniin hem saglik hem de giizellik agisindan etkisi vurgulanmak istenmistir.
Karakterin tatile ¢ikmadan once valizini hazirlarken i¢ine Nutraxin Kolajen koydugunun gosterildigi sahnede ise
“tiim zamanlarim icin ayr1 bir kolajen kullantyorum diyerek iiriintin diger formunu gostermektedir. Valiziyle evden
¢tkmadan Once dresuar iizerinden aldig1 iiriiniin shot formunu alip ¢antasina koyan oyuncu “her sartta 10 bin mg
balik kolajeni” diyerek iiriin icerigindeki kolajen miktarina ses tonuyla vurgu yapmaktadir. Ayrica metinde kolajenin
baliktan elde edildigi de vurgulanmistir. Kolajenlerin sigir, balik, tavuk ve domuz formlar1 bulunmaktadir. Bu
noktada Nutraxin’in shot formunun baliktan elde edilmis oldugu tiiketiciye sdylenerek tiiketici zihninde olusabilecek
siipheler de giderilmis olmaktadir. Reklamin son bdliimiinde ise evden ¢ikip arabasina bindiginde ¢antasindaki shot
formu ¢ikarirken “her animda parlayan cildimin vazgegilmezi” diyerek cilt parlakliginin sebebini Nutraxin Kolajen’e
baglayan oyuncu {iriinii icerken yiizliinde goriilen memnuniyet ve haz duygusu ile birlikte “icten gelen giizellik”
ifadesiyle kolajenin kozmetik formundan ziyade takviye gida formunun daha cok ise yarayacagini belirtmistir.
Elinde {iriin sisesinin bulundugu sirada gozleriyle siseye isaret ederek “siz de giizelliginiz i¢in Nutraxin Kolajen i¢in”
diyerek tiiketicilere iirtin kullanimi ile giizellesmeyi vaat etmektedir. Reklam filminin bagindan sonuna kadar ayni
hareketli ve s6zsiiz miizik calmaktadir. Karakterin son kelimesini soylemesiyle birlikte miizik de aniden bitmektedir.

Instagram reklammin altinda bulunan metinde ise “Nutraxin Collagen’in 4 farkli formu evde, iste, tatilde her an
yaninizda” ifadesi ile reklamda gdsterilen {iriiniin 4 farkl: tiiriinden bahsedilerek her an her yerde kullanim kolayligi
sunmas1 vurgulanmistir. Ayrica “Isiltiniz1 ve parlakliginizi dort mevsim desteklemeye, Nutraxin Collagen ile devam
edin” ifadesiyle hedef kitlesi olan kadinlara sizde zaten var olan 1s1lt1 ve parlakligi desteklemek ve devam ettirmek
icin Nutraxin Kolajen kullanmalar1 tavsiye edilmektedir. Ayrica “@mujdeuzman’in da tercihi” ifadesi ile iinli
karakterin (star stratejisi) kullanilmasiyla tiiketiciler etkilenerek iiriine karsi olan talebi artirmak amaglanmistir. Son
olarak biiyiik harflerle “NUTRAXIN COLLAGEN. GUZEL KADINLARIN SIRRI” ciimlesiyle iiriin kullanicilarina
hem giizellik vaat etmis hem de giizel olmanin bu {irlinii kullanmakla gergeklesecegini belirtmistir.

Dil Diizeyi

Uriiniin tiim formlarmin nasil ve ne zaman kullamldiginin gésterildigi reklamda, tiiketicinin hizli bir sekilde reklam
metnini algilayabilmesi i¢in dilsel ileti yalin bir sekilde kullanilmistir. Yalnmizca “igten gelen giizellik” ifadesi
kullanildiginda gercek ve mecaz anlam bir arada kullanilarak kinaye yapilmistir.

Dilsel iletide Zaman ve Ciimle Kullanim

Reklam mesajinda kullanilan ciimleler yalin, kisa ve iirliniin tiirlerini belirtmesi a¢isindan betimleyici ciimle 6zelligi
gostermektedir. Metin kisminda kullanilan ciimlelerin genis zaman igermesi karakterin gelecekte de Nutraxin
Kolajen kullanmaya devam edecegini gostermektedir. Reklam filminin sonunda “siz de giizelliginiz i¢in Nutraxin
Kolajen i¢in” sozii ise amag sonug climlesidir. “i¢in” sozciigiiniin anlamlar1 ayr1 ama yazilislart ve sdylenisleri aynm
sekilde kullanilmasi da metinde cinas yapildigini gostermektedir.

Goriintiiniin Hedef Kitle Coziimlemesi

Kolajenin kemik ve eklem saghg: ile cilt giizelligi sebebiyle kullanilmasi hem kadinlarin hem de erkeklerin
titketebilecegi bir {iriin olmasina ragmen reklamda iirliniin birincil hedef kitlesi giizelligine énem veren kadinlar
olarak gdsterilmistir. Reklam metni ierisinde yer alan “NUTRAXIN COLLAGEN. GUZEL KADINLARIN SIRRI”
ifadesi de bunun en keskin gdstergesidir. Uriiniin hedef kitlesinin yas1 da 35 yas ve iizeri olarak gdsterilmistir.
Uriiniin fiyat: farkli formlarina gore degismekle birlikte, karakterin yasadigi ev, giydigi kiyafetler ve bindigi araba
dikkate alindiginda orta ve lizeri gelir seviyesine sahip kisilere seslenmektedir.

Anlamlandirma

Anlamlandirma diizleminde Nutraxin Kolajen reklam filminin goérsel ve dilsel iletilerinin ¢éziimlemesi sonucunda;
dogal, saglikli, etkili, pratik, lezzetli gibi gosterilenlere ulasilmaktadir. Reklamin ¢éziimlemesi sonucu elde edilen
karsitliklar asagidaki tabloda gosterilmistir.
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Tablo 1: Nutraxin Kolajen Icten Gelen Giizellik Reklam Filmindeki ikili Karsitliklar

Dogallik Dogal Olmayan

Nutraxin Kolajen Diger Kolajen Takviyeleri
Saglikli Sagliksiz

Pratik Kullanimi Zor

Parlak Mat

Lezzetli Tad1 Kot

Gilizellik Cirkinlik

Ikili karsitliklarla Nutraxin Kolajenin kullanicilaria sagladigi giizellik, 1s1ldama ve parlamanin karsiliginda {iriinii
kullanmayanlar i¢in ¢irkin, mat ve soniik goriinmenin yan anlamlari; iiriiniin saglikli ve lezzetli olmasinin yaninda
kisilere pratik kullanim kolaylig1 sunmasina karsin nutraxin kolajen kullanmayanlara yonelik sagliksiz olma, giizel
goriinmeme ve viicudun kolajen ihtiyacini karsilayamama veya pratik olmayan diger yontemlerle karsilama
anlamlar1 olusturulmaktadir.

Tablo 2: Nutraxin Kolajen Reklaminin Saussure’iin Gosterge-Gosteren-Gosterilen Ayrimiyla Analizi

GOSTERGE GOSTEREN GOSTERILEN
Unlii kadin karakter (Miijde Uzman) Kendisine makyaj yapilan | Aynaya baktiginda kendine giivenen,
ve masasinda bulunan | Nutraxin Kolajen kullanirken
Nutraxin  kolajeni icen | duydugu haz ve memnuniyeti yiiziine
kadin yansiyan giizel kadin
Ambalaj Hizla acilarak igindeki | Uriiniin pratikligi ve her ortamda
iiriiniin kullanilmasi rahatlikla taginip kullanilmasi
Karavan Acilan  kapidan  iinlii | Dizi/film setlerindeki yogun caligma
karakterin indigi ara¢ ortami
Elbise Unlii karakterin oynamis | Uriiniin ambalaj rengi
oldugu rol igin giydigi
mavi renkli elbise
Pijama Unlii karakterin uyumadan | Uriiniin ambalaj rengi
once giydigi kiyafet
Bardak I¢ine firiiniin sase | Uriiniin pratik kullanimi ve lezzeti
formunun koyuldugu esya
Spor kiyafetler Sabah saatlerinde kosudan | Saglikli, fit, giizel gbriiniim ve {irlin
donen karakterin giydigi | ambalaj rengi
kiyafetler
Ayna Kadin karakterin spordan | Saglikli, fit, kendine gilivenen ve
doniince nasil | glizel gorlinim
goriindiigiine bakmak i¢in
kullanilan egya
Smoothie Evde hazirlanmis igecek Uriiniin nasil kullamlacagmi gésteren
saglikl, lezzetli ve hafif icecek
Valiz Icine esyalarin ve | Uriiniin pratik kullanimi sebebiyle her
Nutraxin Kolajen’in | yere taginmasi ve farkli zamanlar igin
= konuldugu seyahat ¢antas1 | farkli formlarinin bulunmasi
’8 Sise Uriiniin ~ shot formunun | Tasima ve kullanim kolaylig
- bulundugu ve kiigiik bir
= cantaya sigan ambalaj
g Araba Karakterin tatile gitmek | Uriiniin her yerde her an kullanim
j<] icin bindigi araci rahathiginin gosterimi
= Nutraxin Kolajen ile Icten Gelen Giizellik Reklam  filminin  ilk | Dis giizelligin olmasi igin kullanilan
wr karesinde sdylenen s6z Nutraxin Kolajen gida takviyesinin
é N Onemi
Nutraxin Collagen’in 4 farkli formu evde, iste, tatilde her an | Uriiniin Instagram | Uriiniin farkli formlarinin rahatlikla
yaninizda. Isiltimizi  ve  parlakligmizi dort  mevsim | reklaminin altinda firma | her yerde kullanilabilecegi, giizel
Z | desteklemeye, Nutraxin Collagen ile devam edin. | tarafindan yazilan yazi olanlarin ictigi ve giizel olmak
E @mujdeuzman’in  da tercihi NUTRAXIN COLLAGEN. isteyenlerin de igmesi gereken {iriin
= | GUZEL KADINLARIN SIRRL
Degerlendirme

Nutraxin Kolajen reklaminda kullanilan géstergeler ile iiriiniin parlak ve kirigik olmayan bir cilt goriiniimii sagladigi
anlatilmistir. Bunun yani sira karakterin aynaya baktiginda bunu hissetmesi ve tiiketicinin de aynadaki yiizii gérmesi
kiiriinii kullanacak olan kisilerde de aym etkiyi yaratacagina vurgu yapilmistir. Reklamda ayrica spor yapilan
sahnenin ve kolajen tiirlerinin (Tip 1,2,3,) gosterilmesi giizellik yaninda tiiketiciye saglik da vadetmektedir. Uriiniin
kullanim sekilleri ve ¢antada tasinmasi pratik, kullanimi kolay ve karakter i¢in yanindan ayirmayacak kadar énemli
bir iiriin oldugu imaj1 vermektedir. Reklamda kullanilan dinamik miizik karakterin yasam tarzi ve hareketleriyle
uyumlu bir yapidadir. Unlii karakterin reklamda rol almasi hedef kitleyi etkileme ve satin almaya ydnlendirme
acisindan énemlidir. Reklam slogani olan “Nutraxin Kolajen ile I¢ten Gelen Giizellik” ifadesi takviye gida formunda
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olan tirliniin dogal yapisiyla ¢elismemektedir. Ayrica hem gorsel hem de s6zel olarak {irliniin tadinin giizel olduguna
dikkat cekilmistir.

Reklam 2- Day2Day Kolajen Reklaminin Gosterge Bilimsel Analizi

Coziimlemesi yapilan reklam filminde Orzaks firmasinin Day2Day The Collagen Mag Plus iiriiniiniin igerigi ile
kullanim amaci anlatilmakta ve nasil kullanildig1 gosterilmektedir. Unlii karakter Ebru Akel’in rol aldigi reklam
Instagram’da yayinlanmustir.

Fotograf 2: Day2Day The Collagen Mag Plus 2023 Y1ili Instagram’da Yayimlanan Reklami
Kaynak: https://www.instagram.com/p/CsoGdWhbohpl/

Reklam Goriintiisiiniin Genel Betimlemesi

Day2Day The Collagen Mag Plus’in gostergelerinin ¢oziimlendigi ¢alismada mesajin Oncelikle teknik 6zellikleri
belirlendikten sonra dilsel boyutu incelenecektir. Hedef kitlenin belirlenmesi amaciyla reklam mesajinin yonlendigi
kitlenin cinsiyeti, yasi ve gelir seviyesi incelenecektir. Aynm1 zamanda &rnek ile ilgili “anlamlandirma” ve
“degerlendirme” boliimleri de yer almaktadir.

Teknik Ozellikler A¢isindan Céziimleme

Bu boliimde toplamda 50 saniye siiren reklam iletisinin ¢ergeveleme, aci, 151k, netlik, goriintiide renk kullanimi ve
goriintiide yazi kullanimi agisindan ¢oziimlemesi yapilacaktir.

Cerceveleme

Day2Day The Collagen Mag Plus’in Instagram reklam filminde {iriin ve {riiniin nasil kullanildigi ayrint1 planda
verilmistir. Ayrinti planin kullanilis sebebi goriintiisii verilen karenin en ince ayrintisina kadar gosterilmek
istenmesidir. Ayrica seffaflik, igtenlik ve samimiyet anlami da tasimaktadir. Uriine yapilan ayrinti ¢cekim nasil
kullanildigim1 gostermek, karaktere yapilan ayrinti ¢ekim ise {irliniin karakterin cildine olan etkisini gostermek
maksadiyla yapilmstir.

Acql

Day2Day The Collagen Mag Plus’in Instagram reklam filmi 50 kareden olusmaktadir. 50 ayr1 gdriintiiniin
siralanmasinda kesme yonteminden jump cut (atlamali kesme) yontemi kullanilarak birbirine baglanmistir. Bu
yontemin kalp ritmini hatirlatmas1 sebebiyle reklamda heyecan etkisi yaratma maksadiyla kullanildigini
sOyleyebiliriz. Reklam filminde iiriine zoom yapilara yakin agilarla gosterilmistir. Bu durumun temel nedeni ise
tiikketicinin tiim dikkatini {irline ¢ekmektir. Reklam filminde iiriini igtikten sonra liriine bakan karakterin bakisi
sabitlenerek yiliziindeki memnuniyet ifadesi tiiketiciye aktarilmak istenmistir.

Isik

Day2Day The Collagen Mag Plus’in Instagram reklam filmi i¢ mekanda cekildigi i¢in yapay 1s1k kullanilmugtir.
Ayrica karakterin aynaya baktigi sahnede 1siklarin yogun olmasia ragmen cildinin giizel goriiniimii kullandigi
tiriiniin etkisini 6n plana ¢ikarma amagli kullanilmstir.

Netlik
Reklam filminde karakter ve iiriin genel olarak net bir sekilde gdsterilmistir.
Goriintiide Renk Kullanimi

Day2Day The Collagen Mag Plus’in Instagram reklam filminde {irliniin sase formunun (cilek ve karpuz aromali)
rengi yogunlukla kullanilmigtir. Reklamdaki karakterin etek ve ¢izmelerinin rengi igtigi iiriiniin rengiyle (pembe)
uyusmaktadir. Pembe renk, kadinsiligi ve duygusalligi temsil etmesi nedeniyle kadinlara yonelik iiriinlerde sikca
kullanilir.
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Gorintiide Yaz1 Kullanim

Reklam filminin goérselinde ¢ok fazla yazi kullanilmamakla birlikte iirtiniin ambalajlarinin iizerindeki yazilara
odaklanilmustir. Uriiniin igeriginde Tip 1/2/3 Kollajen, Magnezyum ve D3K2 vitaminlerinin bulundugunu belirtmek
maksadiyla animasyonla hazirlanan vitamin bilegenleri reklam filminin igeriginde yazi olarak yer almistir. Tipki
Nutraxin Kolajen reklaminda oldugu gibi Tip 1,2,3 Kolajen yazisinin gosterilmesindeki temel sebep ise tip 1 ve 3
kolajen tiirlerinin ciltteki kolajeni artirmak, tip 2 kolajenin de kikirdak ve eklem sagligini korumada kullanilmasi
sebebiyle iiriiniin saglik ve giizellik i¢cin ayni anda kullanildigina vurgu yapmaktir.

Aksam isten evine gelen karakterin Day2Day kolajen kullandiktan sonra ertesi giin tekrar ise gidigini gostermek ve
tilketicinin zaman gecisini algilamasi amaciyla ekranda beyaz zemin {izerine siyah yaziyla bir sonraki giin
yazmaktadir. Aksam igilen kolajen bir sonraki giine zinde ve giizel baglamanin sebebi olarak gosterilmistir.

Day2Day Kolajen Instagram reklaminin altinda yer alan metinde ise reklamda iinlii karakterin kullandig1 sozciiklerin
kisaltilmist yazili olarak yer almaktadir. “Her giin ekran karsisinda sizlerleyim, dolayisiyla cilt goriiniimiim benim
i¢in ¢ok degerli. Igerisinde tip 1-2-3 kolajen peptit, magnezyum ve D3K2’nin yan1 sira gesitli vitamin ve mineralleri
bir arada sunan Day2Day The Collagen Mag Plus’t her giin tiiketiyorum” ifadesi reklamda sOylenen sozciiklerle
hemen hemen aynidir ve iriiniin igeriginin yam sira cilt gdériinimiinii giizellestirmesi maksadiyla kullanildig1
belirtilmistir. Reklam iceriginde iiriiniin tadindan bahsedilmedigi halde Instagram reklaminin altinda “ayn1 zamanda
laktoz, seker, koruyucu, gliiten icermeden ¢ilek ve karpuz aromasiyla lezzetli i¢im saglamasi da kullanimi zevkli hale
getiriyor” ifadesiyle reklamda {iriinii igerken karakterin yiiziine yansiyan haz duygusu istagram reklaminin altina
metin olarak yazilmistir. “Hayatin degisken kosullarinda cildimizi ve viicudumuzu her giin yenilememiz gerekir.
Bunun i¢in ben Day2Day The Collagen Mag Plus’1 tercih ediyorum. Yasadigim tiim degisiklikleri sizlerle paylasmak
icin sabirsizlaniyorum. Kendinizi yenileyin, zamana yenilmeyin!” ifadelerinde zamanla viicutta azalan kolajenin
Day2Day ile yenilenmesi iizerine odaklanilmig. Reklamin altinda yazilan karakterin Day2Day kolajen kullandiktan
sonraki deneyimlerini paylasacagini belirtmesi de reklamin firma tarafindan yapilmis olmasindan ziyade karakterin
kendi paylasimiymis gibi algilanmasina sebep olmaktadir. Karakterin reklamda influencer algilanmasindaki en temel
sebep ise metinde “degisiklikleri sizinle paylagsmak i¢in sabirsizlaniyorum” ifadesinin kullanmasidir. Ayrica reklam
filminin sonunda slogan “Kendini Yenile, Zamana Yenilme” yazili olarak gosterilmis ve yine yasla birlikte azalan
kolajen miktarim1 Day2Day The Collagen Mag Plus ile tamamlayarak yaslanmanin karsisinda gii¢lii durup zamana
yenilmemeye tekrar vurgu yapilmistir. Filmin son karesinde slogan, iiriiniin ve iiretici firmanin ad1 yer almaktadir.

Dilsel iletinin Céziimlenmesi

Calismanin bu boliimiinde Day2Day The Collagen Mag Plus reklaminda kullanilan Dilsel Gostergeler, Dil Diizeyi,
Dilsel Iletide Zaman ve Ciimle Kullaniminin ¢ziimlemesi yapilmustir.

Dilsel Gostergeler

Day2Day Kolajen reklaminin baginda karakter eve girince reklam slogani da olan “zamana yenilme” ifadesin ¢ekim
esnasinda sOylememekte, seslendirme karakterin kendi sesiyle daha sonra yapilmaktadir. Reklamda filmi boyunca
karakter iiriinii kullanirken higbir sozciik kullanilmamakta sadece iiriiniin igerigindeki diger bilesenler yaziyla
gosterilmektedir. Reklam filminin sonunda tam evden ¢ikma esnasinda karakter 6dnce aynaya yansiyan goriintiisii
izerinden sonrada tiiketicilere donerek “Her giin ekran karsisinda sizlerleyim, dolayisiyla cilt goériiniimiim benim i¢in
cok degerli. Igerisinde kolajen magnezyum ve D3K2 igeren yenilik¢i formiiliiyle Day2Day The Collagen Mag Plus
benim igin harika bir iiriin tavsiye ederim.” Ifadelerini kullanmaktadir. Bu ifadelerle cilt goriiniimiine Snem
vermesinin sebeplerinden birini {inlii bir karakter olarak her giin ekran karsisinda olusuna baglamaktadir. Cilt
goriiniimiiniin bozulmadan korumasiin sebebini Day2Day Kolajene baglayan karakter, takipgilerine de iiriinii
tavsiye etmektedir. Reklam filminin sonunda kullanilan “kendini yenile, zamana yenilme” ifadesi de cilt
goriiniimiiniin ileriki yaslarda da koruyabilmek ve akip giden zamana kars1 geng durabilmenin sirr1 olarak Day2Day
Kolajen sunulmustur.

Dil Diizeyi

Uriiniin kullanim1 ve cilde etkisinin gosterildigi reklamda, tiiketicinin hizli bir sekilde reklam metnini algilayabilmesi
i¢in dilsel ileti yalin bir sekilde kullanilmugtir.

Dilsel iletide Zaman ve Ciimle Kullanimi

Reklam mesajinda kullanilan ciimleler yalin, kisa ve {irlinlin igeriginden bahsetmesi sebebiyle betimleyici ciimle
ozelligi gostermektedir. Metin kisminda kullanilan ciimlelerin genis zaman igermesi karakterin gelecekte de iirlinii
kullanmaya devam edecegini gostermektedir. Reklam filminin sonunda “Kendini Yenile, Zamana Yenilme” slogani
da zamana yenilmemek amaciyla kendini yenile olarak diisiiniildiigiinde amag¢ sonug climlesi olarak tanimlanabilir.
Ayrica slogandaki “yenile” ve “yenilme” ifadelerinin yaziliglar birbirine yakin olmasi sebebiyle ses uyumu saglamis
ve akilda kaliciligi artirmigtr.
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Goriintiiniin Hedef Kitle Coziimlemesi

Nutraxin Kolajen reklaminda oldugu gibi Day2Day reklaminda da iriiniin birincil hedef kitlesi kadinlar olarak
gosterilmistir. Reklamda kullanmilan karakter ve reklamin cekildigi ortama bakildiginda {iriin orta ve st gelir
seviyesindeki hedef kitleye seslenmektedir. Hedef kitle yas agisindan degerlendirildiginde yine karakterin 40+
olmasi sebebiyle iiriin orta yas grubuna hitap etmektedir.

Anlamlandirma

Anlamlandirma diizleminde Day2Day Kolajen reklam filminin gorsel ve dilsel iletilerinin ¢dzlimlemesi sonucunda;
pratik, lezzetli, giizellik, goriiniime 6nem veren gibi gosterilenlere ulagilmaktadir. Reklamin ¢6ziimlemesi sonucu
elde edilen karsitliklar agagidaki tabloda gosterilmistir.

Tablo 3: Day2Day The Collagen Mag Plus Instagram Reklamindaki ikili Karsitliklar
Day2Day Kolajen

Diger Kolajen Takviyeleri

Pratik Kullanimi Zor
Lezzetli Tadi Kotii
Giizellik Cirkinlik

Cilt goriiniimiine 6nem veren Cilt gériiniimiine 6nem vermeyen

Ikili karsitliklarla Day2Day kolajenin kullanicilarina sagladig giizellik, karsiliginda iiriinii kullanmayanlar icin cirkin
goriinmenin yan anlamlart; iiriiniin lezzetli olmasinin yaninda kisilere pratik kullanim kolayligi sunmasina karsin
Day2Day kolajen kullanmayanlara yonelik haz vermeyen diger zor yontemleri kullanarak viicudun kolajen ihtiyacini
karsilayamama ve bu nedenle zamana yenilerek yaslanma anlamlar1 olusturulmaktadir.

Tablo 4: Day2Day The Collagen Mag Plus’in Instagram Reklam Filminin Saussure’iin Gosterge-Gosteren-Gosterilen Ayrimiyla Analizi

GOSTERGE GOSTEREN GOSTERILEN
Unlii kadin karakter (Ebru Akel) Evine gelip aynada cildine bakan | Aynaya baktiginda kendine giivenen, cildinin
kadin giizelligine dnem veren kadin
Etek Unlii karakterin giydigi pembe | Uriiniin sase formunun suya atilinca olusan rengi
renkli etek
Ceket Unlii karakterin giydigi mavi renkli | Uriiniin ambalaj rengi
ceket
Cizme Karakterin giydigi pembe renkli | Uriiniin sase formunun suya atilinca olusan rengi
¢izme
Bardak Igine {iriiniin sase formunun | Uriiniin pratik kullamm ve lezzeti
koyuldugu egya
Ayna Kadm karakterin evine doniince | Kendine giivenen, giizel goriiniim
nasil goriindiigine bakmak igin
kullanilan esya
Ambalaj Hizla acilarak igindeki fiiriiniin | Uriiniin pratikligi
kullanildigi iiriiniin kutusu
Canta Kisisel esyalar1 tasimak icin | Uriine yanindan ayirmayacak kadar deger
kullanilan iirtin verilmesi, pratik kullanimi sebebiyle {irliniin her
= yere taginmast
’8 Animasyon Vitamin bilesenlerini gdsteren sekil | Uriiniin igeriginde bulunan ve {iriiniin etkisini
= artirmaya yardimci bilesenler.
& Kum Saati Belirli bir siirenin baslangicini ve | Insan viicudunda belirli bir yastan sonra azalmaya
g bitisini gostermek i¢in kullanilan | baslayan kolajen
&) esya ~
vryv | Zamana Yenilme Reklam filminin ilk karelerinde | Uriiniin yaglanma belirtilerine kars1 kullanicilarini
é 3 sGylenen korumasi
Her giin ekran karsisinda sizlerleyim, | Reklamda {iriinii kullanan inlii | Uriiniin  cilt goriiniimiinii  yogun calisma
dolayisiyla cilt gériiniimiim benim icin | karakterin once aynadan yansiyan | temposuna ragmen korumasi. Karakterin asla
cok  degerli. Icerisinde  kolajen | goriintiisii sonra kameraya dénerek | vazgegmeyecegi ve siirekli yaninda tasiyacak
magnezyum ve D3K2 vitamin igeren | iirlin hakkinda soyledigi sozler. | kadar 6nem verdigi bir iiriin olmasi, igerisindeki
Z yeni i¢im formiililyle Day2Day Kolajen | Markanin Instagram reklaminin | ekstra vitaminlerle iiriiniin etkilesim seviyesinin
E Mag Plus benim ig¢in harika bir {iriin. | altinda yazan ciimleler. artirildign drlinden  duyulan ~ memnuniyet
= Tavsiye ederim. nedeniyle digerlerine tavsiye etme durumu
o Kendini Yenile, Zamana Yenilme Reklam filminin sonunda reklam | Yagsla birlikte viicutta azalan kolajenin iiriinle
O Day2Day miizigiyle uyumlu olarak sdylenen | birlikte yenilenmesi sonucu kolajen eksikliginin
7 <Z( lirlin slogani yaratacagi yash goriiniimden kurtulma
Degerlendirme

Day2Day The Collagen Mag Plus reklaminda kullanilan gostergeler tipki Nutraxin Kolajen reklaminda oldugu gibi
iriiniin cilt goriiniimiiniin giizelligine odaklanmistir. Reklam sanki {inlii karakterin firmadan bagimsiz olarak
Instagram’da kendi hazirlamis oldugu bir igerik gibi sunulmustur. Instagram reklaminin altinda yazan ‘“Hayatin
degisken kosullarinda cildimizi ve viicudumuzu her giin yenilememiz gerekir. Bunun i¢in ben Day2Day The
Collagen Mag Plus’1 tercih ediyorum. Yasadigim tiim degisiklikleri sizlerle paylagmak igin sabirsizlaniyorum”
ifadesi bunu destekler niteliktedir. Ayrica reklamin bdyle gortinmesindeki bir diger neden de kurgusunda kullanilan
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ve profesyonel reklam gekimlerinden farkli goriinmesine sebep olan jump cut ydntemidir. Uriiniin ambalajinmn agilip
hemen bardaktaki suya eklenmesi ve evden ¢ikarken cantaya atilmasi iiriine; pratik, kullanimi kolay ve karakterin
yanindan ayirmayacagi kadar deger verilen bir iiriin imaj1 vermektedir. Unlii karakterin reklamda rol almast ise hedef
kitlenin satin alma kararimi etkilemesi sebebiyle 6nem tasimaktadir.

SONUC VE ONERILER

Hayatimizin her alaninda karsilastigimiz reklamlarin asil amaci, tiiketicilerin {iriinleri satin almalarini saglamaktir.
Reklamlar tiiketicilerin iiriinleri satin almasini saglamak igin onlara birtakim vaatler sunmak zorundadir. Tiiketiciler
satin alma eylemi sirasinda bir iirlinlin somut &zelliklerinden ziyade kendilerine sunulan bu vaatler iizerine
odaklanmaktadirlar. Bu nedenle kendisine sunulan vaatlere tiiketicilerin inanmasi ve o Uriinii satin almasi i¢in
reklamcilar, agik¢a verilen mesajin ardindaki gizli anlami da tiiketicilere iletebilmek maksadiyla ¢esitli gostergeler
kullanmaktadirlar.

Medya tarafindan sunulan giizellik ve ideal beden algilamalar1 neticesinde bireyler “ideal” olarak sunulana tiiketerek
ulagma arzusu tagimaktadirlar. Geleneksel medyanin yaygin olarak kullanildigi zamanlarda da var olan bu durum
sosyal medyada bireylerin kendi goriiniimlerinin 6n planda olmasina paralel olarak artis gostermistir. Saglik ve
giizellik alaninda pek c¢ok bilgi ve {irliniin sunuldugu bu sosyal medya platformlarinda bireyler, kendilerine sunulan
iiriin gesitleri arasinda tercih yaparken farkli bir¢ok etkenin birlesimiyle satin alma karar1 almaktadirlar. Bunlardan
biri de gostergelerini analiz ettigimiz iki farkli markanmn da kullandig1 star stratejisidir. Unliilerin tiiketiciler
tizerindeki etkisinin kullanildig1 bu reklamlarda segilen gostergeler de tiiketicileri etkileme agisindan biiyiik 6nem
tagimaktadir. Gostergelerinin incelendigi iki reklamda da firiinlerin tiiketicilere temel vaatleri “giizellik”tir. Nutraxin
Kolajen reklaminda giizelligin yani sira saglik vaadine yonelik gostergeler de kullanilmistir.

Her iki reklamda da iiriinle ilgili olarak karakterlerin vurguladigi “yogun calisma temposu” ifadesi iiriinlerin bu
tempoya ragmen karakterlerin gilizel goriinlimlerini desteklemesi ve yogunluk icerisindeyken bile kolaylikla
kullanilabilecek pratik tiriinler olduklarinin gostergesidir. Ayrica iki reklamda da karakterler evlerinden ¢ikmadan
Once triinleri ¢antalarina koyarken gosterilmistir. Bu durum firiinlerin, karakterler i¢in ne kadar 6nemli oldugu, asla
yanlarindan ayirmadiklart ve giizel goriiniimlerinin arkasindaki sir imajin1 vermektedir.

Nutraxin Kolajen reklaminda iiriiniin tiim formlar1 ve kullanim sekilleri gosterilirken Day2Day reklaminda iiriiniin
yalnizca sase formu olan The Collagen Mag Plus tiirli gosterilmistir. Benzer gdstergelerin her iki reklamda da
kullanilmis olmasi1 dikkat ¢ekmekle beraber, Day2Day Kolajen reklaminda {inlii karakterin markanin reklam
yiiziinden ziyade iinlii influencer1 ¢agristirmaktadir. iki reklamda da rol alan karakterlerin yaslarinin 40+ olmasi,
yasla birlikte viicudunda azalan kolajen miktarin1 vurgulamak maksadiyla hedef kitlenin yas1 hakkinda bilgi vererek
orta yag doneminde mutlaka kullanilmas1 gereken bir {iriin olduklar1 vurgulanmistir.

Bu sebeple 6zellikle sosyal medyada “goriiniim™{in daha da 6nemli hale gelmesiyle geng ve giizel gériinme ihtiyacini
karsilamak isteyen tiiketiciler, reklamlarda gostergelerle kendilerine vaad edilen goriinlime kavusmak igin bu tarz
uriinleri kullanma egilimi gostermektedirler. Fakat yine de OTC firiin kategorisinde yer alan bu iriinlerin
kullanimlarinda herhangi bir olumsuz etkiye maruz kalmamak i¢in uzman goriisiiniin alinmas yararli olacaktir.
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