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OZET

Bilgi ve iletisim teknolojilerinin gelismesi insanlarin medya kullanim sekillerini degistirmektedir. Bu ¢alismada yeni medya
teknolojilerini/ortamlarmi aktif olarak kullanan gruplardan biri olan iiniversite dgrencilerinin yeni medya okuryazarliklar1 diizeyi
konu edinilmistir. Caligmada iiniversite 6grencilerinin yeni medya okuryazarlik diizeyini belirlemek ve yeni medya okuryazarliginin
baz1 degiskenlere gore incelenmesi amaglanmistir. Caligma, nicel arastirma yontemleri icerisinde yer alan tarama yontemiyle
ylriitiilmiigtiir. Aragtirmanm g¢alisma grubu, basit seckisiz drneklem ile olusturulmustur. Bu dogrultuda ¢alisma bulgulari, goniilli
309 tiniversite 6grencisinin cevapladigi yeni medya okuryazarlik dlgegiyle elde edilmistir. Calisma verilerinin analizinde Ortalama, T
testi, Tek Yonlii Varyans Analizi, Kruskal-Wallis, Mann Whitney U ve Post-hoc. testleri kullanilmigtir. Arastirmanin sonuglari,
iiniversite 6grencilerinin yeni medya okuryazarlik diizeylerinin yiiksek oldugunu gostermektedir. Erkek iiniversite 6grencilerinin yeni
medya okuryazarlik diizeyleri kadin dgrencilere gore anlamli bir sekilde farklidir. Fakiilte 6grencilerinin 6n lisans 6grencilerine gore,
sosyal programlarda okuyan ogrencilerin teknik ve saghk program okuyan Ggrencilere gore yeni medya okuryazarlik diizeyleri
anlamli sekilde farklilagmaktadir. Caligmada dikkat ¢eken bulgulardan biri de sosyal ag kullanma sayisinin artmasina paralel olarak
yeni medya okuryazarlik diizeyinin de artmasi olmustur.

Anahtar Kelimeler: Medya Okuryazarligi, Dijital Medya, Yeni Medya Okuryazarlig

ABSTRACT

The development of information and communication technologies is changing the way people use media. In this study, the level of
new media literacy of university students, who are one of the groups that actively use new media technologies/environments, was
discussed. In the study, it was aimed to determine the new media literacy level of university students and to examine the new media
literacy according to some variables. The study was conducted with the screening method, which is one of the quantitative research
methods. The study group of the research was formed with a simple random sample. In this direction, the findings of the study were
obtained with the new media literacy scale answered by 309 volunteer university students. Mean, T Test, One Way Analysis of
Variance, Kruskal-Wallis, Mann Whitney U and Post-hoc. tests were used in the analysis of study data. The results of the research
show that university students have high new media literacy levels. New media literacy levels, a significant difference were found in
favor male according to the gender, a significant difference were found in favor faculty according to the school type, a significant
difference were found in favor social department according to the department type variables. One of the striking findings in the study
was the increase in the level of new media literacy in parallel with the increase in the number of social network use.

Key words: Media Literacy, Digital Media, New Media Literacy

1. GIRIS

Insanlarin giindelik hayatlarinda basvurdugu bilgi ve eglence kaynaklarindan biri olan medya, hedef kitlesi
genis olan bir kitleye ulagsmaktadir. Gazete, radyo ve televizyon gibi geleneksel medya araglarini kullanan
insanlar, bu medya araglariyla elde ettikleri bilgilerin dogrulugundan emin olmadan kendi hayatlarinda
kullanabilmektedir.  Diger bir ifadeyle dogrudan veya dolayli olarak bircok  bilgiyi
sorgulamadan/gercekliginden emin olmadan hayatlarinin bir pargasi haline getiren insanlar i¢cin medya
okuryazarlig1 becerisi bir zorunluluk olmaktadir.

Medya okuryazarligi, her yastan insanin medya metinlerini dogru analiz etmesini/elestirel ¢oziimlemeler
yapmasini iceren bir kavramdir. Medya okuryazarligi becerisi kazanan insanlarin medyayr ve medya
metinlerini “sosyo-kiiltiirel ve ekonomi-politik” bakis agilartyla degerlendirmesi beklenmektedir. Boylece
medya metinlerindeki igeriklerin dogrudan kabul edilmesi s6z konusu olmamaktadir. Bunun yerine bazi
degerlendirme kriterleriyle medya metinlerinin analizi 6ncelik haline getirilmektedir. Medya okuryazarligi,
sadece teknik bir medya degerlendirmesiyle smirli degildir; aym1 zamanda ‘“aktif/sorumlu vatandashk,
rekabet¢i medya, bilgi ekonomisi, firsat esitligi ve sanatsal ifade etme” gibi bir¢ok sosyal, siyasal ve
ekonomik temayi kapsamaktadir. Belirtilenler dogrultusunda medya okuryazarliginin aktif vatandagliga
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zemin hazirladig, firsat esitligini oncelik edindigi, medya alaninda tekellesmeye karsi oldugu, tiiketicilerin
medya metinleriyle kendilerini ifade etmelerini sagladig1 soylenebilir.

Medya okuryazarligi, yeni iletisim teknolojilerinin (habercilik, telekomiinikasyon ve internet) gelisimi
sonucu yeni bir uzanty/tiir kazanmistir. Yeni medya okuryazarligi olarak adlandirilan bu yeni tiir, dijital arag
ve ortamlarin dogru ve Olgiilii kullanilabilmesini saglamaktadir. Yeni medya okuryazarligi, geleneksel
versiyonu olan medya okuryazarligmin bir devamidir. Yeni medya okuryazarligi icin geleneksel medya
okuryazarligi bir zemin olmaktadir. Ciinkii odaklandigi konular ve yerine getirmeyi planladigi amaglar
arasinda benzerlikler bulunmaktadir. Diger yandan yeni medya okuryazarliginin geleneksel medya
okuryazarhigindan ayrildigi baz1 farklar da bulunmaktadir. Yeni medya okuryazarligi geleneksel medya
araglarindan ziyade internet araglarinin/dijital araclarin ve ortamlarin iirettigi iceriklerle ilgilenmektedir.

Yeni medya okuryazarlign tek bir degisken veya tek bir siirecle ele almmamaktadir. Yeni medya
okuryazarligi genel olarak “erisim, analiz-degerlendirme, olusturma, yansitma-eylem” gibi bazi1 kategorilerle
degerlendirilmektedir (Hobbs, 2010: 19). Belirtilen kategoriler sonucu yeni medya okuryazarligi becerisi
kazanan insanlarin sanal/dijital ortamdaki zararlart minimum diizeye indirebilecekleri; sanal/dijital ortamdaki
faydalariysa maksimum seviyeye ¢ikarabilecekleri ongoriilmektedir. Ayrica yeni medya okuryazarligi
becerisi bulunan insanlarin “ireten, tiiketen, elestiren ve c¢oklu metin degerlendirebilen” &zellikleri
bulunmaktadir. Yeni medya okuryazarligi olan insanlar, dijital ortamdaki igerikleri tiiketmekle birlikte sosyal
medya ortalarinda/araglarinda kendi igeriklerini paylasabilmekte, es zamanli olarak yazinsal, isitsel ve gorsel
icerikleri (¢oklu metinleri) degerlendirebilmekte ve iceriklerin {iretilme/tiiketilme siirecine yonelik elestirel
bir okuma/tutum gerceklestirebilmektedir.

Yeni medya okuryazarligini konu edinen bu ¢alisma kapsaminda ii¢ baslik bulunmaktadir. Birinci baglik
icerisinde medya okuryazarlig1 kavramimin tanmimina, 6zelliklerine ve tarihsel kokenine yer verilmistir. Ikinci
baslik igerisinde ¢alismanin ana konusu olan yeni medya okuryazarligi farkli agilardan irdelenmistir. Ugiincii
baslik altindaysa gengler iizerine gergeklestirilen nicel arastirma bulgular1 ve bu bulgularda dikkat ¢eken
noktalara yonelik analizler/yorumlar yapilmistir. Calisma genel bir degerlendirmeyi ve sonraki ¢alismalarda
fayda saglayacagi diigiiniilen sonug ve oneriler basligiyla tamamlanmustir.

2. KAVRAMSAL CERCEVE

Caligmanin kavramsal gercevesi igerisinde “medya okuryazarligi ve yeni medya okuryazarligi” kavramlari
farkli agilardan irdelenmistir. Gazete, televizyon ve radyo gibi kitle iletisim araglarinin dogru ve saglikh
kullanilmasi konusunda farkindalik saglamay1 amaglayan medya okuryazarligi, teknolojik gelismeler sonrasi
“yeni medya okuryazarligi” adi verilen bir alanla tamismistir. Yeni medya okuryazarligi, internet
teknolojisiyle kullanimi miimkiin olan birgok dijital aracin (bilgisayar, cep telefonu, tablet vb.) ve alanin
(internet gazeteleri, resmi ve Ozel uygulamalar, sosyal medya ortamlar1 vb.) tiiketilme siirecine yonelik
onemli bilgiler sunmaktadir.

2.1. Medya Okuryazarhg

Medya okuryazarligi, gencler, yashlar, Ogretmenler, ebeveynler, medya ¢alisanlari ve STK’lar ig¢in
geleneksel medyada gerekli olan “bir beceri, yeterlilik, yaraticilik, yetkilendirme, kisisellestirme, yenilikgilik
ve/veya elestirel diisiinme” bi¢imidir (Buckingham, 2009: 4). Buckingham’a (2009: 3) goére medya
okuryazarligi kavramina yonelik bazi tanimlar su sekilde siralanabilir:

v" Teknolojiyi kullanma becerilerini geligtirmek.

v' Teknoloji kullanimina ve bilgi toplumuna simdiye kadar dislanmis gruplarin dahil edilmesini tegvik
etmek.

Cocuklar zararli igeriklere karsi korumak ve ¢evrimigi risk farkindaliginmi gelistirmek.
Bagimsiz kamu hizmeti medyasini tegvik etmek.
Insanlarda yeni pazarlama uygulamalar1 hakkinda farkindalik yaratmak.

Aktif vatandashigi ve sivil topluma katilimi1 tesvik etmek.

AN NN

Medya kullanim1 yoluyla yaratict ve sanatsal kendini ifade etmeyi tesvik etmek ve insanlarin izleyicilerle
iletisim kurmasini saglamak.

<

Ders miifredatin1 yirmi birinci yiizyil 6grencileri i¢in daha heyecan verici ve ilgili yollarla sunmak.

\

Firsat esitligini, hosgoriiyli ve ¢esitliligi ve hatta insan haklarini tegvik etmek.
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v' Kiiresel olarak rekabet¢i bir medya igerik endiistrisinin gelisimini tesvik etmek.
v’ Insanlarin medya tiiketicileri olarak bilingli ekonomik kararlar almalarina yardimci olmak.
v" Bilgi ekonomisinin yiikselen medya ve teknoloji endiistrileri i¢in insan sermayesini gelistirmek.

Belirtilen tanimlarda goriildiigii iizere medya okuryazarligi kavrami hem medya hem de okuryazarlik
kavramlarindaki bazi degisimleri icermektedir. Giiniimiizde iletisim teknolojilerinin bilginin elde
edilmesinde ve islenmesinde giderek artan bicimde kullanilmasindan kaynaklanan onemli degisimler
yasanmaktadir. Medyanin toplumsal gelismeleri bigimlendirmedeki ve desteklemedeki rolii giderek
artmaktadir. Cevremizde yasananlarin anlagilmasiyla her giin medyadan akan mesajlarin anlasilmasi,
degerlendirilmesi arasindaki yakin bir iligki diistintildiigiinde medya okuryazarligi kavraminin dnemi ortaya
cikmaktadir (Hasdemir, 2012: 23). Bilim ve teknoloji alanlarinda yasanan gelismeler sonucu degisim
yasayan kavramlardan biri de okuryazarliktir. S6z konusu degisimler, okuryazarligin “okuma-yazma
bilmekten daha genis bir kapsamini; belirli ve sinirli bir alanin bilgisine ayrintili bir bicimde sahip olmay1
ifade etmektedir (Aytas & Kaplan, 2017: 291). Medya okuryazarligi, sadece teknik bir agidan degil; ayni
zamanda demokrasi agisindan da giderek O6nemli bir kavram haline gelmeye baslamistir. Bunun nedeni
medyanin toplumdaki roliinii ortaya koymanin yani sira medya okuryazarliginin demokratik yonetimlerde
vatandaslarin sorgulama ve kendini ifade becerilerini gelistirerek katilimin artirilmasini saglamasidir (Sezer
& Sert, 2019: 5). Medya okuryazarligiyla medya kullanicisini medyanin zararh etkilerinden korumak ve
medyay1 dogru, etkin bir bicimde kullanan bireyler yetistirme amacina hizmet etmektedir (Uyar, 2021: 66).
Bu amaca bagl olarak medya okuryazarligi derslerinde/calismalarinda medya metinleri elestirel bir bakis
acistyla incelenmekte ve ogrencilere/okurlara medyada sunulanla gercekte var olan arasindaki farklar
sezdirilmeye caligilmaktadir. Bu sayede hem Ogrencilerin/okurlarin medyanin olumlu 6zelliklerinden
yararlanmalari hem de medyanin zararli etkilerinden korunmalar1 saglanmaktadir (Aytas ve Kaplan, 2017:
306).

Medya okuryazarligi kavramiyla ilgili ilk c¢alismalar, 20. yiizyil ortalarina dayanmaktadir. Kitle iletisim
araglarindan televizyonun icat edilmesi ve radyo ile televizyonun yaygin bir sekilde kullanimina paralel
olarak medya okuryazarligi kavramiyla ilgili calismalar da artmistir. Diger bir ifadeyle televizyonda sunulan
igeriklerin izleyicileri dogrudan veya dolayli etkilemesiyle medya okuryazarligi kavrami 6n plana ¢ikmaya
baglamistir (Berger & McDougall, 2011: 9). Tiirkiye’deyse medya okuryazarliiyla ilgili resmi ¢aligmalarin
temeli 2000’li yillarin basina dayanmaktadir. Basin-Yaym ve Enformasyon Genel Miidiirliigii ve TRT
isbirligiyle 2003 yilinda Iletisim Stras1 diizenlenmistir. Iletisim Strasi’min ardindan gerceklestirilen bazi
teori ve uygulama aragtirmalari sonrasinda 2006-2007 egitim 6gretim doneminde secilmis bazi okullarda 6.
7. ve 8. siniflarda medya okuryazarhigi dersi “se¢meli ders” olarak okutulmustur. Medya okuryazarlig dersi,
2014-2015 egitim oOgretim donemindeyse tiim okullarda se¢meli ders olarak yerini almistir. Medya
okuryazarligi, egitim 6gretim alanindaki gelisime paralel olarak birgok arastirmaci tarafindan da irdelenmeye
baglamis ve kavramla ilgili farkli ¢aligmalar goriiniir olmustur. (www.medyaokuryazarligi.com).

Geleneksel medya okuryazarligin, giiniimiizde tek basina ele almak yetersiz bir ¢dziimlemeye neden
olmaktadir. Ciinkii yeni iletisim teknolojileri ve araglari giindelik/toplumsal hayat icerisindeki bir¢ok
kavrami doniistiirdigii gibi medya okuryazarligi kavraminin da yeni anlamlar, igerikler ve islevler
kazanmasini saglamistir. Yeni medya okuryazarligi olarak tanimlanan bu yeni tiir, hem geleneksel medya
okuryazarligim1 kapsamakta hem de okurlara/vatandaslara farkindalik saglayan giincel beceriler
kazandirmaktadir.

2.2. Yeni Medya Okuryazarhgi

Yeni medya okuryazarligi, “sayisal kodlama yoluyla iretilen, alinan, dagitilan, degistirilen ¢oklu
icerikleri/metinleri anlama ve kullanma yetenegi” olarak tanimlamaktadir (Lankshear & Knobel, 2008: 4).
Yeni medya okuryazarligi, stratejik ve ¢ok yonlil bir okuryazarlik gerektirmektedir. Ciinkii yeni medya
kullanicilari, internet ortaminda kendi videolarini iiretip sosyal medya ara¢ ve ortamlarina yiikleyebilmekte
ya da cep telefonuyla videolar ¢ekip anlik iletisim ortamlarinda paylasabilmektedir (Binark, 2014: 19).
Binark’mn belirttigi ¢ok yonlii okuryazarligi Chen ve arkadaslari siniflandirmaktadir. Chen ve arkadaglarina
(2011: 84) gore yeni medya okuryazarligi, tarihsel degerlendirme igerisinde farkli okuma yazma tiirleriyle
iligkilendirilmektedir:

v" Klasik Okuryazarlik: Okuma, yazma, anlamay1 igermektedir.

v' Gorsel-Isitsel Okuryazarlik: Elektronik medyayla ilgilidir.
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v" Dijital Okuryazarlik: Dijital metinleri anlama ve ¢6ziimlemedir.
v' Bilgi Okuryazarligi: Bilgisayar ve dijital medya ile ilgilidir.
v" Yeni Medya Okuryazarlig1: Internet ve medya yakinsamasi/yéndesmesini kapsamaktadir.

Yeni medyanin toplumsal hayat igerisindeki genis kullanimi, klasik/geleneksel okuryazarligin “gdrsel-isitsel
okuryazarliga, dijital okuryazarliga, bilgi okuryazarligina ve giiniimiizde yeni medya okuryazarligina”
dontigsmesini saglamistir (Chen vd., 2011: 84). Diger bir ifadeyle yeni medya teknolojilerinin ortaya ¢ikmasi
medyanin toplumdaki roliinii degistirmis ve arastirmacilart okuryazarligin anlamini klasik okuryazarliktan
yeni medya okuryazarliina yeniden yapilandirmaya yoneltmistir (Lin vd., 2013: 160). Tanimlarda ve
tarihsel degerlendirmede belirtildigi gibi dijital okuryazarlik olarak da adlandirilan yeni medya okuryazarligs,
hem geleneksel hem de yeni iletisim teknolojilerinin (internet, habercilik ve telekomiinikasyon vb.) dogru
kullanimin1 karsilayabilecek bir ¢ergeve 6nermek i¢in baglangi¢ noktasi olusturmaktadir.

Yeni medya okuryazarligi, medyanin/teknolojinin olumsuz boyutlarinin en aza indirgemekte ve
medyanin/teknolojinin giiglendirici 6zellikleri hakkinda maksimum diizeyde verim alinmasini saglamaktadir
(Hobbs, 2010: 9). Bireyin sanal ya da ger¢ek ortamdaki negatif gelismeleri lehine ¢evirebilmek i¢in medya
araglarin bilingli kullanmasi gerekmektedir. Sonug itibariyle yeni medya okuryazarlig: bireysel ve toplumsal
fayday1 saglamak icin bir takim becerilere ihtiyag¢ duymaktadir (Altintop vd. 2020: 420). Belirtilen
maksimum verimin alinabilmesi igin gerekli olan yeni medya okuryazarligi becerileri bes asamadan
olusmaktadir (Hobbs, 2010: 19):

v Erisim: Medya ve teknoloji araglarimi ustaca bulma/kullanma ve uygun/ilgili bilgileri baskalariyla
paylagmaktir.

v' Analiz ve Degerlendirme: Mesajlarin olasi etkilerini veya sonuglarini géz 6niinde bulundurarak mesajlar
anlamak ve mesaj kalitesini, dogrulugunu, giivenilirligini ve bakis ag¢isini analiz etmek igin elestirel
diisiinmeyi kullanmaktir.

v' Olusturma: Amag, hedef kitle ve kompozisyon tekniklerinin farkinda olarak, yaraticilik ve kendini ifade
etme giivenini kullanarak icerik olusturmaktir.

v Yansitma: Sosyal sorumluluk ve etik ilkeleri kendi kimligine ve yasanan deneyime, iletisim davranigina
uygulamaktir.

v' Eylem: Ailede, isyerinde ve toplumda bilgiyi paylasmak ve sorunlari ¢6zmek igin isbirligi iginde
calismak ve yerel, bolgesel, ulusal ve uluslararasi diizeylerde bir toplulugun tiyesi olmaktir.

Hobbs’un belirttigi yeni medya okuryazarligi becerilerini Karaduman kendi kategorileriyle incelemektedir.
Karaduman’a (2019: 686) gore yeni medya okuryazarligi, beceri temelli kiiltiirel bir siireci kapsamaktadir.
Bu becerilerin basinda “erisim, anlama, analiz, degerlendirme ve iiretim” gelmektedir. Bireyin karsilastigi
(eristigi) medya mesajlarinin (grafik, imgeler, ses, video, yazilt metin vb.) icerigini anlama, bu igerikleri
dogru analiz edebilme ve igerigi degerlendirebilme yasam boyu devam eden kiiltiirel bir siirectir. Bu
becerilerin yaninda (igerik) iiretme becerisi, yeni medya ortaminda bilgi ve iletisim teknolojilerinin sagladig1
olanaklarla en yiiksek potansiyele sahiptir. Bu ¢oklu medya igerikleri yeni yetkinlikler ve okuryazarlik
becerilerine sahip olmay1 gerekli kilmaktadir. Chen ve arkadaslarina (2011: 86) gore, belirtilen beceriler
sonucunda yeni medya okuryazarliginda klasik bir okuryazardan daha cok lireten, tiikketen, elestiren bir okur
birlesimi 6n plana ¢ikmaktadir. Yeni medya okuryazari, bilgisayari ve iletisim teknolojilerini kullanan ve bu
araglarda iiretilen bilgileri/igerikleri farkli anlam ingasiyla degerlendirmekte ve analiz etmektedir. Eristi ve
Erdem’e (2017: 255) gore, yeni medya okuryazarligi becerilerinin sabit kalmasi miimkiin degildir. Diger bir
ifadeyle medya ve teknolojinin hizla degisen dogasiyla bas edebilmek icin yeni medya okuryazarligi
Olgeklerinin periyodik olarak gilincellenmesi gerekmektedir. Son yillarda yeni medya araclarmin ve
platformlarimin gelisimi yayginlasmis ve 6zellikle “iletisim” becerileri 6n plana ¢ikmaya baglamistir.

Lin ve arkadaslaria (2013: 160) gore yeni medya okuryazarlig: “tiiketim(1), anlama(2), analiz(3), sentez(4),
degerlendirme(5), liretim becerileri(6), dagitim(7), tretim(8), katilim(9) ve olusturma(10)” kategorileriyle
temsil edilmektedir. Belirtilen temsil kategorileri, kisilerin medya igeriklerini kavrama ve sorgulama
yeteneklerini; medya igeriklerini yayma ve bu igeriklere karsi elestirel bir tavir gelistirmeyi kapsamaktadir.
Livingstone (2011: 107; 2004: 12) ise yeni medya okuryazarligi ti¢ boyutta incelemektedir. Birinci boyut,
okuryazarligin iletisimsel metinler (basili, goérsel-isitsel, kisiler arasi, dijital) arasindaki bilgi bi¢imiyle
ilgilidir. Birinci boyutta, yeni medya ortamlarinda yer alan metinlerin anlagilmasi ve dogru analiz
edilebilmesi igin gerekli olan bir dizi beceriye atif yapmaktadir. ikinci boyut, okuryazarligin déniisiimiinii
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kapsamaktadir. Okuryazarlik teknik bir beceriden daha c¢ok “eckonomik, kiiltiirel ve sosyal kaynaklarla”
sekillenen yeni bir forma sahip olmaktadir. Ugiincii boyuttaysa ilk iki asama birlestirilmektedir. Yeni medya
okuryazarligi, “internetle iligkili becerileri, deneyimleri, metinleri, kurumlari ve kiiltiirel degerleri” icermekte
ve farkli anlamsal ve bigimsel metinlerin ayirt edilmesini saglamaktadir. Belirtilen ii¢c asama yeni medya
okuryazarliginin “teknolojik uzantilar1 ve yeni medya kullanicilartyla” ilgili etkilesim tabaninda birgok bilgi
vermektedir.

Medya okuryazarligi ve yeni medya okuryazarliini igeren literatiir taramasini 6zetlemek gerekirse yeni
medya, katilimc1 davranislar i¢in ¢ok dnemli olan yeni bilgi ve iletisim kaynaklar1 saglamaktadir. Bu nedenle
bilim adamlari, vatandaslarin bu dijital ¢agda basarili bir sekilde islev gormesi gereken yeni medya
okuryazarligin1 kavramsallagtirmaktadir (Tugtekin & Kog, 2019: 1922). Yeni medya okuryazarligi, sadece
“televizyon, internet ve gazeteler degil, ayn1 zamanda aligveris merkezleri, yaz kamplari, mahalleler ve
derslikler” gibi ortamlar tarafindan iletilen davraniglar ve degerler hakkinda da elestirel diistinmeye ve
cocuklarm/okurlarin gelisen diinyalarinda daha basarili olmalarma yardimci olmaktadir. Yeni medya
okuryazarligi, mesajlart analiz etme ve olusturma konusunda en kritik beceridir; ¢linkii diger tiim
O0grenmelerin temelini olusturmaktadir (Andersen, 2002: 32-33). Ayrica giinliik okuryazarlik pratikleri,
yazilart ve sosyal ag siteleri de yeni medya okuryazarliginda merkezi araglardir. Bu araglar ve ortamlar
hakkindaki bilgileri yonetmek ve karmasik okuryazarlik becerileri i¢in yeni medya okuryazarligi bir
gerekliliktir (Buck, 2012: 35).

3. YONTEM
3.1.Arastirmanin Modeli

Arastirmada interneti, teknolojiyi ve yeni medyay1 yaygin bir sekilde kullanan liniversite 6grencilerinin yeni
medya okuryazarliklar diizeyi ve bazi demografik degiskenlere gore medya okuryazarliklarinin anlamlh
farklilik gosterip gostermedigi incelendigi i¢in nicel arastirma yontemlerinden tarama modeli kullanilmistir.
Tarama modeli, katilimcilarda bir konuyla ilgili gegmiste veya su anda var olan durumu mevcut kosullar
icinde oldugu gibi ortaya koymaya calisan arastirmalardir (Karasar, 2009).

3.2.Evren - Orneklem

Aragtirmanin evreni, Hatay ilindeki devlet tniversitesinde Ogrenim goren {iniversite &grencileriyken
orneklemiyse basit segkisiz ornekleme teknigi ile secilen 309 kisidir. Basit seckisiz drneklemede herkesin
ornekleme sec¢ilme sansi esittit/ herkes bagimsizdir (Biiyiikoztirk, vd., 2011). Calismaya dahil olan
katilimcilarin %54,7°si kadin %43,3’1i erkektir. Aragtirmaya katilan {iniversite 6grencilerinin %31,4’{ saglik,
%37,5’1 teknik, %31,1’i ise sosyal programlarda egitim almaktadir. Ogrencilerin %13,9’ u fakiiltede %86,1’i
ise meslek yliksekokulunda 6grenim gérmektedir. Katilimcilarm %1°1 sosyal medya kullanmazken, %7,1°1
bir tane, %19,4’i iki tane, %31,1’1 li¢ tane ve %41,4’li dort ve daha fazla sosyal aga sahip olduklarini
belirtmislerdir. Ogrencilerin %4,2’si giinliik hayattaki gelismeleri ve haberleri geleneksel medyadan takip
ederken %95,8’1 yeni medya araglarini tercih etmektedir. Katilimeilarin %36,9u giinliik 0-3 saat, %34,’1 3-5
saat, %17,2°si 5-7 saat ve %12’si 7 saat ve daha fazla siirelerini internette gecirmektedir.

3.3.Problem ve Alt Problemler

Universite 6grencilerinin yeni medya okuryazarliklar1 baz1 degiskenlere gore istatistiksel olarak anlamli bir
sekilde farklilasmakta midir?

Alt Problemler:
v Universite 6grencilerinin yeni medya okuryazarlik diizeyleri nedir?

v Universite dgrencilerinin yeni medya okuryazarliklar1 cinsiyet degiskenine gdre anlamli bir sekilde
farklilasmakta midir?

v" Universite 6grencilerinin yeni medya okuryazarliklar1 okul tiirii degiskenine gore anlamli bir sekilde
farklilasmakta midir?

v Universite dgrencilerinin yeni medya okuryazarliklar1 kullandiklart medya tiirii degiskenine gore anlamli
bir sekilde farklilagmakta midir?

v Universite dgrencilerinin yeni medya okuryazarliklar1 6grenim gordiikleri program tiirii degiskenine gore
anlamli bir sekilde farklilagmakta midir?
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v" Universite 6grencilerinin yeni medya okuryazarliklari sahip olduklar1 sosyal ag sayisi degiskenine gore
anlamli bir sekilde farklilagmakta midir?

v Universite 6grencilerinin yeni medya okuryazarliklar1 kullandiklari cihaz tiirleri degiskenine gore anlamli
bir sekilde farklilasmakta midir?

v Universite 6grencilerinin yeni medya okuryazarliklar giinliik internet kullanim siiresi degiskenine gore
anlaml1 bir sekilde farklilagmakta midir?

3.4. Verilerin Toplanmasi

Arastirma verileri Ko¢ ve Barut (2016) tarafindan gelistirilen yeni medya okuryazarligi olcegi ile
toplanmistir. Olgek otuz bes madde ve dort alt boyutlu bir dlgektir. Olgek, kesinlikle katilmiyorum (1) den
kesinlikle katiliyorum (5) seklinde puanlanan besli likert formunu igermektedir. Olgekten almabilecek
puanlar 35-175 arasindadir. Olgegin fonksiyonel tiiketim boyutu 7 madde olup cronbach alpha katsayisi 0.85,
elestirel tiikketim boyutu 11 madde cronbach alpha katsayisi 0.87, fonksiyonel iiretim boyutu 7 madde
cronbach alpha katsayist 0.89 ve elestirel liretim boyutu 10 madde cronbach alpha katsayisi 0.93 diir. Bu
caligmada belirlenen 6rneklem igin cronbach alpha katsayilar alt boyutlar icin sirasiyla 0.884, 0.918, 0.879
ve 0.902 dlgegin tamami iginse 0.963 diir. Bu degere gore dlcegin yiiksek derecede giivenirlige sahip oldugu
soylenebilir (Ozdamar, 2002).

3.5. Verilerin Analizi

Verilerin analizine gegmeden 6nce verilerin normal dagilim gosterip gostermedigine bakilmis verilerin
carpiklik ve basiklik degerleri -0.645 ve -0.009 ¢cikmigtir. Bu degerlerin -1 ile +1 arasinda olmasi verilerin
normal dagildigim1 gostermektedir. Katilimecilarin yeni medya okuryazarlik diizeyleri i¢in “Ortalama”,
cinsiyet ve okul tiiri degiskenlerine gore anlamli farklilik olup olmadigina bakabilmek igin de “T Testi”
analiz teknikleri kullanilmistir. Giincel gelisme ve haberleri takip etmede kullanilan medya tiirii degiskenine
gore geleneksel medyay1 kullananlarin sayisi otuzun altinda oldugu igin anlamli farklilik olup olmadigina
“Mann Whitney U Teknigi” ile bakilmistir. Program tiirii, kullanilan cihaz ve giinliik internet kullanim siiresi
degiskenleri “Tek Yonlii Varyans Analizi” ve sahip olunan sosyal ag sayis1 degiskeniyle ilgili analizlerse
“Krusakal-Wallis Testi” ile tespit edilmistir.

4, BULGULAR
Tablo 1. Yeni Medya Okuryazarlik Olceginden Alman Puanlara Ait Betimsel Veriler
N Min. Max. X ss
Yeni Medya Okuryazarligi 309 59 172 142,63 23,68

Tablo 1’e gore dlgekten alinan en diigiik puan 59 en yiiksek puan 172 ortalamasi 142,63 standart sapmasi ise
23,68 dir. Olgekten alinabilecek puanlar 35 ile 175 arasindadir. Bu degerlere gore dlgekten alinan puanlarin
35-82 arasinda olmasi diisiik, 84-130 arasinda olmasi orta ve 131-175 arasinda olmasi yiiksek diizeyi igaret
etmektedir. Calismada 6grencilerin yeni medya okuryazarlik puan ortalamasimin X=142,63 olmasi yeni
medya okuryazarlik diizeylerinin yiliksek oldugunu gostermektedir.

Tablo 2. Cinsiyet Degiskenine Gore T Testi Sonuglari

Cinsiyet N X ss t df P
Erkek 140 146,19 21,50 -2,423 307 0,016*
Kadin 169 139,68 25,02

Toplam 309

*p<0,05

Tablo 2’ye gore erkek Ogrencilerin ortalamasi 146,19 standart sapmalart 21,50 kadin Ogrencilerin
ortalamalar1 139,68 standart sapmalar1 25,02’dir. Bagimsiz gruplar t-testi sonuglarina gore erkek ve kadin
ogrencilerin yeni medya okuryazarlik 6lgeginden aldiklar1 puanlarin ortalamalar1 arasinda erkek 6grencilerin
lehine anlamli bir farklilik vardir (t(307)= -2,423, p<0,05).

Tablo 3. Okul Tiirii Degiskenine Gore T Testi Sonuglari

Okul Tiirii N X Ss t df P
Fakiilte 43 151,69 18,32 -1,915 307 0,023*
MYO 266 141,90 23,94
Toplam 309
*p<0,05

Tablo 3’e gore fakiiltelerde 6grenim goéren Ggrencilerin ortalamasi 151,69 standart sapmalar1 18,32 meslek
yiliksekokulunda 6grenim goéren Ogrencilerin ortalamalar1 141,90 standart sapmalar1 23,94 diir. Bagimsiz
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gruplar t-testi sonuglarina gore ogrencilerin yeni medya okuryazarlik 6lgeginden aldiklar1 puanlarin
ortalamalar1 arasinda fakiiltelerde 6grenim goren Ogrencilerin lehine anlamli bir farklilik bulunmaktadir
(t(307)=-1,915, p<0,05).

Tablo 4. Kullandiklari Medya Tiirii Degiskenine Gére Mann-Whitney U Sonuglari

Medya Tiirii N ST S.0 U z p
Yeni medya 296 157,18 46524,50 1279,50 -2,045 0,041*
Geleneksel Medya 13 105,42 1370,50
Toplam 309
*p<0,05

Tablo 4’¢ gore iiniversite 6grencilerinin gilindelik yasantidaki gelismeleri ve haberleri takip ederken yeni
medya ile geleneksel medya kullanimlar1 arasinda anlamli farklilik olup olmadigini tespit etmek amaciyla
Mann Whitney U testi sonucunda yeni medyay1 kullanan grup lehine anlamli farklilik tespit edilmistir.

Tablo 5. Program Tiirii Degiskenine Gore Anova Sonuglart

Program Tiirii KT df KO F p Fark
Gruplar Arasi 3553,085 2 1776,543 3,212 0,042* 3-2
Gruplar I¢i 169226,591 306 553,028
Toplam 172779,676 308
*p<0,05

Tablo 5’e gore katilimcilarin 6grenim gordiikleri teknik, sosyal ve saglik program tiirleri degiskenine gore
istatistiksel olarak anlamli farklilik olup olmadigini belirlemek amaciyla yapilan Anova testinde anlamli
farklilik saptanmistir [F(2,306) =3.212, p<.05]. Farkliligin hangi grubun lehine oldugunu belirlemek
amaciyla yapilan post.hoc testine gore farklilik sosyal gruplar lehine anlamli gikmugtir.

Tablo 6. Sahip Olunan Ag Sayis1 Degiskenine Gore Kruskal Wallis Sonuglart

Degisken Gruplar N Mean Rank Chi-Square df p Fark
Sosyal Ag Kullanmiyorum 3 53,17 13,678 4 0,008* 2-5
Sayisi 1 Tane 22 146,95

2 Tane 60 133,14
3 Tane 96 148,88
4 ve daha fazla 128 173,61
Toplam 309
P*<0,005

Tablo 6’da iiniversite 6grencilerinin sahip olduklar1 ag sayisina gore yeni medya okuryazarliklarinda anlaml
farklilik olup olmadigini belirlemek amaciyla Kruskal Wallis testi yapilmis ve istatistiksel olarak anlamli
farklilik dort ve daha fazla sosyal aga sahip olan 6grenci grubu lehinedir.

Tablo 7. Kullandiklar1 Cihaz Tiirii Degiskenine Gére Anova Sonuglari

Cihaz Tiirii KT df KO F p Fark
Gruplar Arasi 1262,983 2 631,491 1,127 0,325
Gruplar I¢i 171516,694 306 560,512
Toplam 172779,676 308

Tablo 7°ye gore katilimcilarin yogun olarak kullandiklari dijital cihazlar degiskenine gore yeni medya
okuryazarliklar1 arasinda anlamli farklilik olup olmadigmi belirlemek amaciyla yapilan Anova testinde
anlaml farklilik saptanmamustir [F(2,306) =1.325, p>0,05].

Tablo 8. Giinliik internet Kullanim Siiresi Degiskenine Gore Anova Sonuglari

Kullanim Siiresi KT df KO F p Fark
Gruplar Arasi 3405,221 3 1135,074 2,044 0,108
Gruplar ici 169374,455 305 555,326
Toplam 172779,676 308

Tablo 8’e gore Ogrencilerin giinlik internet kullanim siireleri degiskenine gdre yeni medya
okuryazarliklarinda istatistiksel olarak anlamli farklilik olup olmadigini belirlemek amaciyla yapilan Anova
testinde anlamli farklilik saptanmamustir [F(3,305) =2.044, p>0,05].

5. SONUC TARTISMA

Bu caligmada iiniversite Ogrencilerinin yeni medya okuryazarliklarinin diizeylerini belirlemek ve
okuryazarliklarini cinsiyet, okul tiirii, program tiirli, kullandiklar1 medya, sahip olduklar1 sosyal ag sayisi,
kullandiklar1 cihaz ve giinlik internet kullanim siiresi degiskenlerine gore incelenmek amaglanmustir.
Caligmada tarama yontemi benimsenmis olup yeni medya okuryazarlig1 dlgegi ile toplanan veriler ortalama,
bagimsiz gruplar t testi, anova, post-hoc., Kruskall Wallis ve Mann Whitney U testleri ile analiz edilmistir.
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Universite dgrencilerinin yeni medya okuryazarlik diizeylerinin yiiksek diizeyde oldugu belirlenmistir. Bu
durum Ogrencilerin dijital gazete, dijital kanallar, internet haber siteleri, sosyal medya ve blog gibi yeni
medyayr aktif olarak kullandiklarini iletisim alaninda yasanan bu doniisime uyum sagladiklarini
gostermektedir. Universite dgrencilerinin yeni medya okuryazarliklarmin yiiksek olmas dijital ¢agda gerekli
bir beceri ve giiniimiiz rekabetci diinyasinda zorunluluktur. Universite ogrencilerinin yeni medya
okuryazarlik diizeyinin yiiksek oldugunu gosteren bircok calisma elde edilen bu bulguyu desteklemektedir
(Cepni, Palaz ve Ablak, 2015; Akaydin ve Kurnaz, 2015; Uslu, Yazic1 ve Cetin, 2016; Akgiin ve Akgiin,
2020).

Caligmada katilimcilarin yeni medya okuryazarliklar: ile cinsiyetleri karsilastirildiginda erkek 6grencilerin
lehine anlamli farklilik belirlenmistir. Bu sonuca gore, erkek 6grencilerin kadin 6grencilere gére yeni medya
araglarini daha iyi tanima, kullanma ve olumlu tutumlarin daha yiiksek oldugu sdylenebilir. Cetin (2015) ve
Uslu, Yazici ve Cetin (2016) de yaptiklari calismada erkek 6grenciler lehine anlamli farklilik bulmuslardir.

Ogrencilerin 6grenim gordiikleri okul ile yeni medya okuryazarlik diizeyleri karsilastirildiginda fakiiltelerde
egitim alan Ogrencilerin lehine anlamli farklilik tespit edilmistir. Bu farklilik fakiiltelerde egitim alan
Ogrencilerinin daha uzun siireli egitim almalar1 bu nedenle ders faaliyetleri, 6devleri, aragtirmalari ve
akademik sinavlara hazirlik gibi nedenlerden kaynakli olabilir. Katilimcilarin 6grenim gordiikleri teknik,
sosyal ve saglik program tiirleri ile yeni medya okuryazarliklar: karsilastirildigindaysa sosyal programlarda
Ogrenim goren 6grencilerin lehine anlamli farklilik saptanmistir. Bu sonug teknik ve saglik programlarinin
daha c¢ok uygulamaya doniik olmasina bagli olabilir. Uyar (2021) yaptig1 calismada teknik ve sosyal
programlarda 6grenim gdren dgrenciler arasinda anlamli farkliliga rastlamamustir.

Universite dgrencilerinin yeni medya okuryazarlik diizeyleri dort ve daha fazla sosyal medya kullanan grup
lehine anlamli farklilikla sonuglanmistir. Buna bagli olarak haber ve gelismeleri takip etmede yeni medyay1
kullanan grup ile geleneksel medyayr kullanan grup kiyaslandiginda yeni medyay1 kullanan grup lehine
anlamli farklilik ortaya ¢ikmistir. Nitekim 6grencilerin %95,8’1 yeni medyay1 kullandiklarini belirtmistir.
Caligmadaki bu iki bulgu birbirini destekler niteliktedir.

Universite 6grencilerin kullandig1 diziistii bilgisayar, akilli telefon, masaiistii bilgisayar gibi teknolojik
cihazlarla yeni medya okuryazarlik diizeyleri karsilagtirildiginda anlamli bir farklilik saptanmamistir. Ayni
sekilde uzun siireli veya kisa siireli internet kullanimlariyla medya okuryazarliklar ile karsilagtirildiginda
anlaml farklilik ortaya ¢ikmamistir. Bu durum, medya okuryazarlik diizeyinin kullanilan cihaz veya siireden
ziyade daha ¢ok medya mesajlarina erisme, analiz edip degerlendirebilme ve kullanabilme becerilerine sahip
olmakla iligkili olmasindan kaynaklanmaktadir.
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