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1. GIiRIS

Koken itibariyle Yunanca “kelime”, “s6z”, “konusma” anlamlarina gelen “mythos/muthos” kelimelerinden tiiredigi
kabul edilen mit, kutsalin kelimeler ve sembollerle ifade edildigi, onlar hakkindaki bir anlati veya hikayeye karsilik
gelmektedir. Bu dogrultuda mitleri siradan hikayelerden ayiran 6zelligin bu ykiilerin kutsal olarak kabul edilmesi
oldugu soylenebilir. Bu anlatilarin tarihsel ve bilimsel olarak ele alinip arastirilmasi ise mitoloji adi verilen bilim
dalin1 ortaya ¢ikarmistir. Mitoloji hem mitlerin ait oldugu kiiltiirlerdir hem de mitlerin ¢alisildig1 alandir. Nazerali
(2000, s.405), mitolojiyi hayatin zor dénemlerini atlatmak i¢in kullanilan metaforik hikdyeler ya da benzetmeler
olarak tanimlar. Mitler siradan insan deneyiminden farkli olan dogaiistii olaylarin doga {stii tanr1 ve yari tanri
figlirlerinin yaradilis, kiilt, 6greti, ahlak, yasak ve gelenekleri agiklar ve diinyanin bugiinkii halinden farkli olan
zamanlarda gecer. Barthes’a (1972, s.131) gore mitin anlam1 forma cevirmektir. Mitler sembolik anlatilardir ve
goriiniigte gergek olaylar (6zellikle din ile ilgili olanlar) iliskilendiren kiiltiirel hikayelerdir (Bolle, Buxton ve Smith,
2020, s.30). “Insan, sembol yapma egilimi ile, bilingsizce nesneleri veya formlart sembollere doniistiiriir (béylece
onlara biiyiik psikolojik onem verir) ve onlart hem dininde hem de gorsel sanatinda ifade eder” (Jung, Von Franz,
Henderson, Jaffé ve Jacobi, 1964, s.461).

Sembol sézcligiiniin kokeni, eski Misir dilindeki “symbolon” s6zciigiiniin Grekge ’ye gegmis isim hali “symbal”lerin
fiil halidir, “birlikte tartigmak, birlikte birlestirmek, bir arada toplayip baglamak” anlamlarina gelir. Latince ’de
“symbolum” bigimine doniismiistiir. Sembol, kimi sozliiklerde “daha soyut bir seyi anlatmaya yarayan daha somut
bir sey” ya da “evrensel yasa, ilke, bilgi ve fikirleri aciklayan isaretler” olarak tanimlanir. Sembolizm, kisaca
“evrensel bilgi ve hakikatlerin basit ve sade ogelere indirgenerek ifade edilmesi” olarak tanimlanabilir. Bir sembol,
anlatmak istedigi seyi en kesin, en belirli, en sade, en dogal sekilde ifade eden isarettir. Sembolizm evrensel bir
dildir; ¢linkii semboller farkli dil ve yaz1 sistemlerine sahip tiim bireylere ayni dilden hitap ederler.

Bir semboliin evrensel olmasi demek, i¢inde evrensel bir ilkeyi, yasayi ya da hakikati barindirmas1 demektir. Bir
seklin goriindiiginden farkli anlam tasimasi; ezoterik bakimdan, bir sembol olarak nitelendirilmesi igin yeterli
degildir; herhangi bir seyi ifade etmek iizere kullanilan her simgeye, her temsile, her isarete, her tasvire sembol
denilemez. Evrensel hakikatlerin, evrendeki ilke ve yasalarin kesfinde birer arag olan ve kisiye “doga-iistii” denilen
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alemi anlama, kavrama olanagi sunan bu semboller rastgele olusturulmamistir; cogunlukla dogaya, mitolojiye ve
tarihsel bilgilere dayalidir.

Marka, ad1 ve logosu genellikle yasal olarak koruma altina alinmus iiriin ya da servisler ile anilan isimlerdir. Mitoloji
ve marka arasinda algisal bir benzerlik bulunmaktadir. Bilingdisinda semboliin gercek ile iliskilendirilmesiyle
markalarda yaratilan imgeleri ve imgelerin gonderdigi anlamlar sayesinde tiiketici tarafindan markanin ruhunun ve
vaadinin algilanmas1 saglanir. Logo (markanin temsili olarak géz oniinde bulundurulunca) insanin bilin¢disinda hem
arkaik sembolik anlami hem de kurumsal anlami ayn1 anda olusturur. Bu baglamda bir logo, tiiketicinin bilincinde
markay1 ve markanin temsil ettigi her degeri temsil ederken bilingdisinda arkaik karakteri ve o karakterin hikayesini
temsil eder. Bu temsilin varligi gorsel elemanlarin geri kalani i¢in de sdylenebilir. EIma meyvesi, mitolojik
kavramlarin ve sembol biliminin marka ile olan iliskisinin en iyi 6rneklerinden biridir.

2. MITOLOJIiDE ELMA MEYVESIi

Antik donemden beri efsanelerde genis yer bulan elma, mitolojide ve semavi dinlerde 6nemli ve kutsal bir yere
sahiptir (Ates, 2017, s.209; Simsek, 2018, s.2353). Olduk¢a eski bir kokeni olan bu meyve lizerinden tiireyen
mitlerde Mezopotamya ve Hitit mitolojilerindeki yi1lan Hedammu miti ile agilir ve diger bir¢ok mitte oldugu gibi
Yunan Mitolojisinin kokenleri de buraya dayanir. Yunan mitine gore; ilk giizellik yarismasiin 6diilii bir altin
elmadir. Oliimlii kral Peleus ile deniz perisi Thetis’in Olympos’ta olan diigiiniine ¢agirilmayan Nifak Tanricas1 Eris
diigiine gelir ve masaya iizerinde “en giizele” yazili bir altin elma birakir, ilk nifak tohumu tanrigalar arasina ekilir.
Zeus’un karis1 Hera, savas ve bilgelik Tanrigast Athena ve giizellik tanrigast Afrodit, “en giizel benim” diyerek
elmay1 sahiplenmesi iizerine Tanrilar Tanris1 Zeus, tercih yapmakta zorlaninca elmay1 en giizele vermesi i¢in ¢goban
Paris’i gorevlendirir. Ug tanriga, elmayi alabilmek icin Paris’i etkilemeye calisir. Athena sonsuz bilgi, Hera krallik,
Afrodit ise diinyanin en giizel kizi Helena’y1 vaat eder. Helena’nin askini tercih eden Paris, altin elmay1 Afrodit’e
uzatir ve bu da Afrodit’in giizellik tanrigasi olarak tescili anlamina gelir (Simsek, 2018, s.2353).

Cennetten kovulma mitosunda en 6nemli sembollerden birini “yasak meyve” olan elma olusturur. Adem ile
Havva’nin cennette yedikleri meyvenin elma oldugunu, yasagin ise 6ziinde cinselligi igermesine bagli olarak bu
mitosla iliskili olarak elma bir¢ok kiiltiirde cinsellik semboliidiir (Gezgin, 2007, s.54; Karakurt, 2011, s.37). Ayni
zamanda elma ilk yasagin ¢ignenmesini sembolize eden yasak meyve ve ilk giinahtir, ilk itaatsizliktir. Seytan, tanriya
baskaldirarak cennetinden kovulmus ve cennette mutlu mesut yasayan ilk atalarimizi ayartan yilan kiligina girerek,
ilk 6nce Havva’y1 ve sonrasinda da Havva’nin ¢abalariyla bu suga ortak olan Adem’in, cennetten kovulmalarina
neden olmustur. Buna araci olan meyve ise elmadir. 354 ve 430 yillar1 arasinda yasamis olan piskopos ve filozof
olan Agustinus’a gére “Adem’in elma hirsiziigi yani ilk giinah insan soyunu oliime mahkiim etmistir” (Gaarder,
1995, s5.79).

Farkli bir Yunan mitinde, sarap tanrisi Dionysos elma agacinin yaraticist olarak kabul goriir ve bu elma agacim
Aphrodit’e hediye eder. Giizellik ve agk tanrigas1 Afrodit’i simgeleyen elma, erotizmi ve agki sembolize eder. Yine
bir Yunan mitinde, her seyi yaratmasi ile bilinen toprak ana Gaia Tanrica Hera’ya Olimpus’un Tanrisi olan Zeus ile
evliligi esnasinda dogurganligi sembolize eden altin bir saksi icerisinde elma hediye eder. Cermen mitolojisinde
Odin’in karis1 olan Frigg kehanet, evlilik ve dogurganligi simgeleyen elma ile iligkili olarak anneligin tanrigasidir.

Cermen mitolojisinde siir tanrist olan Braggi’nin esi olan genglik tanrigasi Idun, ayn1 zamanda yaglanmaya baglayan
tanrilara genclik asilayan meyve olan elmalarin da sahibidir. Genglik meyvesi olan bu elmalar, Asgard’da yasayan
tanrilari, Cermen mitolojisinde s6z konusu edilen Ragnarok/ yani tanrilarin alacakaranligi savasina kadar hayatta
tutacak ve genc¢ kalmalarimi saglayacaktir.(Golther, 2011, s.437) Cermen mitolojisinde “Idun’un Elmalarinin
Calinmas1” adli sdylencede, seytani ve kivrak zekasiyla siirekli tanrilarin basina bela olan iki buz devinin ¢ocugu
olmasina karsin tanr1 kabul edilen Loki, genclik veren altin elmalarin tanricasi Idun’un kagirilmasina yardim eder.
Genglik elmalarindan yoksun kalan tanrilar, yavas yavas yaslanmaya baslarlar ve sonunda tanrica Idun’un
kaybolmasinda tanr1 Loki’nin parmagi oldugunu anlarlar. Loki’ye c¢esitli iskenceler yaparak tanricanin nerede
oldugunu &grenirler. Loki, Thryheim’a gidip tanriga Idun’u Firtina devi olan Thjazi’nin elinden kurtarir. Boylece
tanrilar, tanriganin altin elmalarindan yiyerek, gengliklerine tekrar kavusurlar. Cermen tanrilarinin en biiyiik 6zelligi
Yunan ya da Roma tanrilar1 gibi 6liimsiiz degil 6liimlii olmalariydi, bundan dolay1 ancak genclik tanrigasi Idun’un
elmalar sayesinde Ragnarok’a kadar yasayabileceklerdi.

Elmanin bastan ¢ikartici ya da ulasilacak hedefe engel olan seklinde sembolize edilmesi mitolojideki “Atalante”yi
hatirlatir. Atalante Av Tanrigas1 Artemis’i sembolize eden aver bir kizdir. Kral olan babasi Iasos dogan ¢ocugun
erkek degil de kiz olmasina {iziiliir ve onu daga biraktirir. Dagda disi bir ay1 ve avcilar tarafindan biiyiitiilen Atalante
usta bir avclr ve aynit zamanda ormanlarda biiylidiigii icin iyi bir kosucu olur. Evlilik ¢agina gelmesine karsin
evlenmek istemeyen ve bakire kalmak isteyen Atalante, kendisiyle evlenmek isteyenlere “kosuda kendisini yenme”
sart1 kosar. Eger yarista kendisini gegemezlerse bunun bedelini yarismacilar canlariyla 6deyecektir. Tanriga Afrodit
Atalante’ye yaris sirasinda kosarken belirli araliklarla yere kendisine verdigi ii¢ altin elmay1 atmasmi sdyler ve
bdylece Atalante yere diistiriilen altin elmalar almak i¢in duraklayacak, Hippomenesde yarista galip gelecektir. Yaris
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sirasinda olay ayn1 Tanricanin soyledigi gibi olur ve Atalante elmalar1 almak igin kosu esnasinda vakit kaybeder ve
boylece kendisiyle evlenmek isteyen delikanli galip gelir ve Atalante ile evlenirler (Korkmaz, 2009, s.117-118).

Bahaeddin Ogel’in, “Tiirk Mitolojisi” adli galismasinda ise; ‘Manas’in Dogusu’ adli bdliimde Manas’in babasi
Yakup- Han karisindan “elma agacmin altinda oynamiyor” diye sikayet eder. (Ogel, 2010, s.435) Hatta Kerem ile
Asli sdylencesindeki bu iki kahramanin diinyaya gelmesine annelerinin boliiserek yedigi elmalar neden olur. Ciinkii
ayni zamanda elma yiyen bu iki kadin ayn1 gece hamile kalir ve diinyaya daha sonra birbirlerine asik olacak Kerem
ile Aslt’y1 getirirler.

3. SEMBOL BiLiMiNDE ELMA MEYVESI

Insanoglu, bilingdis1 sembollerine ve diinya genelinde birgok farkli sanatsal gelenegin de dahil oldugu sembolik
sistemlere doniigtiirerek her zaman c¢evresindeki varliklardan, nesnelerden, kavimlerden, dinlerden ya da etnik
gruplardan kolektif kimligi ve bireysel kimligi isaret eden semboller yaratmistir.

Kutsal Kitap’ta belirtilmemesine ragmen, elma bilgelik agacinin yasak meyvesi olarak kabul edilir. Bunun sebebi
Latincede malus s6zciigiiniin hem elma hem de kétiiliik anlamina gelmesidir. Elma, “Ilk Giinah1 ve Insanin Cokiisii”
nii sembolize eder ve Havva'nin belirleyici dzelligidir. Buna karsilik, “Cocuk Isa” kurtulusu ve kefareti simgelemek
icin elinde bir elma tutuyordur ve mitolojik resimlerde “Kavganin Alti Elmasi1”, Veniis’iin belirleyici semboliidiir.

Tiirkler tarafindan diinya hakimiyetinin sembolii olarak goriilen “Kizil Flma” ¢ok eski inanglara ve geleneklere
dayanir. Biitiin Tiirkleri birlestirme diisiincesinin simgesi olan Kizilelma ayni zamanda giiglii bir fetih idealinin de
sembolii olmustur. Ozellikle Osmanlilarda Kizil Elma arzulanan amag ve somut bir hedef haline gelmis ve Istanbul’a
sahip olmanin sembolii olarak da kullamilmistir. Istanbul’da bulunan Ayasofya’nin oniinde Dogu Roma yani
Bizans’in Imparatoru olan Justinyanus heykelinin bir elinde kizil bir kiire vardir. Bu kizil kiirede Tiirkler tarafindan
sahip olunmasi gereken Kizil elma olarak simgelestirilmistir. Istanbul’un fethedilmesinden sonra yeni Kizilelma
Roma’daki St. Pierre Kilisesinin kubbesi olmus ve bdoylece Katolik diinyanin merkezine taginmistir
(Gokalp/Seyfettin, 2014, s.11-12).

Barok doneminde ortaya ¢ikan sanat eserlerinde ise; Oliim ’iin elinde simgesel olarak elma vardir. Hz. Isa’nin
dogumunu anlatan resimlerde Isa’nin elmaya uzanmasi resmedilmistir ve bu da sembolik olarak diinyanin
giinahlarini, cilesini kendi {izerine almasini simgeler. Ayn1 zamanda Hz. Isa’nin dogum giinii olarak kabul edilen 25
Aralik’ta kutlanan Noel’de ¢am agaglarinda kullamlan siislemelerden birisi olan elma motifi, Isa’nin dogumuyla
birlikte insanlarmn cennete girebilecegini miijdeler (Lexikon, 1998, s.81). Orta Cag’dan itibaren kiliselerde Adem ve
Havva’yi ele alan ve cennet bahgesini s6z konusu eden gosterimlerde bu oyunun dekorunu, {izerinde elmalar olan bir
¢am agaci olusturmaktadir. Elma burada cennette yasak olan bilgi agacinin meyvesini ve ilk giinah1 hatirlatmakta ve
Noel ise isa’nin dogusunu ve onun insanlig1 ilk giinahtan kurtulusunu simgeler. Adem ve Havva ilk giinahi isleyerek
tanri tarafindan ceza olarak yeryiiziine génderilir ve bdylece insanoglu da onlarin cezasina ortak olmak zorunda kalir.
Hiristiyan diinyasinda Hz. Isa dogumuyla birlikte insanoglunun kurtaricist olarak goriilmiistiir. 185-254 yillari
arasinda yasamis olan iskenderiyeli teolog, Hz. Isa’nin tanrinin oglu oldugunu sadece insani degil aym zamanda
dogay1 da kurtaran evrensel bir kurtarict oldugunu ifade eder (Eliade, 1993, s.157).

Eski ¢aglarda Cermenler elmay1 anne gogsii ile bagdastirmis ve bundan dolayr beslenen sevgiyi de sembolize
etmistir. Hekimligin babas1 Yunanli Hipokrat (1.0. 460-337) tarafindan elma sifa verici olarak kullanilmistir. Orta
¢aglarda elmanin iyilestirici etkileri {izerine sifay1 sembolize etmistir. Yanisira elma, diger diinyanin sembolii olan ve
ayn1 zamanda diger diinyadan insanliga gelmis olanin, gegisin ve reenkarnasyonun semboliidiir. Gallili, Monhouth’lu
Geoffrey bu diger diinyay1 mitolojik bir ada olarak “Historia Regum Britanniae” (Britanya Krallar1 Tarihi, 1135) adli
calismasinda Avalon diye adlandirir.

4. MARKA GOSTERGESIi OLARAK ELMA MEYVESI

Insanlarin inang sembolleri ile segkin gordiikleri markalarin imgelerine verdikleri benzer tepkiler aslinda soyut olan
bu kavramlarin insanlar tarafindan benzer amaglar i¢in yaratilmis olabileceginin bir gostergesidir. Harari, gegmiste
tanrilarin tapinak ve tarlalara sahip olabildigini belirtip buralarda calisan insanlar ile bugiin diinyaca Unlii biiyiik
sirketlerde para kazanmak i¢in ¢aligsan insanlar arasinda iliski kurmustur ve bugiliniin markalarin1 gegmisin tanrilar
ile es deger gormiistiir. Benzer bir baglantiy1 ise Tait (2012) kurmus olup seckin markalarin 6z degerlerinin tanrisal
degerler ile iliskilendirildigi zaman marka degerinin arttigini1 gézlemlemistir. Campbell, mitolojinin evreni ve insanin
evrendeki yerini belirlemesine yardimecr oldugunu sdylemistir ve mitlere 6zgii atiflarin bugiin markalarda
kullanildiginda ayn1 islevi gordiiglinii savunmustur (akt. Tait, 2012, s.383). Markalarda mitler ve mitolojik atiflar
imgeler araciligi ile yaratilir. Imgeler tiiketicinin mit ve kendi benligi arasinda baglant: kurmasini saglar.

Bilin¢disinda semboliin gercek ile iliskilendirilmesiyle markalarda yaratilan imgeleri ve imgelerin gonderdigi
anlamlar sayesinde tiiketici tarafindan markanin ruhunun ve vaadinin algilanmasi saglanir. Logo (markanin temsili
olarak g6z oniinde bulundurulunca) insanin biling altinda hem arkaik sembolik anlami hem de kurumsal anlam1 ayni
anda olusturur. Yani bir logo tiiketicinin bilincinde markay1 ve markanin temsil ettigi her degeri temsil ederken biling
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altinda arkaik karakteri ve o karakterin hikéyesini temsil eder. Bu temsilin varlig1 gorsel elemanlarin geri kalani i¢in
de sdylenebilir. Ornek olarak Apple markasmin logosu (geometrik 1sirilmis bir elma) hem sirketin biitiin kurumsal
ogelerine ve degerlerine isaret eder hem de yaradihis efsanesi Adem ve Havva’nin cennette yasak meyveyi yiyerek
kovulmalarinin aracis1 olan ve Newton’un yer ¢ekiminin varligi kesfetmesi ile iliskilendirilen elma metaforuna
gonderme yapar. Ayn1 zamanda Alan Turing’e bir saygi durusudur. Newton ¢ikarimi logonun 1976 yilinda sirketin
kurumsal logosunun tasarimindan yapilabilir ancak yaradilis ¢ikarimi mitolojik bir hikdyenin unsuru olarak elma
simgesinin oldugu her anlamda ortaya ¢ikar, 1sirilmig elma bu metaforun gii¢lii bir gostergesidir (Mark ve Pearson,
2001, s.24).

Apple sirketinin ilk logosu (Gorsel 1) illiistratif bir anlatimla Newton’un aga¢ altinda oturup kafasina diisen elma
sayesinde yercekimini kesfetmesinin hikayesini barindirir. Logoda elmanin diismek iizere oldugu an islenmistir.
Elma bu hikayelerde bilgeligin ve merakin temsilidir; Adem ile Havva elmay: Bilgi Agacindan koparmustir, Newton
bir bilim adamidir. Apple’in logosu ve sirketin zaman icinde benimsedigi pazarlama se¢imlerinden yola ¢ikarak
Apple markasinin arketip karakteri asidir (Mark ve Pearson, 2001, s.41).

Gorsel 1. Apple sirketinin ilk logosu
Kaynak: (https://listelist.com/apple-logo)

Gorsel 2. Apple logosunun tarihsel gelisimi
Kaynak: (https://www.tech-worm.com/apple)

Jung, arketipleri 6grenilmeyen dogustan gelen insan deneyimlerine gomiilmiis ilkel ana insan prototipleridir seklinde
tanimlamistir. Arketipler tanrilar ve tanrigalar olarak tasvir edilen mitlerin temelini olustururlar (Mark ve Pearson,
2001, s.19). Mitolojik kavramlarin ve sembollerin marka ile olan iliskisinin 1518inda marka ruhunun arketiplerle
olusturulmasi insanlarin bilingaltinda duygularina ulasarak harekete ge¢me gilidiisii uyandirmaktadir. “Biling
sembolleri reddeder ancak bilin¢alti onlara cevap verir” (Jung vd., 1964, s.192). Mitlerin anlatilara dayandigi
gercegi de goz oOnilinde bulunduruldugunda arketiplerin olusturdugu duragan marka ruhlar hikaye anlatimi ile
canlilik kazanir.

Arketipler, kolektif bilingdisinin ilk 6rnekler kurami olan arketip kavraminin psikolojideki ilk kullaniminin Adolf
Bestion’un caligmalarinda, sonralari ise belirtildigi gibi, Nietzsche’nin eserlerinde bulundugunu ifade eder- bir
insanin gegmis yasantilarmn iiriinii olan bellek imgeleri gibi canli gériintiiler degildir-. Ornegin; anne arketipi, bir
annenin fotografi degildir. Sayet bir benzetme yapmak gerekirse, arketipler, banyo edilmesi gereken negatif filmleri
andirirlar. Gergek diinyada bir karsiligi bulundugunda bu belirsiz imgeler canli varliklara doniisiirler ve kisiligi
etkilerler. Sinirsizdirlar. Yeryiiziindeki olay, nesne ve olgular kadar ¢okturlar.

Bu baglamda; bilinen ¢agrisimlardan yasayan, yani anlama gebe bir sembol yaratmak imkansizdir. ifadenin heniiz
bilince ¢gikmamis sadece sezilen bir seyin yerine gectigini kabul etmemiz kosuluyla; her psisik iiriine, o an heniiz
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bilinmeyen veya goreli bilinen olgunun miimkiin olan en iyi ifadesiyle sembol diye bakilabilir. Her bilimsel teori bir
hipotez igerdigi ve bu nedenle aslinda hala bilinmeyen bir seyin ileriyi diisiinerek yapilan bir tanimi oldugu i¢in
semboldiir. Dahas1 her psikolojik ifade, mevcut bilgimizi hatirlatmanin disinda bir sey belirttigini veya anlamina
geldigini varsayarsak, bir semboldiir.

5. SONUC

Sosyoloji ve psikolojinin de katkisiyla bir¢ok sektdrde mitolojik imgelerin ve sembollerin kullanimi son derece
yayginlagsmistir. Freud’un iinlii tanim ile biling sadece buz daginin goriilen yiiziidiir. Suyun altinda kalan kismi
bilingdisidir. Dolayisiyla birey olarak kontrol edilebilen bilingli faaliyetlerimiz, bilingdist olarak gerceklestirilen
kararlarimiza gore oldukea sinirlidir. Buradan hareketle reklamcilik ve pazarlama sektorii planli bir sekilde mitolojik
imgeleri tiiketicilerin Dbilin¢gdiginda gelisen tiiketim davramiglarini etkilemek iizere kullanmaktadir. Tiiketim
kararlarinin altinda insanlik tarihi kadar eski “varolus” korkusu bulunmaktadir. Jung, ge¢miste insanlarin varolus
korkusunu muhtelif mitlere ve onlarin sembolik degerlerine atfederek asmaya ¢alismasina karsin, giiniimiiz insaninin
bu sembolik degerleri satin aldig1 nesnelere yiikleyerek kendinden tiimiiyle yabancilastigini ve var olma korkusunu
bastirdigini ifade etmektedir (Jung, 1964, s.148).

Mitlerden beslenen ve bilingdisindan oldukca gelismis psikolojik araglarla yararlanan markalar, tiiketici i¢in basit
ama etkili imgeler ve logolar olusturmaktadir. Logolar markaya yiiklenen anlamlarin sembolik bir biitiiniidiir ve
metaforik olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bu baglamda, ¢aligmada ele alinan elma meyvesinin mitolojideki yeri ve
sembollerdeki anlami, elma logosunu kullanan ve ayni adi tasiyan (ing.) Apple markasmin kolektif kimligine ve
kurulus hikayesine biling ve bilingdis1 diizlemde yansiyip etki etmistir.
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